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Resumo
Este artigo objetiva analisar a relagao entre género e o consumo de viagens de turismo no Brasil, mensurado pela propenséo a viajar € 0
gasto turistico, na perspectiva da interseccionalidade com caracteristicas sociodemograficas como raga, renda e situagdo do domicilio
(urbanofrural). Este trabalho se insere em um ambiente de crescente debate acerca das pautas sociais no contexto turistico e de caréncia
de informagBes que permitam andlises estratificadas por marcadores sociais. A pesquisa analisa dados da Pesquisa de Orgamentos
Familiares (2017-2018) do IBGE, langando méo de técnicas de estatistica descritiva, além de testes paramétricos e modelagem
multivariada. A modelagem do consumo turistico permitiu examinar os efeitos condicionais de cada variavel sociodemogréfica, buscando
descrever as relagdes entre as varidveis explicativas e o consumo turistico. Os resultados descritivos apontam que as familias chefiadas
por mulheres tendem a ter um consumo turistico inferior do que aquelas chefiadas por homens. Contudo, a anélise dos efeitos condicionais
sugere que tal diferenga se da por meio da desigualdade de renda, e ndo diretamente a diferenga de género. Desta forma, a anélise
interseccional permitiu explicitar a estrutura por tras da desigualdade de género observavel no consumo turistico, apontando a renda como
mecanismo de transmissao e perpetuagao do menor acesso de mulheres as viagens.
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GENDER AND TOURISM CONSUMPTION IN BRAZIL: ANALYSIS OF FAMILY BUDGETS IN THE PERSPECTIVE OF
INTERSECTIONALITY

Abstract
This article aims to analyze the relationship between gender and tourism consumption in Brazil, as measured by travel propensity and
expenditure, from the perspective of intersectionality with sociodemographic characteristics such as race, income and household condition
(urban/rural). This work is embedded in the growing debate about social agendas in the tourist context, and in the lack of information that
allow social markers to be analyzed. The research analyzes data from the IBGE's Household Budget Survey (2017-2018), using descriptive
statistical techniques, in addition to parametric tests and multivariate modeling. By modeling tourist consumption, the conditional effects of
each sociodemographic variable were examined to describe the relationships between the explanatory variables and tourist consumption.
Descriptive results indicate that households headed by women tend to consume less tourism than those headed by men. However, the
analysis of conditional effects suggests that this difference is due to income inequality, and not directly to the gender difference. In this way,
the intersectional analysis made it possible to clarify the structure behind the observable gender inequality in tourist consumption, pointing
to income as a transmission and perpetuation mechanism of the lower access of women to travel.
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GENERO Y CONSUMO TURISTICO EN BRASIL: ANALISIS DE LOS PRESUPUESTOS FAMILIARES EN LA PERSPECTIVA DE LA
INTERSECCIONALIDAD

Resumen
Este articulo tiene como objetivo analizar la relacion entre el género y el consumo de viajes turisticos en Brasil, medido por la propension a
viajar y el gasto turistico, desde la perspectiva de la interseccionalidad con caracteristicas sociodemograficas como la raza, la renta y el
estado del hogar (urbano/rural). Este trabajo se enmarca en un ambiente de creciente debate sobre las agendas sociales en el contexto
turistico y de falta de informacion que permita andlisis estratificados por marcadores sociales. La investigacion analiza datos de la Encuesta
de Presupuestos de Hogares del IBGE (2017-2018), utilizando técnicas de estadistica descriptiva, ademéas de pruebas paramétricas y
modelado multivariado. La modelacion del consumo turistico permitié examinar los efectos condicionales de cada variable sociodemogréfica,
buscando describir las relaciones entre las variables explicativas y el consumo turistico. Los resultados descriptivos indican que los hogares
encabezados por mujeres tienden a tener un menor consumo turistico que los encabezados por hombres. Sin embargo, el anlisis de los
efectos condicionales sugiere que esta diferencia se debe a la desigualdad de ingresos y no directamente a la diferencia de género. De
esta forma, el andlisis interseccional permitio esclarecer la estructura detras de la desigualdad de género observable en el consumo turistico,
apuntando a los ingresos como mecanismo de transmision y perpetuacion del menor acceso de las mujeres a viajar.

Palabras clave: Género; Consumo turistico; Desigualdades; Interseccionalidades; Demanda turistica.

1 INTRODUGAO insercdo no turismo passa por diferentes interesses e
reflexdes, sendo fundamental sua articulagéo junto aos
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destaque na contemporaneidadae a partir de movimentos e Neste trabalho, em particular, é valido pontuar que o
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homens ou mulheres. Ja género tem outro significado, pois
se refere aos construtos culturais que encampam o0s
atributos  socialmente divididos, majoritariamente, entre
feminino e masculino. Desse modo, o termo sexo € utilizado
para referéncias aos dados da pesquisa realizada pelo IBGE
e género, para as discussdes de como tais diferencas
bioldgicas s&o reproduzidas e vivenciadas coletivamente na
sociedade.

De acordo com Figueroa-Domecq et al. (2015) os
principais temas abordados nas pesquisas sobre género
publicadas em periédicos de turismo internacionais tém sido:
comportamento do consumidor, tomada de decisdo e
motivag&o; turismo, género e desenvolvimento; discriminacéo
de género e segregacao ocupacional; atitudes e percep¢des
de residentes; turismo sexual, entre outros. Destacando-se
nesse contexto o uso de metodologias quantitativas.

Ja na perspectiva latino-americana, as tematicas mais
frequentes tém sido: turismo, género e desenvolvimento;
turismo  sexual, violéncia sexual e explorago;
comportamento do consumidor, tomada de decisdo e
motivagao; imagens generificadas na promogao turistica;
turismo LGBTQIA+, dentre outros, com predominancia de
metodologia qualitativa (Vizcaino-Suaréz & Diaz-Carrion,
2018). Assim, as pautas sociais e questdes de género tém
terreno fértil de investigagdo no turismo, considerando que a
atividade € amplamente impactada pela realidade social que
a cerca, bem como, interfere diretamente nas localidades
onde se desenvolve (Silveira & Medaglia, 2016).

Ampliando as questdes de género, é possivel refletir
acerca das subculturas, definida por Schiffmann e Kanuk
(2015, p. 300) como “um grupo cultural distinto que existe
como um segmento identificavel dentro de uma sociedade
maior e mais complexa.”. Ainda que os autores indiquem que
esses grupos culturais possam se organizar a partir de
nacionalidade, renda, faixa etaria, género, religido, efc.; esses
subgrupos ndo séo estanques, de maneira que um mesmo
individuo pertence a mais de uma subcultura (Solomon, 2016).

Do ponto de vista do marketing & possivel segmentar
0 mercado a partir de diferentes variaveis. Num cenario de
crescente democratizacdo das viagens, um dos segmentos
que vem ganhando espaco & o de viagens solo,
especialmente, as femininas (Mcnamara & Prideaux, 2010).
Em recente pesquisa da Booking.com (2020) junto a
chamada Geragédo Z, considerada a préxima geracdo de
vigjantes globais, identificou-se que cerca de 36% das
mulheres pretendem viajar sozinhas.

Para além do escopo de marketing, no ambito do
género os desafios sdo mais complexos que as questdes de
segmento e consumo, pois trata-se de um marcador social
que estrutura as sociedades. Porém, ndo € o Unico.

Segundo Crenshaw (2002, p. 177)
“interseccionalidade trata especificamente da forma pela
qual o racismo, o patriarcalismo, a opressdo de classe e
outros sistemas discriminatérios criam  desigualdades
basicas que estruturam as posi¢des relativas de mulheres,
ragas, etnias, classes e outras.” Chambers (2021) aponta
que, apesar da interseccionalidade relacionada ao género
estar ganhando espago nos estudos do turismo, a
intersecgé@o entre género e raga ainda € pouco explorada
nesse cenario.

A interseccionalidade aqui é considerada a partir do

arcabougo do feminismo negro, onde se origina a partir da
praxis critica sendo, neste contexto, abordada em intimo
didlogo com as teorias criticas. Conforme sugerido por
Collins & Bilge (2021) a interseccionalidade tem grande valia
e diferentes possibilidades de uso como ferramenta analitica
embora, como no caso do sul global, ndo seja
necessariamente nomeada através dos dominios de poder
interseccionais.

Crenshaw (2002) reflete que estudos de género
podem ser subinclusivos, se o problema enfrentado é
reconhecido apenas pelos grupos dominantes. Reside ai
uma lacuna identificada para este estudo: discutir género no
consumo turistico para além do ponto de vista homem e
mulher, trazendo também, na perspectiva da
interseccionalidade, outros marcadores, comoraga classe
e situacdo do domicilio, junto ao género.

A complexidade ¢ corroborada por Franco (2017), que
ao analisar relatos de viagens do século XIX constatou o
papel das viagens na redescoberta do sujeito feminino, pois
as mulheres que viagjavam sozinhas naquela época, sem
julgamento da sociedade, eram as vilvas, que teoricamente
j& haviam cumprido seu papel na sociedade de cuidados
maternos e dos outros. O fato é que as “oportunidades para
mulheres viajantes abriram inadvertidamente discursos
sobre resisténcia, independéncia, empoderamento e agao
individual” (Khoo-Lattimore & Wilson, 2017, p. 3).

Entretanto, essa agenda s6 se configura para aquelas
mulheres que Crenshaw (2002) denomina de mulheres dos
grupos dominantes, pois a autora explica a
interseccionalidade que mantém o status quo da
sociedade, fazendo com que mulheres racializadas sejam
forcadas “a assumir ainda mais trabalho, geralmente
marcado pelo género, que as mulheres da elite podem
assegurar através do mercado.” (Crenshaw, 2002, p. 180).

Em publicacéo relativamente recente, Khoo-Lattimore
e Wilson (2017) resgatam trés publicagdes, consideradas
marcos temporais das pesquisas internacionais de género e
turismo, que datam de meados dos anos 1990, indicando
que ‘os autores dessas publicagbes chamaram os
pesquisadores de turismo a considerarem a importancia da
interseccionalidade entre as multiplas dimensdes e camadas
do poder do género quando estudarem a complexidades
sociais relacionadas a atividade turistica.”. (Khoo-Lattimore
& Wilson, 2017, p. 4).

Entretanto, outra pesquisa recente, desta vez
brasileira, indica que o género na perspectiva interseccional
de mulheres negras, nao figura nas pesquisas em turismo
no Brasil. Em artigo que investigou a produgdo académica
sobre negros e turismo nas revistas cientificas ligadas aos
programas de pds-graduagdo em turismo no pais, Oliveira
(2021) encontrou dois principais resultados: o tema é
invisivel, ja que infimos 0,19% dos artigos o tratam; dentre
os temas especificos encontrados versam sobre racismo,
quilombos e sexualiza¢&o da mulher negra, indicando que o
tratamento do tema é reduzido.

Ao longo do estudo, a autora aponta o desconforto que
a presenca de negros em posi¢do de consumidor ou de
anfitrido causa no mercado turistico (Oliveira, 2021). A
constatagao corrobora com o escopo do presente artigo, que
se propde a investigar o consumo turistico, analisado por
sexo, articulando a raga, classe e situag&o do domicilio —
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urbano ou rural, a partir dos dados da Pesquisa de
Orgamentos Familiares — POF, do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 2018). Considerando que,

E justamente nessa interseccionalidade que se
ancoram alguns pontos cruciais do mercado turistico
brasileiro contemporaneo. Ja que, numa andlise
superficial do mercado de trabalho, assim como do
publico consumidor, e da explorag&o das imagens da
populagdo local no mercado turistico, & possivel
verificar que ao conjugar género a raga, a classe ou
geragdo, a exclusdo e discrepancia entre atores
sociais envolvidos torna-se ainda mais evidente
(Gabrielli, 2021, p. 1053).

Tal abordagem visa suprir a caréncia de analises
estatisticas que buscam elucidar se ha diferencas
significativas entre 0 consumo de pessoas atravessadas por
diferentes marcadores sociais (no caso, aqui, género, raga,
classe e situagdo do domicilio) no mercado turistico, pois, €
perceptivel a limitacdo de fontes e dados estatisticos de
qualidade sobre género na regido (Milosavljevic citado por
Vizcaino-Suaréz; Diaz-Carrion, 2018).

Ressalta-se, ainda, que a desagregacéo dos dados
oficiais por sexo/género é uma das recomendagdes
presentes no Global Report on Women In Tourism (UNWTO,
2019), com vistas a subsidiar analises e agdes em prol do
empoderamento de mulheres no turismo. E possivel,
inclusive, complementar tal observacédo, ponderando sobre
a quase inexisténcia de dados estatisticos relacionados a
raga, em especial no turismo.

Os dados oficiais sobre demanda turistica divulgados
pelo Ministério do Turismo, ddo conta apenas de apontar o
percentual de mulheres e homens que viajam em dire¢éo ao
pais, de acordo com o motivo da viagem. Sendo que no ano
de 2019 as mulheres representaram 43,5% da demanda
motivada por lazer; 22% da demanda motivada por
negocios, eventos e convengdes e 50,8% da demanda
motivada por “outros motivos” (Ministério do Turismo [Mtur],
2021). Porém, ndo ha dados sobre a demanda doméstica,
tampouco sobre indicadores de raca.

Em uma revisdo sistematica da produgao académica
na area do turismo sobre o comportamento do consumidor
de turismo, entre os anos de 1996 e 2019, Serra e Alfinito
(2020) elencaram quatro eixos tematicos principais junto a
produgéo nacional, que foram definidos pelas autoras como:
influéncias internas, produtos turisticos, processo decisdrio
e turismo segmentado. Destacando-se neste ultimo:
“Discussdes levantadas sobre acessibilidade, mercados
emergentes e segmentos marginalizados” (p. 121). Porém,
apesar de incluir temas relacionados a comunidade LGBTQ,
idosos e PcDs, palavras como género ou mulheres ndo sao
citadas ou tampouco aparecem na nuvem de palavras
referente a tal eixo.

Ja, em outra publicagdo sobre a producdo de
pesquisas sobre mulheres viajantes, junto a academia de
turismo no Brasil, Silva et.al. (2022) apontam que “Foram
consultados 4.385 artigos, publicados em 12 revistas, entre
os anos de 1990 e 2020, entre os quais, 33 (0,75%)
continham entre os termos de busca -mulher (es); woman;
women; mujer (es); feminino; feminina; feminidade; feminine
- em seus titulos efou palavras-chave” (p.64). Dentre esses
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33, as autoras encontraram apenas duas pesquisas que
versavam sobre mulheres viajantes. Evidenciando-se que,
tanto na produgéo sobre comportamento do consumidor de
turismo, como nas publicagbes sobre mulheres viajantes, ha
escassez de produgdes que atentem para o género no
contexto do consumo turistico.

Estruturalmente, este artigo lanca m&o de uma
introducdo robusta, como recurso para promover uma
analise quantitativa, que reconhece a complexidade de
discutir interseccionalidade no turismo, no contexto do
consumo, a partir de género, raca, classe e situagéo do
domicilio. Considerando a escassez de produgdes com foco
em género elou viés interseccional relacionados ao
consumo turistico, especialmente sobre a demanda
domeéstica brasileira, esse trabalho apresenta o uso da
interseccionalidade como ferramenta analitica junto aos
estudos de demanda turistica.

Mais do que isso, a partir do uso de analises
estatisticas, traz resultados que mostram um cenario
diferente daqueles tradicionalmente abordados quando se
trata de mulheres que viajam. Na produgao cientifica atual,
no campo do turismo, Silva et al. (2022) identificaram que
“Os artigos abordam, especialmente, as limitagdes
encontradas na mobilidade das mulheres viajantes bem
como evidenciam a importante contribuigdo das tecnologias
na articulagdo das mulheres” (p. 76).

Ja a abordagem aqui proposta verifica que, a partir da
analise interseccional, parte fundamental das limitagbes
para mulheres consumirem produtos turisticos estd na
articulagéo do género com outros marcadores sociais e ndo
apenas a aspectos culturais relacionados ao feminino.

A seguir, a se¢do metodologia se concentra em
apresentar a fonte de dados, discutindo as variaveis
investigadas e sua relagédo com o escopo da pesquisa. Os
resultados apresentam a analise dos dados estruturados. Na
sequéncia o artigo traz as conclusbes e, por fim, as
referéncias utilizadas

2 METODOLOGIA

As andlises deste trabalho foram desenvolvidas a
partir do tratamento dos microdados da POF 2017-2018 do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2021).
Os dados descrevem caracteristicas sociodemograficas de
58 mil familias brasileiras que representam toda a populagéo
do pais. Os microdados da POF também descrevem todas
as despesas realizadas pelas familias, incluindo e
identificando aquelas decorrentes de viagens turisticas.

A POF é uma pesquisa domiciliar com um desenho
amostral que permite a representatividade nacional,
incluindo todas as unidades da federagdo, capitais e
municipios do interior, zonas urbanas e rurais. A coleta de
dados foi realizada ao longo de um ano, permitindo a
representatividade temporal perante variagdes sazonais. Os
dados sobre despesas com viagens turisticas tiveram os 90
dias anteriores & entrevista como periodo de referéncia.

E importante destacar que o levantamento de dados
da POF foi realizado ao longo de 12 meses, de forma que os
meses de referéncia variam entre entrevistas. Desta forma,
0 resultado agregado representa um ano completo e ndo é
prejudicado pela natureza sazonal das viagens. A curta
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dimensao desse periodo foi definida pelo IBGE para evitar
lacunas de memoria dos respondentes.

As viagens consideradas turisticas s&o aquelas
realizadas para fora do municipio de residéncia de forma
esporadica. Todas as viagens desse conjunto foram
consideradas, desde que pagas com recursos financeiros da
familia, independentemente da motivagdo. Portanto, em
consonancia com a definicdo de turismo da Organizagéo
Mundial do Turismo, esse conjunto inclui viagens feitas com
motivacdo de lazer, visita a amigos e parentes, religido,
estudos, salde, negocios e outros. Os dados sobre as
despesas com viagens turisticas s&o relativos aos
domicilios, ndo sendo diferenciados por membros da familia.

O sexo dos individuos da familia foi resumido pelo
sexo da pessoa de referéncia da familia, simplificadamente
chamada de chefe da familia neste trabalho. Segundo o
IBGE, a pessoa de referéncia é:

¢ Aquela que satisfizer a pelo menos uma das
seguintes condi¢des, na ordem em que estdo
relacionadas:

+ For a responsével pelo aluguel — no caso de
domicilio alugado por um dos moradores;

* For a responsavel pelas prestagdes do imovel — no
caso de domicilio que n&o esteja totalmente pago, de
propriedade de um dos moradores; e

* Nos demais casos, for a responsavel por outras
despesas de habitagdo (condominio, imposto predial,
servigos e taxas do domicilio, etc.). (IBGE, 2017, p.
40)

A variavel cor ou raca também se refere aos
individuos, e ndo as familias como um todo. A sintese dessa
variavel para descrever as familias foi feita de forma a
identificar familias compostas exclusivamente por pessoas
pretas ou pardas. Essas familias foram diferenciadas
daquelas compostas exclusivamente por pessoas de outras
cores ou ragas ou de composicdes mistas. Foram ainda
consideradas  neste  trabalho  outras  variaveis
sociodemograficas, como situagdo do domicilio (urbano ou
rural) e renda familiar mensal.

Os microdados foram tratados com auxilio do software
R. No tratamento, foram utilizadas técnicas de estatistica
descritiva, incluindo medidas de resumo e graficos, bem
como testes paramétricos € modelagem multivariada. Os
pesos amostrais da POF foram utilizados para ponderar as
observacdes e assegurar que os resultados representem
toda a populagéo brasileira.

A modelagem do consumo turistico permite examinar
os efeitos condicionais de cada varidvel sociodemografica.
Em outras palavras, o0 uso dessa técnica busca descrever as
relagdes entre as varidveis explicativas e 0 consumo turistico
mantendo-se todas as demais variaveis constantes. Uma
vez que a despesa turistica € uma variavel com grande
quantidade de zeros e uma distribui¢&o similar & log-normal
para valores estritamente positivos, utilizou-se a estratégia
de modelagem estatistica em duas partes.

A probabilidade de realizagio de despesa turistica, isto
é, a probabilidade de que determinada familia viaje, foi
modelada por meio de uma regresséo logistica. Ja o gasto
turistico das familias que efetivamente viajaram foi modelado
por meio de uma regressdo log-inear. Para ambas as

varidveis, dois modelos foram estimados: com e sem
interagdo entre sexo e as demais variaveis sociodemogréficas.
Os resultados dessas andlises s@o apresentados a seguir.

3 RESULTADOS

O consumo turistico das familias brasileiras esta
associado ao sexo do chefe (Tabela 1). A cada trimestre,
cerca de 35% das familias chefiadas por homens realizam
ao menos uma viagem. A propensé&o trimestral a viajar é 4
pontos percentuais menor para as familias chefiadas por
mulheres (31%). A diferenca é estatisticamente significante
o nivel de 0,1%. Entre as familias que viajam, o gasto turistico
também é maior para aquelas chefiadas por homens.

Tabela 1. Consumo turistico por sexo do chefe da familia.

Sexo Propensao a viajar  Gasto turistico médio
Homem 35% R$ 1.104
Mulher 31% R$ 821

Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

Enquanto o gasto turistico médio das familias que
viajam e s&o chefiadas por homens é R$ 1.104, esse valor
cai para R$ 821 entre as familias chefiadas por mulheres. A
diferenga de 34% é estatisticamente significante ao nivel de
0,1%. As distribuicbes das familias por sexo do chefe,
segundo a propensd@o a viajar e o gasto turistico, sao
apresentadas na Figura 1.

A relagdo entre o consumo turistico e o sexo do chefe
da familia foi examinada em conjunto com outras variaveis
sociodemograficas, como cor ou raga, situagdo do domicilio,
tamanho da familia e renda familiar.

Com respeito a variavel cor ou raga, os resultados
apontam que o consumo turistico de familias compostas
exclusivamente por pessoas pretas ou pardas é menor do
que ao consumo das demais familias. Esse padrao se revela
na propens&o a viajar e atinge patamares ainda mais elevados
no gasto turistico médio. A interac&o entre sexo e cor ou raga
nao é evidente na explicagéo da propensao a viajar.

Figura 1. Consumo turistico por sexo do chefe da familia.
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Mulher

Propensao a viajar

20% -

Homem  Mulher R$10 R$1.000 R$100.000
Sexo Despesa turistica

Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

A diferenca referente a esse marcador nas familias
chefiadas por mulheres é de 5 pontos percentuais, enquanto
nas familias chefiadas por homens a diferenga é de 7 pontos
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percentuais. Contudo, a interagdo das duas variaveis
demogréficas se torna evidente na analise do gasto turistico.
Enquanto nas familias chefiadas por mulheres a diferenca
com base na cor ou raga é de R$ 436 nas familias chefiadas
por homens essa distancia é de R$ 756. Esses valores sdo
apresentados na Tabela 2 e ilustrados na Figura 2.

Tabela 2. Consumo turistico por sexo do chefe do domicilio e cor
ou raca.
Cor ou raga

Propensao a viajar Gasto turistico médio
Homem Mulher = Homem Mulher
Outros/Mistos 37% 3% R$1.333  R$975
Pretos e pardos ~ 30% 28%  R$ 577 R$ 539
Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

Figura 2. Consumo turistico por sexo do chefe da familia e cor ou
raga dos membros.
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Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

O consumo turistico esta fortemente associado a
renda. Entre o quartil de familias com renda mais baixa € o
quartil com renda mais alta, a propens&o a viajar mais que
dobra (+129%) e o gasto turistico médio cresce mais de 7
vezes (+774%). Contudo, quando a renda é considerada, o
efeito do sexo diminui substanciaimente. A diferenca por
sexo do chefe entre familias do 1° quartil de renda é de
apenas 1 ponto percentual. Essa diferenca ndo passa de 2
pontos percentuais em nenhuma faixa de renda. A diferenga
também se torna comparativamente ténue com respeito ao
gasto turistico médio. A Unica excegéo notavel & observada
no quartil mais alto da renda, faixa em que as familias
chefiadas por homens tendem a gastar R$ 340 (+22%) a
mais do que as familias chefiadas por mulheres.

Tabela 3. Consumo turistico por sexo do chefe do domicilio e renda
familiar.

Categoria dePropenséo a viajar

Gasto turistico médio

renda Homem Mulher  Homem  Mulher
1° quartil 21% 20% R$ 210 R$ 190
2° quartil 27% 25% R$ 344 R$ 338
3° quartil 32% 32% R$ 531 R$ 541
4° quartil 48% 47% R$1.871 R$1.531

Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

Figura 3. Consumo turistico por sexo do chefe da familia e renda
familiar.
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Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

A desigualdade no consumo turistico é atenuada pela
situagao rural do domicilio. A propensao a viajar das familias
residentes na zona rural € a mesma, independentemente do
sexo do chefe. Com respeito ao gasto turistico médio, a
diferenga de género atinge o patamar de 10%. Contudo, no
espaco urbano a desigualdade de género é acentuada. A
diferenga na propensao a viajar atinge 4 pontos percentuais,
enquanto no gasto turistico médio chega a R$ 361 (+41%).

Tabela 4. Consumo turistico por sexo do chefe do domicilio e situagio
do domicilio.

Situagdo do  Propenséo a viajar

Gasto turistico médio

domicilio Homem  Mulher Homem  Mulher
Rural 32% 32% R$ 364 R$ 330
Urbano 35% 31% R$1.239 R$878

Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

Por fim, os efeitos das variaveis sexo, cor ou raga,
renda e situagdo do domicilio foram avaliados
conjuntamente por meio de modelos multivariados. Quatro
modelos foram estimados, para a propensao a viajar e para
0 gasto turistico, sem e com interagbes entre as variaveis
explicativas. Os coeficientes estimados e os erros-padréo
sao apresentados na Tabela 5.

Tabela 5. Estimativas dos modelos multivariados.

Variavel Propensao a viajar Gasto turistico
(Logit) (Regressao log-linear)
Modelo1  Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4
Sexo -0,0069 0,25 0,019 -0,090
(mulher) (0,019) (0,19) (0,019) (0,19
Cor ou raga -0,0096 -0,025 -0,053* -0,051

(pretos e pardos) (0,019) (0,025) (0,021) (0,027

Renda 0,58** 0,59* 0,26™*  0,81***
(In de R$) (0,012) (0,015) (0,029)  (0,014)
Situacéo 0,16 -0,16™* 0,82**  0,25"**
(urbana) 0,022)  (0,027) (0,011)  (0,035)
Sexo (mulher) X 0,037 -0,0024
Cor ou raca (0,039) (0,042)
(pretos e pardos)

Sexo (mulher) X -0,035 0,0034
Renda (In de R9) (0,023) (0,022)
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Sexo (mulher) X 0,0080 0,049
Situagao (0,049) (0,061)
(urbana)

Constante -5,284* .5 39%** -1,37*% 1,354

(0,09)  (0,12) (0,091) (0,12)

Legenda: *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001
Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

A variavel sexo ndo apresenta efeito significante em
nenhum dos modelos estimados. Portanto, uma vez
controladas as demais varidveis, as estimativas apontam
para a inexisténcia de diferencas no nivel de consumo
turistico das familias brasileiras em fungéo do sexo do chefe.
A varidvel cor ou raca é significante (p=0,01) no modelo
explicativo dos gastos turisticos que n&o inclui interagéo
entre as variaveis demograficas. No modelo de gasto com
interagdes, essa variavel & apenas marginalmente
significante (p=0,06).

Logo, pode-se dizer que cor ou raga esta fracamente
associada ao nivel de gasto das familias que viajam, embora
ndo esteja associada a propensdo a vigjar. Familias
compostas exclusivamente por pretos ou pardos tendem a
gastar 5,3% a menos do que as demais quando viajam. A
renda tem indiscutivelmente um efeito positivo sobre o
consumo turistico. A variavel é significante ao nivel de 0,1%
em todos os modelos.

A elasticidade-renda média da propenséo a viajar é
de 0,12 tanto segundo o modelo 1, quanto conforme o
modelo 2. A elasticidade-renda do gasto turistico é
aproximadamente 0,81. Por fim, nota-se que nenhuma
interacéo entre variaveis sociodemogréficas apresenta efeito
significante sobre o consumo turistico. Logo, cada variavel
explicativa pode ser considerada independente das demais.

A despesa turistica esperada das familias segundo a
combinag&o dos dois modelos multivariados é apresentada
no Quadro 1. Os valores correspondem a multiplicagdo da
propensao a viajar pelo gasto turistico esperado, ou seja, ao
total de despesa turistica esperada das familias. Além dos
diferentes niveis das varidveis explicativas dicotdmicas, o
Quadro 1 apresenta também a despesa turistica esperada
para os trés quartis da distribui¢&o da renda.

Quadro 1. Despesa turistica esperada segundo as caracteristicas
sociodemogréficas.

Cor ou raga Renda (Quartis) Situagao Mulher Homem
Pretos e pardos 25% Rural 28 29
Pretos e pardos 25% Urbano 33 33
Pretos e pardos 50% Rural 53 54
Pretos e pardos 50% Urbano 62 64
Pretos e pardos 75% Rural 103 105
Pretos e pardos 75% Urbano 122 125

Outros/Mistos 25% Rural 30 31
Outros/Mistos 25% Urbano 35 35
Outros/Mistos 50% Rural 56 58
Outros/Mistos 50% Urbano 66 67
Outros/Mistos 75% Rural 109 m

Outros/Mistos 75% Urbano 129 132

Fonte: elaboragéo dos autores a partir de dados da POF 2017-2018.

A ilustragao evidencia a importancia das variagbes no
consumo devidas a renda. Por outro lado, as diferengas
associadas as demais variaveis s@o pouco perceptiveis. Em
especial, nota-se que as diferengas entre as colunas séo

relativamente pequenas, o que reforga, mais uma vez, o
efeito ndo significante do sexo do chefe da familia sobre o
consumo turistico.

4 DISCUSSAO

Os resultados da POF, mais do que uma comparag&o
das variaveis estudadas, apresentam um retrato social do
qual o turismo depende. Ainda que n&o haja significAncia
estatistica nos nimeros da POF, os nimeros de propensao
a viagem e gasto das mulheres ficam abaixo dos homens;
0s rurais abaixo dos urbanos; e, pretos e pardos abaixo de
outras configuragdes familiares. Em um pais cujas
necessidades fundamentais ainda estdo longe de serem
satisfeitas, o turismo adquire um carater extraordinariamente
discricionario.

Diferengas no nivel de consumo turistico estdo
associadas sobretudo a renda e a situac@o dos domicilios.
As semelhangas no comportamento das propensbes a
viagens reduzidas por parte de familias do meio rural,
independentes de chefes homens ou mulheres, refletem, de
certo modo, a disparidade entre o perfil orgamentario de
familias rurais e urbanas encontradas por Azzoni (2005).

E possivel, ainda, dialogar com a pesquisa de
Pinheiro e Fontoura (2007) que identificaram que as familias
chefiadas por mulheres na area rural, chegam a
comprometer até 89% de sua renda com despesas de
consumo, que incluem aquelas necessérias & manutengao
familiar. J& a média desse tipo de gasto entre as familias
chefiadas por homens ficou em torno de 75%.

Em se tratando de turismo, uma atividade né&o
essencial, o gasto médio entre homens e mulheres de
mesma situacdo de domicilio j& apresenta uma pequena
inclinagéo em favor dos homens chefes de familia, mas
quando essa comparagdo é feita de forma cruzada, do
homem urbano com a mulher rural, a diferenca fica em torno
de quatro vezes o valor, abrindo questdes a serem
levantadas, além do género, sobre renda e comportamento
de compra.

Compreendendo que o género € um marcador social
estruturante da sociedade, é sabido que o acesso de
mulheres ao mercado de trabalho acontece de modo
diferenciado em relagao aos homens (Markose et al., 2023),
assim como varias condi¢des disciplinares impostas as
atingem de modo direto (teto de vidro; segregagdo
ocupacional, feminizagdo, entre outras). A diferenca
percentual dos gastos turisticos médios entre 0s sexos
acompanha, de certo modo, as barreiras estruturantes do
mercado de trabalho e da renda, que s&o transpostas ao
mercado de consumo.

Em relagdo a renda média das/os brasileiras/os, quando
estratificadas por sexo, a média salarial no pais era R$
2.555,00 para homens e R$1.985,00 para mulheres,
apresentando uma diferenca percentual de 22,3% (IBGE,
2019). No turismo, levando em conta o tipo de atividade € a
remuneragdo, Minasi et al, (2022) identificam que as
mulheres sdo a maioria nos postos de trabalho de menor
remunerag&o, e minoria nos de maior. Ocupam cargos em
fungbes relacionadas & presenga feminina na sociedade,
como alimentagao e hospedagem, que remontam a estrutura
patriarcal do Brasil que, tradicionalmente, direcionava as filhas
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para os cuidados da familia e do lar e concentrava esforgos
para a formag&o profissional dos homens mais velhos nas
profissbes mais prestigiadas (Censon et al., 2022).

Incluindo a raga como elemento de andlise, as
discrepancias sao muito explicitas. Segundo o IBGE (2019)
a razdo entre as rendas de mulheres pretas e pardas e
homens brancos é de 44,4%, que é praticamente o dobro da
diferenga média entre homens e mulheres quando se ignora
cor ou raga. Assim, ao analisar 0 sexo do/a chefe do
domicilio articulado ao marcador de raga, é notério que o
consumo turistico reproduz as mazelas sociais que
estruturam a sociedade brasileira.

Aqui, fica evidente que o marcador racial, no ambito do
consumo turistico, € mais significativo que o de sexo, ainda
que intensificado por este e que a interseccionalidade é
fundamental para dar conta dos entendimentos acerca de
tais padrdes. As mulheres negras, que sdo duplamente
afetadas por carregarem em seus corpos marcas do género
feminino e da raca negra, foram sistematicamente
exploradas e invisibilizadas ao longo da histéria, além de
ainda serem estruturalmente excluidas de posicbes de
lideranga e tomada de decisdes, sendo que até os dias
atuais enfrentam segregagao ocupacional (IBGE, 2019).

O marcador racial também se destaca no fato de que,
dentre o grupo das pessoas brancas, as diferengas entre os
sexos sdo mais significativas do que entre as pessoas
pardas e negras. Devido as discrepancias sociais entre
brancos e negros, perceptiveis na estrutura social do Brasil,
é possivel especular que as pessoas negras que tém acesso
ao mercado de consumo turistico séo apenas aquelas que
atingiram determinado estrato social, que ainda é pouco
acessivel a maior parcela da populagdo brasileira,
especialmente preta e parda. Assim, como o marcador de
classe social também é relevante aos padrdes de consumo
turistico, esse deve ser considerado com atengao.

Nesse caso, pode-se inferir que as barreiras de género
que incidem sobre as mulheres, relegando-as fungdes
domésticas e de cuidado, além de manté-las em faixas
salariais inferiores a seus pares masculinos, ndo inibem
demasiadamente a propensdo a viajar dos domicilios
chefiados por mulheres, ja que essa se mantém muito
proxima dos indices dos domicilios chefiados por homens
em todas as faixas de renda.

A partir da analise aqui empreendida, com foco em
modelagem estatistica baseada nos dados da POF, apesar
de se concordar com Silva et al. (2022) acerca das
necessidades distintas das mulheres (quando comparadas
aos homens) em seus deslocamentos turisticos sobre
estarem acompanhadas ou ndo, e seus “artificios para se
sentir seguras caso estejam desacompanhadas (...), sem
contar a vigilancia sexual e moral sobre os corpos femininos
(p.75)", percebe-se que o fator limitador para a propensao
das mulheres brasileiras a viajar é outro. Estd mais
intimamente relacionado ao acesso a renda, que se
fundamenta nas intersecgdes entre género, raga, classe
situacdo do domicilio, do que as barreiras culturais
associadas ao servigo doméstico, cuidado e violéncia contra
as mulheres. Enfatizando ainda que, em relagao aos gastos
com turismo, os domicilios chefiados por mulheres tendem a
gastar menos que aqueles chefiados por homens.

As discrepéncias encontradas na comparagéo simples

entre familias chefiadas por homens e por mulheres perdem
relevancia quando sdo consideradas as demais variaveis
sociodemograficas. O efeito do sexo € captado
essencialmente por diferencas na renda familiar. Familias
chefiadas por mulheres tendem a apresentar renda mais
baixa. A proporgao de familias chefiadas por mulheres ¢é de
47% no 1o quartil de renda, mas de apenas 35% no 4o quartil.
As familias chefiadas por mulheres tém renda em média
17,7% inferior a renda das familias chefiadas por homens.

A esse respeito, cabem reflexdes sobre diferengas no
perfil das familias chefiadas por mulheres e por homens,
lembrando aspectos como aqueles apontados por Pinheiro
e Fontoura (2007) ao considerarem o fato de familias
chefiadas por mulheres ndo terem, na maioria dos casos, a
renda complementar do conjuge, como no caso daquelas
chefiadas por homens. Ou ainda o fato de parte das mulheres
referéncia da familia terem idades mais avangadas, levando a
ponderagdes sobre o recebimento de beneficios como penséo
ou aposentadoria que favorecem a elevagédo da renda média
entre familias chefiadas por mulheres.

Na presente pesquisa, tal diferenca de renda explica
boa parte do consumo turistico mais baixo das familias
chefiadas por mulheres. Cabem consideragdes acerca dos
modelos sociais e familiares que mostraram interferir,
inclusive, na propens&o por viagens € no gasto com elas.
Mas, é interessante observar que tais modelos podem
onerar de forma diferenciada mulheres e homens, ja que
mulheres chefes de familia tendem a comprometer parte
maior de sua renda com itens basicos para manutengio
familiar quando comparadas aos homens na mesma posigao
(id.); assim como a reprodugdo social (que inclui tarefas
domésticas e de cuidados) sdo fortemente marcantes na
insercdo e produgao das mulheres no mercado de trabalho.

Acerca dessa questao, vale lembrar que o marcador
racial articulado ao género, coloca as mulheres negras em
posicéo ainda mais desfavoravel nesse cenario (Marcondes
Pinheiro et al., 2013), sendo esse um dos pontos muito
discutidos e enfatizados acerca da divisao sexual do trabalho
e da articulagdo entre patriarcado-capitalismo-racismo
(Saffioti, 1987).

Destaca-se, também que o sexo néo interage com as
demais variaveis sociodemogréficas. Portanto, o efeito da
cor ou raga sobre o consumo turistico é independente do
sexo. As variaveis renda e situagdo geografica tampouco
alteram o efeito do sexo entre os ambientes rurais e urbanos.

5 CONCLUSAO

A discussdo que originalmente se baseava em
discrepancias decorrentes de género a partir dos resultados
da POF, mostrou-se muito mais relevante a partir do uso dos
marcadores de raca, classe e situagdo do domicilio, que
demonstraram a importéncia da interseccionalidade na
interpretacdo do papel da mulher como consumidora de
viagens. Em suma, as familias com chefia feminina tendem a
consumir menos viagens turisticas essencialmente por terem
renda mais baixa. Para familias com o mesmo nivel de renda,
0 consumo turistico é igualmente distribuido entre os sexos.
Isto vale ndo apenas para o total de familias, mas também
para cada grupo de cor ou raga e situagdo geografica.

As maiores discrepancias estao, portanto, na analise
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interseccional e nas razdes pelas quais género, raga e
situagao geografica pressionam decisdes de viagem e gasto
discricionario diferenciado entre homens e mulheres,
intensificados por esses marcadores, 0 que abre espago
para discutir e investigar, mais do que as consequéncias das
caracteristicas do consumo das familias chefiadas por
mulheres, as causas da posigao dessas familias.

Por fim, é importante reconhecer as limitagdes da
pesquisa, oriundas do tratamento de dados secundarios,
nao produzidos originalmente para o escopo desse trabalho.
Em particular, deve-se ressaltar que os dados utilizados
foram coletados em 2017 e 2018, periodo anterior a
pandemia de Covid-19. As transformagdes na realidade do
consumo turistico ocorridas nos Ultimos anos ainda séo
pouco conhecidas (Saenko et al., 2022) e ndo se sabe em
que medida elas podem ter afetado as questbes
relacionadas a género.

De qualquer forma, 0 mercado turistico pos-pandemia
parece estar, em grande medida, recuperando suas
caracteristicas anteriores ao invés de apresentar mudangas
estruturais, 0 que sugere que os dados aqui apresentados
nao devem se diferenciar muito da realidade atual.

Além disso, recomenda-se que proximos estudos
sobre a tematica sejam desenvolvidos com foco especifico
no consumo turistico de mulheres, e/ou mulheres negras,
buscando enfatizar outras caracteristicas das viagens, para
além da propensdo a viajar e gastos turisticos, aqui
abordados. A realizagdo de pesquisas qualitativas que
consigam identificar pressupostos tedricos aqui elencados
também s&o incentivadas, assimcomoa  busca por outras
bases de dados que permitam tratamento estatistico. Por
fim, 0 uso da interseccionalidade como ferramenta analitica
também é recomendado com vistas a aprofundar o viés
critico nas pesquisas académicas na area do turismo.
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