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Introducdo

Um conjunto considerdvel de matérias-primas versateis e de baixo
custo surge a partir da segunda metade do século XX, como resultado de
pesquisas direcionadas para fins bélicos. Liberados das exigéncias de guerra,
esses materiais tomam-se atraentes para indudstrias que os canalizam para a
producio de mercadorias direcionadas ao uso cotidiano. As tecnologias
comunicacionais estdo entre as que maiores modificacdes sofreram, com o
surgimento de novas modalidades, ou mesmo a ampliacdo considerdvel da
abrangéncia de outras j4 existentes, como ¢ rddio. Diferentes partes do
globo passam, cada vez mais, a ter acesso simultineo s inovacSes tecnologicas
na drea de comunicacio. Em paises de capitalismo avancado, como os Esta-
dos Unidos, em que o processo de modemizacde' jd havia sido levado a
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efeito, o desenvolvimento da midia pode ser considerado como uma
experiéncia de vanguarda do proprio sistema. 1 nos centros urbanos
latino-americanos, que particularmente nos interessam aqui, a situa-
cio do mercado é bem distinta.

Mo Brasil é significativo o crescimento e o deslocamento
populacional das dreas rurais para as urbanas, orientado pela prépria
dindmica da economia capitalista e pelo desenvolvimentismo, em
particular. H3 um vigoroso investimento do Estado no parque indus-
trial brasileiro, gerando condigées para a producdo ampliada de bens
de consumo. E um periodo de urbanizacio e industrializaco acelera-
das, com forte interferéncia estatal. Um novo estilo de vida, relaciona-
do A experiéncia urbana e a proliferacio de modemos bens de con-
sumo, interage com tradicdes sociais de um pais que ainda é predo-
minantemente rural. A demanda por bens de consumo é incessante-
mente estimulada e o mercado de bens culturais cresce significativa-
mente no periodo, Esta sociedade, apesar de ares cada vez mais mo-
dernos, mantém espantosa taxa de analfabetismo que, no inicio dos
anos 50, chega a mais da metade do total da populacao. Nada mais
apropriado que as ondas radiofénicas para atingir um pablico tio
disperso territorialmente e, em sua maioria, composto por iletrados.
A trajetéria do rddio, em suas distintas dimensdes, constitui-se po-
tencialmente um objeto historiogrifico importante para o estudo da
sociedade da época e de seus vinculos presentes na atualidade.

O esforco de compreensao dos impasses entre modemizacao
e tradicio na sociedade brasileira tém, em sua maioria, dado origem
a modelos interpretativos que a vinculam ao paradigma da imitacao,
ou a partir da originalidade e do exotismo. Este tipo de abordagem
insere-se numa tradicio historiogrifica que concebe a experiéncia
social brasileira tendo como referencial a légica da dependéncia,
primeiramente pelas metrépoles, em seguida, pelas economias avan-
cadas do mercado capitalista, ou mesmo fazem uma leitura a partir
da excecio, compreendendo a cultura brasileira pela singularidade.
Em ambos os casos, uma dimensdo fundamental escapa, que é a
interatividade intrinseca a este processo, gue pode ser compreendi-
da, ao nosso ver, seguindo uma linha de analise que ao invés de
conceber a modernizagdo latino-americana, mais especificamente a
brasileira, como uma forca alheia @ dominadora, que operaria por
substituicio do tradicional e do tipico, a relaciona com as tentativas
de renovacio com que diversos setores se encarregam da
heterogeneidade da experiéncia modemizadora? Ao invés de limi-
tar-se a questionar se estas sociedades ingressaram ou nao na

* Este tipe de abordagem aqui proposta Insplra-se em algumas questdes levantadas por Néstor
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modemidade, seguindo padrdes determinados, mais apropriado se-
ria buscar entender quais as formas efetivas pelas quais este processo
se deu. E inegdvel que a década de 50 estd marcada por um proces-
so intenso de industrializacdo, urbanizacio e ampliacdo do consumeo,
ao mesmo tempo em que hd a convivéncia com padrdes politicos e
de gestio de bens publicos que reforcam vinculos tradicionais, pou-
co compativeis com o modelo de modemizacio preconizado.

Apesar da inegavel importincia da midia nos anos 50, e do
papel central que o ridio desempenha neste contexto, este tema tem
estado praticamente ausente das andlises historiogrificas acerca do
periodo. As producdes mais sistematicas sobre cultura tém se debru-
cado sobre o periodo posterior, o do golpe militar de 1964 e do
exercicio da censura, ou anterior, o do Estado Novo e a atuacio do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). Em ambos os casos,
o polo de atracdo para o estudo da cultura é exercido pelo papel
central que o Estado ocupa. O momento em que decresce a ingerén-
cia direta do Estado, na propor¢io em que aumenta a da iniciativa
privada tem sido pouco estudado. Certamente, seria mais apropriado
dizer que nos anos 50 comeca a haver uma certa divisdo de atribui-
coes na drea da culura. O Estado passa a se ocupar mais especifica-
mente do que considera patriménio publico, e as inovacoes culturais
passam a ter maior vinculagio com o mercado e a iniciativa privada.
Fendmeno também constatado em outros centros latino-america-
nos.? Estes vinculos, no entanto, nao se fazem e desfazem de manei-
ra tdo sistemdtica como pode-se supor a primeira vista. Ao contrario
disto, é nestas articulacdes que circulam nexos fundamentais para a
compreensio da cultura no periodo, como também do conflituoso
processo de modernizacio.

Ma producdo historiografica sobre os anos 50 ha constantes
referéncias 4 importancia da midia, especialmente do ridio. Nio é
por acaso que este periodo é conhecido no Brasil como a "era do
radio”. Apesar de reconhecer tal relevancia, parece que os historiado-
res tém se sentido pouco a vontade ao lidar com este lado comercial
da producdo cultural. A maior parte dos trabalhos que tem se ocupa-
do do tema, exceto algumas excecdes®, provém das dreas de Socio-
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1 Entre ials exceghes, silua-se o estudo de Anna Cristing Camargo Morls Figuciredo, que se
constinl numa interessante andlise sobre a emergéncia de uma cultura de consumao no Brasil,
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no Brasil & 2 via brasilelra para uma improvavel modemidade fordista 1258- 1941, Rio de Jansro,

i 1

T




logia e Comunicacio, dedicando-se especificamente a anilise da lin-
guagem destes meios de comunicacdo. De uma maneira geral, estes
estudos, a partir de uma abordagem sociologica, analisam a impor-
tincia e conseqiiéncias socioculturais das mensagens transmitidas
por canais dotados de alto poder de alcance e ou reprodugdo, privi-
legiando questdes relacionadas ao mercado, relagSes com o tipo de
audiéncia, funcoes e disfungdes da midia, tendo como objetivo prin-
cipal a busca de modelos mais eficazes para o uso destes proprios
meios.

Uma outra producdo vasta é a de biografias, a maioria produ-
zida por jomalistas, que tentam resgatar a trajetéria de artistas e
produtores do periodo. Um destaque deve ser dado a producio do
historiador Alcir Lenharo® que, a partir de um enfoque biografico dos
cantores de ridio Mora Ney e Jorge Goulart, problematiza a constru-
¢io da meméria deste segmento social nos anos 40 e 50. Segundo o
autor, hi uma construcio de sentido incorporada no “senso comum®
na qual o “mundo do radio” é considerado como o reino do impro-
viso, do descompromisso profissional e da futilidade. Segundo Lenharo,
este pode se constituir em um poélo de atracdo demonstrando a
necessidade de se “levantar o véu” que cobre os anos 50, através de
novos tratamentos as trajetorias dos cantores e 4 produgdo cultural
do periodo.

De forma mais abrangente &, sem diivida, sob a influéncia dos
tedricos americanos e da Escola de Frankfurt que surge a maior parte
dos estudos contempordneos dedicados & midia, especialmente nas
décadas de 70 e 80, e que marcardo as andlises posteriores, especi-
almente aquelas que tém por foco a América Latina. E inegavel o
mérito destes estudos e, particularmente, do conceito de industria
cultural concebido por Adomo e Horkheimer, ao estimular reflexdes
nesta drea. No Brasil, as primeiras traducées da producao da Escola
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de Frankfurt comecam a ser feitas na década de 40, em meio a gran-
des tensdes politicas e sociais em que a questio da massificagdo e a
busca por liberdades democriticas eram preocupacSes fortemente
compartilhadas por intelectuais que tematizavam o social.

O conceito de industria cultural® - chave para o entendimen-
to do pensamento frankfurtiano - € uma critica fundamental a nocio
de que a partir da quebra da hegemonia religiosa, instaurou-se um
caos cultural com a fragmentacio ocormida com a diferenciacio téc-
nica e a extrema especializacdo, defendida genericamente pela soci-
ologia. Adomo e Horkheimer vao afirmar que, ao contrario disso, a
unidade do sistema se torna mais coesa no momento em que a
racionalidade técnica se toma a racionalidade da prépria domina-
cdo, Nesta argumentacdo, o cinema, o radio e as revistas contempo-
rineas constituem um sistema em que cada setor é coerente em si
mesmo e todos o sio em conjunto. Para eles a cultura contempora-
nea confere a tudo um ar de semelhanca. Di-se o reino da imitacdo
como algo absoluto. Nesta concepgdo, a necessidade do novo per-
manece presente na existéncia humana, porém, totalmente satisfeita
pela capacidade do ritmo e da dindmica de reatualizar sem transfor-
mar. Neste sentido, tudo deve estar em constante movimento. Ea
vitdria universal do ritmo da producio e reproducdo mecanica garan-
tindo que nada mudard, que nada surgird que ndo se adapte. No
contexto da industria cultural, a cultura atuaria, entdo, sob formas
fixas. Tudo se passa como se uma instincia onipresente houvesse
examinado o material e estabelecido o catilogo oficial dos bens
culturais, registrando de maneira clara e concisa as séries disponiveis.
As idéias estdo inscritas no céu cultural, onde ja haviam sido enume-
radas por Platdo e onde, nimeros elas proprias (cf), estavam encerra-
das sem possibilidade de aumento ou transformacio.” A liberdade
seria a de escolher sempre a mesma coisa. Nesta perspectiva, esta
liberdade se traduziria na fusdo atual da cultura e do entretenimento,
gue ndo se realiza apenas como depravacao da cultura, mas igual-
mente como espiritualizacao forcada da diversdo. Divertir-se significa-
ria estar de acordo.

Passado mais de meio século desde a formulacio de Adomo
e Horkheimer, o conceito de inddstria cultural permanece como um
dos principais referenciais para o estudo da midia. Grande parte
desta boa acolhida estd relacionada a sua aplicabilidade como ins-
trumento de critica politica e social. Em termos de conjunto, os tra-
balhos sobre a atual experiéncia latino-americana tém dado priori-
dade analitica aos aspectos econdmicos e politicos. Quando
direcionados para uma abordagem do cultural, estes trabalhos, em
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geral, tomam por objeto o viés considerado “culto” deste fendmeno
e toda dimensio alheia a este recorte é reduzida ao conceito de
industria cultural, ou 3 nocao de folclore. A vivéncia mais expressiva
do popular na cultura é atribuida nostalgicamente a um momento
anterior 3 massificacio, como se o popular ndo resistisse no urbano
e na experiéncia da modernizacdo, tanto na massificacdo, quanto
para além dela. Ha, portanto, um certo descompasso entre 0 coeso
conceito de induistria cultural e as multiplas e variadas vivéncias con-
temporineas. Mo seio da propria producio frankfurtiana hd proposi-
coes que proporcionam algumas alternativas, indicando a possibili-
dade de superacio deste descompasso. As proposicoes de Walter
Benjamin®, outro integrante fundamental da Escola de Frankfurt, cuja
producio é anterior a formulacio do conceito de inddstria cultural,
liberam possibilidades de andlise entio impraticiveis no interior
conceitual da inddstria cultural, que converte os meios de comuni-
cacio exclusivamente em processo maniqueista de degradacdo cul-
tural. O pensamento de Benjamin fornece elementos para se pensar
de forma original a midia como parte de uma sensibilidade peculiar
da modemizacdo, na qual a técnica nao s6 expande, como instaura
vivéncias culturais novas.

Partindo dos pressupostos aqui analisados, é possivel apostar
numa perspectiva que supere as dicotomias entre o tradicional e o
modemo, o culto e o popular, verificando que entre estas fronteiras
ha uma mobilidade muito maior do que em geral se sup&e. A cultura
no contexto da modermnizacdo é, por si mesma, uma producic com
alto grau de coletividade em que atuam diversos atores, tendo o
mercado como referencial ativo. Nele o papel legitimador do especi-
alista é redimensionado, a0 mesmo tempo em que cresce a partici-
pacio de um publico de gosto amplamente diversificado. A relacdo
cultura e sociedade se toma ainda mais complexa no contexto das
novas tecnologias comunicacionais as quais nos referimos. Nesta pers-
pectiva, a interacdo entre Estado e iniciativa privada (considerando
capitais de diversas origens) e suas conexdes centrifugas com o res-
tante da sociedade, revelam dimensdes pouco visiveis em aborda-
gens que privilegiam a autonomia do campo cultural regido por leis
préprias. Ao se deslocar a anilise, até entdo prioritariamente vincula-
da aos produtos culturais, para os circuitos que interagem na sua
producio, emergem atores até entio ocultos pelo conceito de in-
duistria cultural, igualmente pouco operacionalizivel para a proposta
aqui apresentada. A relacdo entre midia e modernizacdo em paises
como o Brasil é, portanto, um objeto precioso e pouco explorado,
merecedor de novos investimentos, especialmente historiograficos.

| texto que se tomou um clissico nesta questio & BENIAMIN, Walter. A obra de arte na época
de sua reprodutibilidade técnica®, In: Os pensadores. $3a Paulo, Abril Cultural, 1980.



As mudancas sociais ocorridas nas décadas de 50 estio profunda-
mente relacionadas 3s novas l6gicas comunicacionais que se estabe-
lecem, tornando-se um dos principais fluxos de legitimacdo de uma
modernizacdo impactante em todos os sentidos, tanto no que trans-
forma, quando no que preserva, conferindo-lhe atualidade.

Parte 1 - Dilemas vocacionais do rddio:
educar ou vender?

A missio educativa do ridio foi, desde o inicio, concebida
como uma extensio natural da relacio entre tecnologia e progresso.
O interesse que despertou como veiculo de propagacio de idéias
rapidamente fez com que o amadorismo cedesse lugar ao uso inten-
sivo de suas capacidades, tomando-o objeto cuja logica valorativa
ora associava-o a projetos de Estado, ora aos imperativos do merca-
do. Em termos de macro-modelos, pode-se considerar que a énfase
educacional via rddios estatais prevaleceu na maior parte dos paises
europeus e a légica comercial na América do Norte. Esta dicotomia
perpassa a experiéncia da radiodifusio e, no pés-segunda guerra, €
acrescida de novos elementos advindos da expansio dos mercados
e do descrédito dos regimes autoritarios.

A transferéncia mais intensa de conhecimentos de ciéncia
bésica para a drea de ciéncia aplicada compdem uma relacao cada
vez mais estreita entre tecnologia e indistria, fazendo com que pro-
dutos de ponta se disseminem de forma simultinea em contextos
totalmente diferentes. O ridio é um destes produtos que rapidamen-
te se espalham pelo globo. A primeira transmissao oficial de ridio no
Brasil ocorreu no Rio de Janeiro como parte da exposicio do cente-
nirio da independéncia. As experiéncias seguintes tiveram carater
amador em gue as emissoras eram controladas por sociedades e
clubes, apresentando programagdes de cunho erudito e litero-musi-
cal. Ainda em fase de experimentacio e sofrendo os percalgos de
uma tecnologia incipiente, as transmissoes sofriam continuas inter-
rupcoes, existiam poucos aparelhos e o ouvinte pagava uma taxa de
contribuicio ao Estado pelo uso das andas. Até o final dos anos 20
existiam apenas |9 emissoras em todo o pals, cujo raio de acdo ficava
circunscrito aos limites da cidade onde operavam. A partir de 1932 a
publicidade através do radio passa a ser legalmente permitida, sendo
fixada em 10% da programacio didria’, instaurando-se as bases de uma
relacio cada vez mais estreita entre o radio e o mercado.

Durante o Estado Movo, o governo procurou atuar de forma
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mais sistemdtica nos meios radiofénicos. Seguindo uma dindmica se-
melhante 4 da maioria dos paises europeus, com maior nivel de
radicalizacdo naqueles de regime autoritdrio, investiu na busca pelo
controle do meio radiofdnico como caminho para atingir metas edu-
cacionais, Nesta concepcio de Estado, juntamente com o cinema e
o culto racional dos esportes, o ridio integrava um sistema pedago-
gico através do qual era possivel articular saide mental, moral e higi-
&énica, procurando atingir de maneira eficaz a massa de analfabetos."
Mesta perspectiva, o povemo racionaliza e incentiva o sistema de
radiodifusao em todo o pais, preparando-se para utilizd-lo através da
criacdo de um Programa Macional. O que se efetiva com a criacio de "A
hora do Brasil®, programa jomalistico diario a cargo do Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP). O DIP, além de atuar como érgdo de
censura, produzia programas de rddio, filmes, especialmente
documentarios, e publicages sobre educacdo e cultura. Seguindo uma
estratégia de controle, no final dos anos 30, o govemo torna obrigato-
rio o registro de aparelhos receptores de ridio, criando, com esta finali-
dade, um departamento especial nos Comeios e Telégrafos. Apesar de
estipular multa para aqueles que ndo cumprissem al determinagio, esta
foi uma das leis que efetivamente nio produziu os resultados esperados.
Estima-se que, em 1941, 62% dos aparelhos nio eram regisirados."!
Ma década de 40, o ridio ainda era um bem de consumo de
acesso restrito no Brasil. A maioria dos aparelhos eram importados,
apesar de ja existir uma producdo nacional, e a confeccio doméstica
dos conhecidos ridios de galena. O habito de ouvir rddio foi se
estruturando de forma coletiva, as familias que o adquiriam convidavam
parentes e vizinhos para assistir a seus programas favoritos. Era comum
seu uso em estabelecimentos comerciais como chamariz da clientela.
Aqueles que conseguissern congregar maior niimero de ouvintes rece-
biam um bénus propaganda, e seu estabelecimento era anunciado de
graca pela emissora. Na década de 50, as facilidades de crédito em geral
e o barateamento na produgio de aparelhos de radio fizeram com que
seu consumo se popularizasse cada vez mais. No mesmo sentido, a
propaganda, que, inicialmente, esteve ausente, e, em seguida timida-
mente dirigida para o atendimento de mercados locais, expande-se de
forma significativa no meio radiofénico. Apesar do limite de 10% da
programacdo total das emissoras impostos pela legislacio de 1932,
este tempo de transmissdo é potencializado pelo uso de novas técnicas
de marketing que vio substituindo o simples antncios dos produtos
por uma estética de valorizacio e utilizacio de recursos do préprio
meio, como o uso de jingles e a associacdo dos produtos aos artistas e
programas de maior audiéncia. Em muitos casos, 0 anunciante compra o
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tempo de transmissdo e a agéncia de publicidade produz o programa
que, muitas vezes, leva o nome do proprio anunciante. Naguele mo-
mento, mudancas significativas estavam ocomendo no setor de propa-
ganda, que recebia substanciais investimentos. 530 varios 0s eventos e
iniciativas pioneiras, tais como: o surgimento do periédico especializa-
do Revista Propaganda em 1953, a autonomizacdo da Escola de Propa-
ganda em relacio ao Museu de Arte de Sao Paulo em 1955, a realiza-
¢do do | Congresso Brasileiro de Propaganda em 1957 e a fundagdo da
Associacdo Brasileira de Anunciantes em 1959, como também o au-
mento do investimento de multinacionais no pais, como Thompson e
McCann-Erickson.'?

Com excecio das ridios educativas do governo, a logica co-
mercial toma-se cada vez mais presente nos meios radiofonicos. Nes-
te contexto, um destague particular deve ser dado a Radio Nacional,
lenddria emissora que nos anos 50 foi incontestavelmente lider naci-
onal de audiéncia, tendo perdido seu prestigio nos anos 60, quando
a televisio assumiu nos lares brasileiros o papel que o radio sozinho
desempenhara até entio. Em 12 de setembro de 1936, a Radio
Nacional do Rio de Janeiro fez a sua primeira transmissao oficial e, j3
nos primérdios, apresentava-se como a rival em potencial da princi-
pal ridio carioca, a Ridio Mayrink Veiga. A Sociedade Civil Brasileira
Ridio Nacional pertencia ao mesmo grupo de "A Moite 5/A”" e de "5/
A Rio Editora”, que, a partir de 1931, passou a integrar os empreendi-
mentos no Brasil do capitalista norte-americano Percival Farquhar, que ata-
va em vdrias outras dreas, como as estradas de femo (Madeira-Mamoré),
exploragio de minério e fomecimento de energia elétrica. Em marco de
1 940 todos os bens da Companhia Estrada de Femo S3o Paulo - Rio Gran-
de, nas quais indufa-se o acervo das sociedades “A Noite”, “Rio Editora” e
“Ridio Nacional”, foram incomorados ao patiménio da Unido, passando a
integrar o grupo de Empresas Incoporadas, geridas financeiamente pelo
Ministério da Fazenda. Existem divergentes posicdes entre os especialisias
que tém estudado a estatizacio da Nacional Alguns consideram que houve
por parte do govemo uma esratégia deliberada para apropriar-se da emis-
sora. Outros partem do principio que foi uma coincidéncia favoravel o fato
da radio constar do patriménio adquirido.” Com relacdo a gestao da radio,
no entanto, & uninime a afimacio de que o fato da emissora ter sido
estatizada pouco influenciou efetivamente sua logica de producao.

O uso do ridio como veiculo pedagodgico de moral e civismo
ficou mais restrito as emissoras estatais, que compunham em 1944

it FIGUEIREDO, Anna Cristina C. Morais. Liberdade ¢ uma calga vellia @ desbotada. Pubiicidade,
curlitra de consimo & compovtamento politico mo Brasi [ 1954-1944). S0 Paulo, USP, 1988,
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cerca de 5% do universo radiofénico, conforme demonstrado no qua-
dro a seguir.

ESTACOES BRASILEIRAS DE RADIODIFUSAO EM 1944

Situacio quantidade

Governamentais ?
Particulares 95
Sem declaracio 2
Toltai _ 106 e

e

Fonte, IBGE Anudrio estatistico do Brasil, 1941-45.p451

A “vocacio” educativa continuard permeando a produgdo
radiofénica, porém, com sentidos diferentes daqueles apregoados pelo
govemo. O meio passa a desenvolver uma logica propria na qual
convivem exigéncias comerciais e artisticas, demandas por informa-
cio e lazer, Programadores de radio assumem papel de destaque na
4rea cultural como porta-vozes de novos ritmos e habitos associados
3 crescente urbanizacio, a0 mesmo tempo em que reatualizam tradi-
cdes musicais e habitos rurais, buscando identificar no regional rural
as raizes do que consideram a brasilidade. Este movimento ambiguo
certamente integra o contexto dos anos 50, e interage com os con-
flitos e impasses de uma modemizacao heterogénea, identificavel
tanto naquilo que transforma, quanto no grau de permanéncia que
confere a diversas instancias.

Parte 2. Ridio como poténcia integradora

Com a expansao da eletrificacdo, um nimero cada vez maior
de municipios brasileiros passam a ter estacdes locais de radio. Se-
gundo depoimentos da época, a enorme deficiéncia de comunica-
cGes, agravada pela extrema morosidade dos correios, transformou o
rddio num elo indispensavel de ligacdo entre os grandes centros € a
periferia. J4 ndo se podia viver sem rddio no interior do Brasil." Em
951 registra-se o total de 400 emissoras em todo o temitorio naci-
onal. No inicio da década seguinte, em 1962, este nimero sobe para
934.'S O ridio tanto nas capitais, quanto nas cidades do interior, vai
substituindo o cinema como instincia de informacdo e lazer. Nos
anos 40 e inicio dos 50, o cinema era, de fato, um bem de consumo
com presenca marcante de filmes de producao americana. No pos-

" Anudrio Brasieimo do ridio, Revista publicidade e negdelos, 1951, p.84.
15 Fanues consuladas: dado referente a 1951, Amuddo brasileiro do rdioop d p.85; dado referente
2 1962 World comimttnicanion, Unesco, Paris, 1964,



guerra os E.LLA ampliam vigorosamente o seu dominio no mercado
cinematogrifico, com uma politica exportadora agressiva, cuja meta
principal era os pafses da América Latina. Com relacdo a producio
nacional, em 1941 foi criada a Atantida no Rio de Janeiro, e em
1949 a Cia. Vera Cruz em Sio Paulo. Entre 1951 e 1955 foram
realizados, em média, 27 filmes por ano.'® Tanto a Atlantida, quan-
to a Vera Cruz, partilhavam um objetivo comum que era a elevacdo
do padrio de qualidade do cinema nacional, procurando incorporar
uma ldgica industrial de producdo, de acordo com o paradigma clds-
sico hollywoodiano. A grande distingdo entre os dois projetos é que,
apesar de partirem de um pdlo comum, orientavam-se para publicos
diferentes. A Atlantida visava o mercado exclusivamente popular, apoi-
ando-se na tradigdo do teatro ligeiro e no sucesso dos artistas do
radio, produzindo uma série de filmes caracterizados como chancha-
das. A Vera Cruz almejava atingir um publico classe média urbana,
tendo por referéncia basica a cultura americana. Apesar dos esforcos
na criacio de um podlo de produgdo nacional de cinema, a Veera Cruz
abriu faléncia em 1954. As chanchadas, que desde os anos 20 man-
tinham os cinemas lotados, foram perdendo vitalidade num cendrio
em que se competia cada vez mais com o rddio e, mais tarde, a tele-
visio, que foram incorporando um novo estilo de consumo de cultura
e entretenimento “sem sair de casa”,

Ainda na década de 40, mais precisamente em dezembro de
1942, a Ridio Nacional inaugura a emissora de ondas curtas e pas-
sa a transmitir parte de seus programas para todo o teritério brasi-
leiro, tomando-se a emissora mais potente da América Latina. Con-
forme demonstrado no quadro a seguir, outras radios brasileiras pos-
suiam o mesmo alcance, porém, somente a Nacional efetivou a co-
bertura, ou seja, foi a tnica emissora que conguistou um piblico
ouvinte de norte a sul do pais.

EMISSORAS BRASILEIRAS DE ONDAS CURTAS - 1951

e L

Emissora Localidade
Ridio MNacional Rio de Janeiro
Ridio Difusora Sio Paulo
Ridio Tamoio Rio de Janeiro
Ridio Jomal do Comércio Recife
Ridio Record 530 Paulo
de Janeiro

Ridio Ministério da Educacio Rio

A . L S PSR o

Fonte: Amudrio brasileiro de rdio. Revista Publicidade e Negdcios, 1951, pB2
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T



O fendmeno do radio contamina o interior do Brasil. Em geral
durante o dia os aparelhos sintonizam as rddios locais. A noite, quando
as ondas se propagam com menores interferéncias, a sintonia prefe-
rida é a da capital - a Nacional, que é o padrdo de referéncia adotado
pela maioria das rddios locais. Os programas de auditério contam
com um piiblico participativo e os idolos da Nacional sio recebidos
com grandes honras nas freqilentes idas as cidades do interior. O
mundo do ridio, com sua dindmica propria, passa a ser um meio de
integracdo, criando novos vinculos entre centro e periferia. A estrutu-
ra radiofénica se caracteriza pela pluralidade, na qual interagem pro-
dutores, anunciantes, publicitarios e ouvintes.'” Cada um destes seg-
mentos possui vdrias subdivisoes. Na drea de producdo, propriamen-
te dita, s30 os programadores que detém maior controle. Sua auto-
nomia estd diretamente relacionada ao nivel de audiéncia e ao pres-
tigio da emissora no mercado, ou mesmo a posicdo que ocupa quan-
do se trata de conglomerados que retinem vdrias estacdes sob uma
mesma orientacio. Meste caso, os produtores possuem maior poder
de negociacio junto aos anunciantes e publicitirios, que interferem
de forma mais indireta na programacdo. Com relacio aos ouvintes, o
universo & mais amplo e heterogéneo. Parte deste piblico busca
participar da programacao através de telefonemas e envio de cartas.
H4, ainda, aqueles que com diversos interesses tentam de modo de-
liberado e ostensivo atuar sobre a emissora, com presenca fisica
participativa nos locais de irmadiacdo. Neste grupo estio os que ape-
nas buscam divertimento, e individuos que, com objetivos profissio-
nais, procuram engajar-se na empresa adquirindo familiaridade com
o pessoal. Outros, mais insistentes ainda, infiltram-se participando de
todos os programas onde possam exibir-se. 53o os incansaveis ca-
louros que lutam arduamente para serem "descobertos”. Esta técnica
raramente surte o efeito esperado. A selecao para compor os qua-
dros da instancia programdtica se faz, ou através do aproveitamento
de profissionais que se formaram em outras estaces, inclusive
interioranas, ou na busca por aqueles que se valorizaram em outros
contextos como o teatro e o cinema. Entre os ouvintes existem, ain-
da, os que organizados formalmente em fas-clubes participam da
corte de determinado artista, fazendo sua promogdo sistemdtica com
homenagens publicas e solenes, promovendo e, a0 mesmo tempo,
usufruindo de seu prestigio. As emissoras estimulam a atuacdo
participativa dos ouvintes, beneficiando-se do sentido de criacdo co-
letiva que imprimem ao radio e que leva ao aumento da audiéncia e,
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consequentemente, maior prestigio junto aos anunciantes.

A pritica radiofénica ao mesmo tempo em que busca definir-
se por uma “vocacio desinteressada” como prestadora de servicos,
levando ao piiblico informacao e lazer, € inequivocamente compro-
metida com o mercado, especialmente o de bens de consumo, de
onde provém seus recursos. Para os que trabalham no meio:

() as responsabilidades daqueles que formam a classe dos radi-
alistas, em gualguer confuntura nacional, sempre foram e serdo
das mais drduas, pois além de “vendermos”® para a indusiria e o
comércio deste imenso pais, arcamos com a obrigacia maior de
“produzic” mentalidades esclarecidas tdo fundamentais para o
desenvolvimenio do pais."®

A aura de magnetismo exercida pelo mundo do ridio, na
maior parte do tempo, obscurece sua estreita relacio com o merca-
do, e a relaciona com o contexto de consolidacio de uma sociedade
de consumo nos centros urbanos brasileiros com irradiacao para o
resto do pais.

Concluso

Este & um dos pontos nos quais reside a importancia da rela-
cio entre midia e modemizagao, somente detectdvel numa perspec-
tiva que altere os limites tradicionais pela qual ela € apreendida, ou
seja, que resgate a midia, mais especificamente os meios radiofonicos,
como espaco vigoroso de producio de padroes culturais e de com-
plexa interacio social. Esta perspectiva implica numa redefinicio da
cultura, a partir da compreensdo de sua natureza comunicativa que
permita apreendé-la como dimensdo produtora de significacoes, ul-
trapassando a fronteira que fregilentemente Ihe € atribuida, ou seja,
a de constituir-se em mero espaco de circulacio de informacées, O
consumo adquire, entio, novos contormos, inscrevendo-se numa ou-
tra logica, numa légica produtiva, ndo mais de pura interiorizacio de
valores, mas de producio de sentidos.

Seguindo esta perspectiva valorativa do consumo, mais espe-
cificamente do consumo de bens culturais, estudos recentes'¥ sobre
os meios culturais e as praticas de TeCcepcao e apropnacao tém pro-
duzindo leituras originais sobre midia e modernizacio na América
Latina, apontando para a fertilidade de perspectivas que escapem as
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dicotomias culto/popular, tradicional/modemo. O estudo da midia
dentro do contexto de modernizagdo brasileira pode ser bastante
beneficiado por esta renovacio acrescida de uma maior aproximacdo
de estudos que tematizem outras experiéncias latino-americanas. No
caso do ridio no Brasil dos anos 50, a busca por desempenhar um
papel social, que persiste apds a breve fase amadoristica, acrescida da
vicio otimista da relacio tecnologia/progresso, interage com as ne-
cessidades crescentes do capitalismo e o radio se fortalece como
agente de integracio nacional. O alcance e os sentidos desta
integracio estio intimamente relacionados aos circuitos que interagem
na producio e no consumo dos bens culturais que ai transitam,
conectados, portanto, aos conflitos de modemizacao daquela socie-
dade, e que, apesar das peculiaridades, ndo deixam de ser atuais.



