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Do ethos midiatizado e suas implicacoes:
o que muda no fazer jornalistico
nos tempos da tecnocultura?
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Resumo: As transformacdes ocorridas no fazer jornalistico em
tempos de midiatizacdo tém preocupado a todos aqueles que se
vinculam com seu universo. Para entender tais mudancas, nesse
trabalho, procuramos relativizar as contribuicoes das formas
tradicionais de entendimento dos fendmenos da comunicaciao e do
jornalismo, para depois mapear o que realmente nele estd em cambio.
Indicios apontam que nao é somente o jornalismo quem muda, mas
sim, a propria forma de localizar tal fenomeno nos tempos da
tecnocultura. Nessa tarefa nos apoderamos das consideracoes de
Sodré (2002) acerca da midiatizacdo, do ethos midiatizado e de sua
nova ambiéncia a fim de embasar nossas ponderacoes.
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Abstract: The transformations occurred in the journalistic practice
in times of mediation interest all those linked to this universe. To
comprehend these changes, this work aims at relativizing the
contributions of traditional forms of understanding the journalism
and social communication phenomena in order to map what really
these transformations are. Some clues indicate that it is not only the
journalism that changes, but also the way of locating this
phenomenon in times of technoculture. This research is based on
Sodré’s (2002) studies concerning the mediation, the media ethos
and the new technology environment.
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Introducao

No presente trabalho tomaremos como premissa o fato de que, conforme
Sodré (2002), os costumes, os interesses e até a configuracao social de nosso
tempo tem experimentado uma mudancga constitutiva/operativa no seu modo
de fazer-se. Estes estdo sendo transformados, pelo que o autor chamou de
“efeito de uma qualificacdo virtualizante da vida”.

Assim sendo, através do mapeamento desses efeitos, procuraremos
pontuar alguns aspectos do fazer jornalistico na atualidade, buscando entender
as implicagoes dessa nova etapa da vida, também dentro do campo do
jornalismo. Ou seja, tentaremos compreender como essa nova e virtualizada
“forma de viver” esta afetando, primeiro o entendimento, depois, os proprios
modos de fazer no jornalismo. Partiremos nessa excursdo exploratéria pelo
universo da “midiatizacao” guiados, como ja referido, pelas concepcoes de Sodré
(2002). Aqui, uma pequena parte dos “lugares” visitados, estara sendo
apresentada da melhor forma possivel.

Admitimos, porém, que devido nossas limitacoes teorico/conceituais
algumas das reflexdes propostas podem pecar pela falta de detalhes. Esperamos,
no entanto, que tal fato nao invalide nossa tentativa de, a0 menos, propor uma
discussao — que nao é tao nova, mas, que ainda apresenta um sem namero de
questoes a serem analisadas.

Conforme Sodré (2002, p.21-22) a midiatizacao é:

uma ordem de media¢Ges socialmente realizadas no sentido da
comunicacdo entendida como processo informacional, a reboque de
organizagdoes empresariais e com énfase num tipo particular de
interacdo — a que poderiamos chamar de “tecnointeracio”(...) Trata-
se de dispositivo cultural historicamente emergente no momento em
que o processo da comunicacao € técnica e industrialmente redefinido
pela informacdo, isto é, por um regime posto quase que
exclusivamente a servico da lei estrutural do valor, o capital, e que
constitui propriamente uma nova tecnologia societal (e nao uma
neutra tecnologia da inteligéncia) empenhada num outro tipo de
hegemonia ético-politica.

Entao, sera a multiplicacao e a disseminacao das “tecno-interacoes” na
vida social — entendidas como aquelas interacoes telerelizadas pela tecnologia —
quem vai configurar a midiatizacdo como um processo abrangente e de grande
peso na vida social de nosso tempo. O que fica claro, porém, é que tudo isso diz
respeito ao campo da midia, dos meios de comunica¢do, mas a comunica¢ao nao
se esgota ai.

Tomando como base os modelos teoricos pregressos da comunicacio,
bem como a noc¢ao de “midiatizacao” desenvolvida por Sodré (2002), para este
trabalho, passaremos a considerar como fundamentais as transformacoes
sociais ocorridas a partir da segunda metade do século passado. Estas nos
apresentaram enfim uma esfera social de heterogeneidades na qual a explosao
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tecnologica pode ser considerada um verdadeiro divisor de 4guas na concepcao
dos paradigmas comunicacionais.

Tais paradigmas trouxeram consigo uma visao que concebe a midia como
central nos processos sociais, abandonando aquelas perspectivas lineares e
instrumentais, nas quais os meios de comunicacdo eram enxergados apenas
como meros disseminadores de informacoes. Mesmo seguindo, em grande
parte, uma légica mercantil exacerbada, a midia hoje passou em definitivo a ser
responsavel pela producao dos sentidos que circulam na sociedade, de modo a
afetar desde a cultura, passando pela educacao e, alcancando até nosso processo
de socializacao e/ou sociabilidade.

E assim que Sodré (2002) desenvolve sua visdo comunicacional.
Caracterizando a midia como uma nova “esfera de domesticacao” do homem,
que vai coloca-lo num novo tipo de “casa” — casa entendida aqui em seu sentido
mais amplo, como suas protecoes e como seus envoltorios técnicos. Esse
homem, ao longo de sua historia, vai colocando uma esfera sobre a outra e a
midia é, para o autor, mais uma dessas esferas. Mas, ¢ uma esfera particular,
onde a vida cada vez mais é apresentada em sua forma de espectro ou
fantasmatica.

E dessa forma que ambicionamos: primeiro entender o processo de
“midiatizacao” e depois posicionar o campo jornalistico e o proprio jornalismo
dentro desse processo. Também, queremos analisar como a midiatizacao, e o
que ela representa, esta alterando as estruturas de acdo no e do jornalismo, o
fazer jornalistico e até mesmo o entendimento do que é ou do que deveria ser
jornalismo. Com isso, procuraremos localizar a midiatizacdo como um conceito
teorico base, a fim de que o campo jornalistico possa de fato internalizar esses
os processos de mudanca, se adaptar as demandas do seu tempo e responder
aos anseios do qual é depositario.

Por “campo”, em conformidade com a légica bourdieusiana, entendemos
os espacos estruturados de posicoes — cujas propriedades dependem das
posicoes tomadas nesses espacos — que podem ser analisados
independentemente das caracteristicas de seus ocupantes. Segundo Bonnewitz
(2003, p.60):

Em termos analiticos um campo pode ser definido como uma rede ou
uma configuracdo de relagdes objetivas entre posigoes. Essas posicoes
sao definidas objetivamente em sua existéncia e nas determinacoes
que elas impoem aos seus ocupantes, agentes ou instituicoes, por sua
situacdo (situs) atual e potencial na estrutura de distribuicdo das
diferentes espécies de poder (ou de capital) cuja a posse comanda o
acesso aos lucros especificos que estdo em jogo no campo e, ao
mesmo tempo, por suas relagoes objetivas com as outras posicoes
(dominacao, subordinacao, homologia etc.).

Para compreendermos adequadamente o processo de midiatizacao,
teremos entdo que relativizar as contribuicoes de perspectivas mais
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conservadoras para as quais a interacdo entre os comunicantes ainda é
explicada de forma linear, ou seja, conforme o bindmio acao-reacao. Essas
teorias, apesar de validas, sao modelos de seu tempo; ainda rejeitam a proposta,
hoje central, da comunicacdo enquanto um processo; e nao sao capazes de
englobar os sujeitos e suas reciprocidades dentro de um processo relacional no
qual se expressam e do qual sdo expressao.

Desse modo poderemos até admitir a ocorréncia de uma sociedade
midiatica baseada na centralidade dos meios de comunicacao vistos como
instrumentos disseminadores. Porém, com as mudancas trazidas, sobretudo,
com o desenvolvimento tecnologico, a midia deixa de ser um instrumento e
passa a qualidade de produtora de sentidos sociais, capazes de transformar os
modos de sociabilidade — o que de fato caracteriza sociedade midiatizada e a
midiatizacao conforme Sodré (2002).

Antes o receptor teoricamente acolhia informacoes representadas e
isentas de seu fluxo original. Agora, no entanto, hA um novo regime de
visibilidade publica onde o mundo é acolhido em seu fluxo de tempo real,
configurando uma nova modalidade de representacao. Nessa nova fase, a
tecnologia também passa a operar como mediadora social, na medida em que
possibilita a transformacdo de significados. E dessa forma que dizemos: a
midiatizacdo comeca a vigorar hegemonica, de fato, quando os meios de
comunicacao passam a interferir com mais forca na organizacao da sociedade e
de seus agentes, ou seja, no seu processo de socializagao.

Segundo Fernandes (2000) a midia é hoje o centro de divulgacao das
diversas producoes simbolicas dos diferentes campos sociais. Ela é o lugar para
onde todos os campos sociais da sociedade moderna tentam enviar suas
questoes. Para Rodrigues (1990), a principal caracteristica do campo dos midia
e sua vocacdo mediadora. E a midia o campo capaz de integrar os demais
campos da sociedade — dai advém sua centralidade. Nela, conforme o autor,
coexistem e se sobrepoem diversos outros campos sociais, 0s quais acabam por
delegar, por empréstimo, a sua legitimidade.

Essa legitimidade, em sintonia com o que postula Sodré (2002) sera,
entdo, uma legitimidade “vicaria” por natureza. Ou seja, delegada pelos demais
campos sociais — o que pode implicar tanto refletividade direta das pressoes e
constrangimentos dos campos constituintes; quanto independizacdo do campo
midiatico pelas transformacoes discursivas e operacionais que a propria midia,
com suas regras, processa.

Dessa forma podemos afirmar que, quando fala de comunicacdo Sodré
(2002) propoe, de imediato, a sua revisao teorica diante das transformacoes
decorrentes da aceleracdo tecnologica, da reconfiguraciao das nogoes de tempo e
espaco e dos impactos provocados pela multiplicacao do que ele chama “tecno-
interacOes” nas midias.
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A partir dessas nocoes falaremos de “ethos midiatizado” — para designar
os principios ou os valores em estado pratico e para qualificar a forma
interiorizada e nao consciente de uma nova moral que passa a regular nossa
conduta cotidiana e nossos esquemas de acao; e de “bios midiatico” ou virtual —
como uma nova forma de vida, da vida como espectro ou da vida como quase
presenca das coisas, que vém se juntar e talvez se sobrepor aos trés outros
apontados por Aristételes: o bios theoretikos (vida contemplativa), o bios
politikos (vida politica) e o bios apolaustikos (vida prazerosa, do corpo).

Do ethos midiatizado e do bios virtual

E notério, de longa data, que o desenvolvimento dos sistemas e das redes
de comunicacao, em suas diferentes fases, tém implicado em transformacoes na
vida do homem e nas suas relagoes sejam no trabalho, no lazer ou nas formas de
sua sociabilizacdo. Hoje, nao é diferente. Em tempos de midiatizagao, conforme
Sodré (2002, p. 16) esta, pois, “em jogo um novo tipo de formalizacao da vida
social, que implica uma outra dimensao da realidade, portanto formas novas de
perceber, pensar e contabilizar o real”.

Segundo o autor estes tipos de formalizacao da vida, ja passaram, a partir
da configuracdo dos sistemas modernos de comunicacdo, primeiro pela
oralidade e pela escrita — onde as informacbes eram simplesmente
representadas e apresentadas ao receptor numa forma isenta de sua dinamica;
depois pelas tecnologias de som e imagem, como radio e a televisio — onde o
receptor passou a acolher o mundo em seu fluxo e as coisas representadas a
partir de um tempo vivo (via simulacoes); e hoje, pelo computador — onde essas
simulacoes se digitalizam levando a conformacao atual da tecnocultura. Para
Sodré (2002, p.17), “uma cultura da simulacdo ou do fluxo, que faz da
‘representacao apresentativa’ uma nova forma de vida”.

Assim, faz-se conveniente afirmar que o chamado “espelho midiatico” de
hoje, nao é simples copia, reproducao ou reflexo de um real. “Ele implica uma
nova forma de vida, com um novo espaco e modo de interpelacao coletiva dos
individuos, portanto, outros parametros para a constituicio das identidades
pessoais”. Também traz consigo um potencial transformador dessa realidade e
de forma propria é capaz de condicionar a experiéncia vivida, com
caracteristicas particulares de “temporalidade” e de “espacializacao” (Sodré,
2002, p.23).

Todo esse processo pode ser vislumbrado como uma expansao, nunca
antes experimentada, do uso sistematico da informacao ou do saber com vistas a

reproducao do sistema social — recurso historicamente utilizado pela
humanidade. No entanto, hoje, tal processo redunda numa mediacdo social
“tecnologicamente exacerbada”, ou seja, na “midiatizacao” — “um espaco

proprio e relativamente autébnomo em face as formas interativas presentes nas
mediacOes tradicionais” (Sodré, 2002, p.24).
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Conforme (Sodré, 2002, p.24) o conceito de midiatizacao, porém, — ao
contrario do de mediacao — nao recobre a totalidade do campo social. Refere-se
apenas a articulacao hibridizante das miltiplas instituicoes sociais com as varias
organizacoes de midia. “Implica a midiatizacdo, por conseguinte, uma
qualificacdo particular da vida, um novo modelo de presenca do sujeito no
mundo ou, prensando-se na classificacao aristotélica das formas de vida, um
bios especifico”.

Cada bios, para Sodré (2002, p.25), é assim, um “género qualificativo”,
um “ambito onde se desenrola a existéncia humana”. Segundo o autor,

partindo-se da classificacdo aristotélica, a midiatizacio pode ser
pensada como tecnologia de sociabilidade ou um novo bios, uma
espécie de quarto ambito existencial, onde predomina a esfera dos
negdcios, com uma qualificacdo cultural propria (a tenocultura).

Como quarta esfera existencial ou quarto bios, a midia ¢é levada a encenar
uma nova moralidade objetiva, pautada pela criacdo de uma eticidade vicaria e
de contetidos “constumbristas”, a partir de ensaios, “negociacoes” discursivas ou
interfaces com o ethos tradicional. Conforme Sodré (2002, p.51) “se partirmos
da afirmacao aforistica de habito como uma ‘segunda’ natureza, chegaremos
necessariamente a idéia de bios mididtico como uma ‘terceira’ natureza
humana”.

Ao mesmo tempo, o autor aponta que a midia é levada também a encenar
uma nova “doxa”, a partir da qual se fala e se reconhece o valor social do outro.
Para ele, com a internet, mais do que encenacdo, ha uma verdadeira
“virtualizacdo do mundo”, com “possibilidade de caos e acaso” (Sodré, 2002, p.

51).

Ainda segundo Sodré (2002) a “idéia” dessa nova ambiéncia, desse
quarto bios, que hoje se consolida com novas propriedades por meio das
técnicas digitais, ndo é original e ja se fazia presente, por meio da midia e do
mercado, no ethos abrangente do consumo.

Na verdade, h4 muito tempo se sabe que a linguagem nao é apenas
designativa, mas principalmente produtora de realidade. A midia é,
como a velha retdrica, uma técnica politica de linguagem, apenas
potencializada ao modo de uma antropotécnica politica — quer dizer,
de uma técnica formadora ou inventora na consciéncia humana —
para requalificar a vida social, desde os costumes e atitudes até
crencas religiosas, em funcao da tecnologia e do mercado (Sodré
2002, p.26).

Nao sendo esse processo original, o questionamento que se coloca como
principal, e para o qual aspiramos contribuir na construcdo de possiveis
respostas, € como essa nova qualificacdo da vida vai atuar em termos de
influéncia ou poder na construcao da realidade social, via jornalismo, passando
pela midia tradicional e chegando até aquelas baseadas na interacdo em tempo
real e na possibilidade de criacao de espacos artificiais ou virtuais.
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Portanto, se a midia, conforme Sodré (2002, p.26), “reestrutura a
percepc¢ao e a cognicao, funcionando como uma espécie de agenda coletiva” ela
acaba, de fato, por criar uma nova cultura — a tecnolcutura — e um novo lugar
para essa cultura — chamado ethos midiatizado. Diz o autor:

a tecnocultura — essa constituida por mercado e meios de
comunicacdo, a do quarto bios — implica uma transformacao das
formas tradicionais de socializacao, além de uma nova tecnologia
perceptiva e mental. Implica, portanto, um novo tipo de
relacionamento do individuo com referéncias concretas ou com o que
se tem convencionado designar como verdade, ou seja, uma outra
condicao antropologica (Sodré 2002, p.27).

Por sua vez, entdo, o ethos midiatizado é basicamente o espago para a
realizacdao da acdo humana sendo uma espécie de consciéncia ativa de um grupo
social. Ele é uma nova forma de qualificacdo da vida que traz consigo o bios
virtual ou o quarto bios. A especificidade desse ethos é a criacdo de um nova
“eticidade”, com costumes e rotinas sociais “estetizantes” e “vicarias”.

De um modo geral, o ethos é a consciéncia atuante e objetiva de um
grupo social — onde se manifesta a compreensao historica do sentido
da existéncia , onde tem lugar as interpretacoes simbélicas do mundo
— e, portanto, a instancia de regulacao das identidades individuais e
coletivas (Sodré 2002, p.45).

Nesse entendimento, nao podemos compreender ethos, sem
compreender a cultura (a tecnocultura) como lugar por natureza onde vao atuar
as formas simbdlicas que orientam o conhecimento, a sensibilidade e as acoes
dos individuos. Ou seja, teremos de incorporar em nossas analises o ambiente
cognitivo que vai dinamiza-lo, e também, a unidade dinamica de identificacoes a
que determinado grupo se vincula, que é o seu modo de relacionamento com a
singularidade propria. Segundo Sodré (2002, p.46) “o ethos de um individuo ou
de um grupo é a maneira ou o jeito de agir, isto é, toda a acdo rotineira e
costumeira, que implica contingéncia, quer dizer, a vida definida pelo jogo
aleatorio de interesses, em oposicao ao que se apresenta como necessario, como
dever-ser”.

Sodré (2002, p.46-47) alerta ainda que “toda repeticao padronizada de
uma acdo padronizada implica também intervencdo e controle da
temporalidade”. Isso para ele atesta 0 modo de presenca e de influéncia também
do tempo no ethos. E complementa: “se contemporaneamente, a rotina perde
lugar na producao, certamente ressurge, com todo vigor da midia, no consumo,
como figura de um novo tipo de intervencao social na temporalidade”.

Com isso, nao exageramos se afirmar que, estd em processo uma enorme
transformacao social no ambito do espaco e do tempo, derivada principalmente
de uma nova relacao entre tempo real e espaco virtual estabelecida pelas novas
midias, que operam um redimensionamento do espaco temporal classico.
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Para Sodré (2002), a realidade virtual pode ser tomada nao apenas como
uma “clonagem proprioceptiva” que simula outro mundo. Ela pertence a um
novo paradigma do real, que inventa um espaco novo, onde nada existia — o
ciberespago, um “nao-lugar”. Conforme o autor ela simula outro mundo, porque
ainda nao sabemos como habitar no nao-lugar, e entdo, o enchemos com aquilo
que se parece com este mundo. Para ele a realidade virtual responde a nossa
limitagdo. Assim sendo, faz muito sentido que a realidade virtual se configure
como “um novo dispositivo de consciéncia”.

Dessa forma, o principal desafio de nossos estudos, dos estudos de
comunicacao e dos seus correlatos em jornalismo, conforme os postulados de
Sodré (2002), é redescrever o homem diante das novas tecnologias. Segundo
ele, esta é a questao da antropologia ético-politica da comunicacio -
redescrever como o homem, o individuo, o sujeito humano se situa diante de
uma sociedade que € por inteira, mesmo nas suas zonas de pobreza, atravessada
por tecnologias.

Da pratica jornalistica e seu novo entendimento

Até mesmo os tedricos mais conservadores ja nao conseguem negar o
entendimento da comunicacdo midiatica e do jornalismo como grandes
maquinas de engenharia do imaginério coletivo. No entanto, em muitos estudos
da atualidade, vemos ainda que o campo comunicacional fala de um conjunto
que ja se constitui como um objeto tedrico, enquanto a pratica jornalistica ainda
é tida como uma pratica recortada, que nem sempre recobre ou d4 conta do que
é efetivamente o objeto da ciéncia, do saber comunicacional.

Dessa forma, na busca de aperfeigoar esse entendimento, ja sob a batuta
da midiatizacdao, que redesenha a forma de interacao social e inaugura novas
formas de interacao entre os sujeitos, obrigatoriamente teremos de pensar a
relacdo entre esse fendmeno e o jornalismo a fim de sustentar que também o
jornalismo muda ou precisa mudar — ja que, a pratica jornalistica sempre esteve
baseada nessa relacio entre sujeitos/ atores sociais, e historicamente nasceu e
se desenvolveu sobre essa relacao.

Na atual fase, estamos vivendo um real cada vez mais sustentado pela
informacdo. Hoje, como bem sabemos, a informacdo é o ser organico da
sociedade, e, por conseguinte, o tecido organico da esfera jornalistica. Conforme
Sodré (2002, p.12) a “informacao” é uma palavra de grande ambigiiidade
semantica,

mas que vem designando modos operativos, baseados na transmissao
de sinais, desde estruturas puramente matematicas até as
organizacionais e cognitivas. No mercado, o termo informacao
recobre uma variedade de formas (filmes, noticias, sons, imagens,
digitos etc.) definidas em tultima analise como “fontes de dados” e
economicamente caracterizadas como produto.
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No entanto, para Sodré (2002, p.13-14) no que diz respeito a chamada
revolucao da informacao nao existe nada de novo. Novo mesmo, para ele, é o
fendmeno da estocagem de grandes volumes de dados e a sua rapida
transmissao, o que eleva a um grau inédito, a mobilidade ou a circulaciao das
coisas no mundo. Diz ele: “se a Revolucao Industrial centrou-se na mobilidade
espacial, a da Informacao centra-se na virtual anulacao do espaco pelo tempo,
gerando novos canais de distribuicao de bens e a ilusao da ubiqiiidade humana”.

O diferencial é, em nosso, tempo a aceleracao distributiva dos processos,
ou seja, a aceleracao do processo circulatorio dos produtos informacionais onde
a informacdo passa a ser espectro, representacao, fantasma, palavra, ou
discurso. Isso nos leva a considerar, a partir de entao, que a realidade da midia e
do jornalismo é uma realidade discursiva em sua natureza. Nessa ordem, a
midia também é um mundo sem-terra.

Essa realidade, como vimos, € ou produz uma outra forma de vida, um
outro bios e/ou uma outra ambiéncia. Entao, como entendemos a midia e como
ambiéncia, como um mundo que cerca esse mundo, queremos por extensao
caracterizar também o jornalismo dessa forma, mudando com isso o foco de
suas analises. Assim sendo, todas as concepcoes antigas do jornalismo, da midia
como transmissao da informacao, para educar ou para instruir, ndo tem mais
tanto sentido.

A comunicacdo desse ponto de vista deve reivindicar, conforme Sodré
(2002), sua condicdo de uma filosofia publica aplicada. Sendo assim, o
jornalismo tera de assumir de vez sua condi¢do de interventor na cena publica
contemporanea pela reconstituicdo dos fatos. Para alguns ou ele assume essa
condicdo ou vai transformar-se num nada, submergido pela internet. Porém,
cabe frizar, que a internet é midia de midia, que incorpora outras midias e seus
modos de fazer, e que ela até o momento nao teve a capacidade de suplantar
nenhuma das outras midias por sua for¢a propria.

E somente assumindo sua condicio de “medium”, de interventor da cena
publica, que o jornalismo vai obter de fato o reconhecimento narcisistico de si
mesmo, no espelho tecnocultural de hoje. Um “médium” que ira constituir-se a
partir de esferas particulares de acao da sociedade, via tecnologias de
comunicacao, hoje predominantemente eletronicas e cibernéticas.

Para nos é notoério o fato de o jornalismo, um dos signos distintivos da
sociedade moderna, tal qual como almejamos, s6 ter sua existéncia viabilizada
dentro da légica midiatica e/ou da midiatizacao. Por tanto, esse jornalismo, sem
medo, pode ser encarado como pura expressao dessa logica, ao mesmo tempo
produto e produtor dessa forma de articulagdo social, na qual, inserimo-nos e
segundo a qual interagimos uns com os outros.

Mesmo concordando que seja ponderavel o diagnoéstico de que o
jornalismo, em muitos casos, restringe ao invés de ampliar a liberdade de
expressao, nao podemos mais admitir tal linearidade manipulativa como
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absoluta. Pois, ele proprio, frente sua nova configuracao em plena “realidade
virtual”, sera expressao da “consciéncia coletiva, com um modo especifico de
produzir efeitos” (Sodré, 2002, p.28).

E assim que o jornalismo vai tornar-se um espaco valorizado e legitimado
e onde vai construir a sua existéncia e a existéncia do seu mundo. Ele, mesmo
pertencendo a um bios especifico — ao quarto bios como bem caracteriza Sodré
(2002) — nao se constitui num ator social isolado estando sempre inserido
numa contextualizacao de ordem sécio-historica.

Mas, nem tudo sao flores. O jornalismo vai se materializar como uma
forma organizada de mediacao social, isso indubitavelmente, em detrimento de
outras mediacOes que vao sendo progressivamente esvaziadas em seu papel
histérico de “canalizacdo dos interesses coletivos” e de “institucionalizagao
representativa do acesso ao poder” (Sodré 2002, p.33). Esse processo muda a
forma de identificacio e organizacdo das demandas sociais e conduz ao
fortalecimento do jornalismo que, via midiatizacdo, “sob a égide da producao
informacional da realidade” e da “tecnointeracao” toma o lugar de outros atores
politicos na pratica representativa (Sodré 2002, p.34).

A ocupacdo desse lugar, no entanto, vai ocorrer conforme uma légica
hibridizante onde é preciso que se apele nao apenas para a “visibilidade”, mas
também para todo um “arsenal de identificacao”, a fim de se obter efeitos nao
apenas “projetivos”, mas de “reconhecimento” frente ao “epelho tecnocultural”
que instaura e no qual ele se reflete (Sodré 2002, p.34).

E desse modo que o jornalismo, em sua “performance midiatica”, torna-
se “imagem tecno-semidtica”, funcionando também como uma espécie de “signo
resultante da midiatizacao”, assim como um dispositivo de ou da realidade
virtual (Sodré 2002, p.37).

Dessa forma, pretendemos utilizar os argumentos de Sodré (2002, p.37)
na tentativa de contrapor as abordagens que tratam do jornalismo
simplesmente como um “produto tecnocultural”, resultado de um processo de
fabricacdo, via uma linha de montagem industrial e comercial. E, enfim,
caracterizd-lo como um “medium” que hoje pode constituir-se a partir de
esferas particulares de acao da sociedade, por tecnologias de comunicacio,
predominantemente eletronicas e cibernéticas.

Um “medium” caracterizado como “uma espécie de protese tecnologica e
mercadolbgica da realidade sensivel” e que, por sua vez, “simula o espelho, mas
nao é jamais puro reflexo, por ser também um condicionador ativo daquilo que
diz refletir’ (Sodré, 2002, p.21). “Medium” que representa o fluxo
comunicacional, acoplado a um dispositivo técnico e socialmente produzido
pelo mercado, em tal extensao que o c6digo produtivo pode tornar-se ambiéncia
existencial. Assim, o jornalismo, nao o jornal, é “medium”.

No entanto, ainda conforme Sodré (2002, p.37) nao podemos esquecer
que o proprio jornalismo pode converter-se em realidade midiatica. “Ntcleo de
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interacOes varias, ele torna-se imagem e “medium” e investe-se, por uma espécie
de imersao virtual na esfera significativa, das regras do codigo de visibilidade
publica vigentes no momento”. Assim, o produto final do jornalismo, a noticia
ou o fato transformado em acontecimento, ndo pode ser mais a pura
representacao técnica de um referente, mas um “simulacro verossimil ou crivel”.
“E a realidade tacnocultural de uma aparéncia, de uma sombra”.

Essa concepcdo, porém, precisa contar com a superacao da dicotomia
entre “signo” e “pensamento” e estabelecer que o significado sempre vai ser
dado por um “interpretante”, que atribui valor a esse signo. E isso ainda é caro
ao jornalismo e as suas formas tradicionais de abordagem. Nao podemos
esquecer ainda, que o interpretante também é um signo.

Dessa forma, achamos que o jornalismo deve buscar tornar-se um
“interpretante vivo”, um “nucleo politdpico” de uma determinada conjuntura de
valores e tornar-se “medium” de direito como de fato ele é ou deveria ser (Sodré,
2002, p.38).

As mudancas profundas operadas pela midiatizacao nas formas classicas
de sociabilizacdo e transformacao social que alcangam o jornalismo — que tanto
as suporta como da expressao — trazem consigo, a0 mesmo tempo, o que
podemos qualificar como a desconstrucao do espaco publico, o individualismo
generalizado e a retirada da politica da cena publica. Isso pode levar a
substituicdo do discurso jornalistico objetivista, argumetativo e racionalista,
com todas as suas mazelas, por uma narratividade emocionalista na forma de
casos o que é capaz de promover uma percepc¢ao esteticista tdo somente pela
performance, o que também deixa a desejar (Sodré, 2002, p.38).

Esse alerta é importante, ja que, conforme ser Sodré (2002, p.44-45) da
midia e do jornalismo nao partem apenas “influéncias normativas” tidas como
éticas, mas principalmente influéncias “emocionais” e “sensoriais” com todo seu
“pano de fundo de uma estetizacdo generalizada da vida social”. Isso passa a
condicionar os comportamentos, os juizos e até as identidades a partir da
unidade performatica do gosto, o que acaba por transformar o sentido de nossa
presenca no territorio que habitamos, no nosso “espago humano de realizacao”.

Com isso atestamos que o objeto central do jornalismo tem de ser sua
vinculacao social ja que, ele proprio, é resultado dessa atracao e produtor dos
vinculos que mantém os individuos socialmente juntos. Assim achamos que
para estudar o jornalismo devemos privilegiar suas conexdes, primeiro entre
suas teorias, depois entre estas e os fenomenos observados como objetos de
anélise.

Mas, nao é somente isso. Temos também que entender a proépria
comunicagao e o jornalismo, como operantes dentro de uma banda mais larga
de acado, na qual, trés niveis basicos devem ser considerados em suas inter-
relacoes: veiculacdo como pressuposto fundante da prépria midiatizacao;
vinculacdo como promotora/ mantenedora do vinculo social, conforme tao bem
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enfatiza Sodré (2002); e na cognicao pela qual a comunicacao e o jornalismo
assumem a qualificacdo de campo “trans” por sua maneira de colocar em
perspectiva o saber tradicional sobre a sociedade, através de um hipertexto e de
processos hibidizantes.

No entanto, nao podemos ignorar que jornalismo, e seus estudos, hoje,
tém dito mais a respeito da relacao do que da vinculacao, ja que o vinculo passa
por consciéncia e a relacdo basicamente pelo contato. A cognicdo, que
corresponde ao como nos diluimos algo, quase nunca é considerada. Portanto,
achamos que o jornalismo tem tratado apenas da externalidade da vinculacao,
que ¢ a relacao, e esta tratando de uma forma cada vez mais externa.

Entdo, no interior desse reordenamento social, é importante frisar ainda
que, conforme Sodré (2002, p.51) os contetidos e os significados, serao
naturalmente afins ao codigo de circulacdo inclusive da informacdo como
mercadoria, em cuja economia responde pela manutencao do sistema. Mas para
ele, no limite, “com o sentido exaurido pela repeticdo acelerada, o contetdo
perde a importancia para a forma légica do sistema, que se impoe como vigéncia
de um principio sem significado e progressivamente sem apoio em referencias
concretas da realidade histérica”. E desse modo que o meio — jornalismo —
passa a ser mensagem, como estipula a formula¢do macluhaniana.

Diz Sodré (2002, p.51) que é assim que o jornalismo como “forma-
medium”, vai tornar-se,

uma espécie de suporte da consciéncia pratica na medida em que os
fluxos informativos fazem interface, reorganizam ou mesmo inventam
rotinas inscritas no espaco-tempo existencial. A propria recepcao ou
consumo dos produtos midiaticos apresenta-se como atividade
rotineira, integrada em outras que sao caracteristicas da vida
cotidiana.

E partindo desse ponto que passa a ficar claro o regime indiciario do
jornalismo bem como o fato de que o processamento dos contetidos socio-
culturais do jornalismo vao sempre envolver um retrabalho continuo dos
materiais discursivos que se oferecem a interpretacao, de tal maneira que no
universo jornalistico nada pode definir-se como um produto racionalmente
acabado. Conforme Sodré (2002, p.54),

Com efeito, diante de um material discursivo qualquer, pode-se
trabalhar com ele — isto é, usa-lo instrumentalmente para a obtencao
de uma finalidade especifica, mas também trabalhar ou ‘laborar’
através dele, ou seja, percoré-lo sem uma direcdo ja pronta e
estabelecida, aceitando a variedade dos caminhos sugerida pelo
posicionamento do interprete frente aos indices.

Isso pode levar a constituicao de diferentes perspectivas analiticas que
visam dar conta de uma mesma realidade na qual o aumento da margem de
indecibilidade quanto as relacoes de causa e efeito entre o jornalismo e
sociedade é notoério. Mas em geral, estas abordagens buscam ou tem de buscar a
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superacao do velho sentido totalizante das coisas e dos modos classicos de
apreensao do espaco e dos objetos, incorporando as nocoes, por exemplo, de
regime indiciario, auséncia de linearidade e realidade hipertextual. O desafio,
portanto, é conjugar, para melhor entender, “dois sistemas operativos baseados
em regra diferentes — dois mundos — cada um deles, que, mesmo em continua
interface, apenas projetam a sua sombra, um simulacro de funcionamento,
sobre o outro” (Sodré, 2002, p.55).

O jornalismo, entao, como um dispositivo de enunciacao, em seu fazer-
se, deve abarcar a desrealizacao do mundo tradicional patrocinado pela midia e
por ele mesmo. Claro, todos sabemos que sozinho ele, o jornalismo, nao pode
determinar coisa alguma, mas pode prescrevé-las. Da-se assim, conforme Sodré
(2002, p.61),

na pratica uma epifania banal, que advém do poder midiatico de
prescrever o nome adequado para as coisas, de ‘batizar’, segundo os
canones da modernidade tecnoldgica e comercial. Nomear, como bem
se sabe, implica em apropriar-se de algum modo daquilo que se
nomeia, mas pode também implicar, a prépria criacdo daquilo que se
fala, do mesmo modo que a observacao de um fenémeno é capaz de
modificar tanto o observado quanto o observador.

O agendamento prescritivo da jornalismo nao opera, por tanto, apenas
no circuito fechado da midia, mas também nos desdobramentos privados e de
um modo flagrante passa a construir um real proprio, diferente do que
acontecia antes, quando as tecnologias comunicacionais eram tomadas apenas
como mera instrumentalidade. Advém dai, o que Sodré (2002) caracteriza como
a socializacao vicaria realizada pela midia via jornalismo e a sua capacidade de
permear os discursos sociais e influenciar oral e psicologicamente a forma
mental dos sujeitos.

Porém, conforme Sodré (2002, p.74) ainda predomina um
obscurecimento da compreensdao da verdadeira natureza dos meios de
comunicacao e por extensao do jornalismo. Nesse obscurecimento, diz ele, as
tecnologias comunicacionais sdo apreendidas como meros canais de informacao
ao invés do que realmente sao — “dispositivos geradores do real, com ambiéncia
propria e um eticismo particular, em que avulta uma dimensdo de mitico-
religiosidade sem sagrado”.

Para o autor, no campo do jornalismo, emerge uma espécie de
“fetichismo da realidade”, plenamente assumido pela tecnociencia e pela midia.
“As neotecnologias da informacdo empenhma-se em ‘restituir’ a realidade (na
verdade ajudam a produzi-la) em tempo real, mediante a encenacao de uma
atualidade, que pretende fazer coincidir mundo histérico e virtual” (Sodré,
2002, p. 76).

Como se percebe o jornalismo nao é uma coisa una, mas um medium em
evolucdo. Ele, no ultimo século, passou de um modelo de producao
correspondente ao jornalismo massivo, definido como “fordista” — o que
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equivale a dizer um sistema de producao serializada, homogeneizante e
caracterizado pela rigida divisdo do trabalho; para um modelo “p6s-fordista”
que baseia-se na flexibilidade do sistema produtivo, desde os processo de
trabalho até os padroes de consumo. Este modelo que progressivamente tem se
aprofundado com as inovacdes no ambito das teletecnologias, tem como vetor a
segmentacao tanto da producao quanto da recepcao.

Por isso que o jornalismo sente uma certa instabilidade nos novos
tempos. Tal constatacao vai de encontro ao principio ordenador que nasce junto
com o proprio campo jornalistico e abala na sua estrutura uma de suas
ambicoes primeiras que é de sistematizar, apresentar e fazer circular uma visao
propria do mundo — tida como reta e objetiva.

Das consideracoes finais

A virada do século coincide com a passagem da comunicacao
centralizada, vertical e unidirecional (comunicacdo de massa
identificada por Edgar Morin num texto célebre como o “espirito do
tempo”) as possibilidades trazidas pelo avango técnico das
telecomunicacoes, relativas a interatividade e ao multimidialismo. Ha
quem a elas se refira como tecnologias “p6s-midiaticas” (Sodré, 2002,
p.11).

Em nosso tempo ja é indiscutivel a evidéncia de que tempo real e espaco
virtual operam mididticamente o redimensionamento da relacao espaco-
temporal classica. Essa relacdo classica, como apontam varios analistas de
midia, teve no jornalismo e em especial na imprensa escrita, o seu centro no que
se refere ao processo representativo. Porém, com as mudancas patrocinadas
pelas novas tecnologias de midia, as quais redimensionam a propria relacao
basilar, muda também o jornalismo e o fazer jornalistico. Sao algumas dessas
mudancas, ainda num carater indicial, que tentamos aqui apresentar.

Ao centrarmos a discussdo especificamente no campo do jornalismo,
veremos que ele é particularmente atingido pelo fen6meno da midiatizacao, em
especial a partir de seu aspecto producdo. E preciso observar que, no principio,
os primeiros computadores e as novas maquinas afetaram principalmente o as
especificidades funcionais, ou seja, a forma como as funcdes eram
desempenhadas nas redacoes.

No entanto vai ser somente com a transposicio dos jornais para a
internet que a tecnologia comeca a deixar de lado sua condicao inicial de
apéndice operacional para se transformar em vetor de poder no jornalismo,
basicamente porque passa a provocar alteracoes substanciais no modo
operacional jornalistico.

Primeiro, a referencialidade externa a que o jornalismo estava
acostumado, teve de mudar. Ou seja, antes o substrato basal do fazer
jornalistico encontrava-se em algum lugar para além das redac¢oes nos fatos do
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cotidiano. Era preciso, portanto, busca-lo; elabora-lo; para somente entao
torna-lo um produto jornalistico. Hoje, uma logica auto-referencial, nos moldes
propostos por Luhman (1997) tende a prevalecer no campo. Uma logica que
busca em seu proprio universo o substrato que necessita. Isso acaba por inverter
o movimento de referencialidade externa proprio dos suportes jornalisticos
anteriores.

H4 um outro elemento que deve ser considerado: o fluxo de producao,
personificado na transformaciao da velocidade em valor — Virilio (1996).
Durante muito tempo, o objeto-primeiro do jornalismo foi o fato transformado
em acontecimento pela noticia, ficando o item velocidade em segundo plano.
Hoje, dar em primeira mao a noticia, antes que os concorrentes, passou a ser
mais importante do que a prépria noticia e seu conteudo.

Assim é claro que a tecnologia segue afetando a técnica jornalistica,
criando formas, valores e conceitos. Mudam nao somente a linguagem e os
procedimentos operacionais, mas também o que sempre se entendeu como
jornalismo. Muda, portanto, o local de atuacdo, o territério do proprio
jornalismo.

Mas nao é somente isso, a tecnologia representa a possibilidade de
criacao de um formato distinto de jornalismo, o jornalismo digital, que, segundo
Machado (2003) inclui todo produto discursivo que reproduz a realidade pela
singularidade dos fatos e que tem como suporte de circulacdo as redes
telematicas ou qualquer outro tipo de tecnologia que transmita sinais numéricos
e que incorpora a interacao com os usudrios no processo produtivo.

Conforme Machado (2003) o suporte digital possibilita tanto a
reconversao da natureza do oficio e a alteracao de todas as etapas da producao
jornalistica quanto os proprios contetidos do fazer jornalistico. E dessa forma
que a consolidacao no jornalismo digital pressupoe a compreensao de que a
tecnologia representa a possibilidade de criagdo de um formato distinto de
jornalismo em que todas as etapas do sistema de produciao de contetidos —
desde a apuracdo até a circulacao — sdo circunscritas aos limites do ciberespaco.

Assim, sob a égide do digital, o jornalismo deve ser também uma arte
reflexiva de narracao de casos. O jornalismo deve trabalhar para tornar-se
comprometido em absoluto com o espirito publico (e ativo, transformador de
mundo) e ndo com o registro burocratico da atualidade. Ele, no entanto, com
novissimas tecnologias, como o que se pratica na internet, s6 sera realmente
novo, quando disser ética, técnica e politicamente a que veio. E, é para esse
dizer que tentamos aqui contribuir.

Fica claro desse modo que o jornalismo, para sua integral compreensao,
exige também sua pratica — ja que s6 a pratica pode ser reflexiva sobre si
mesma. Quer dizer que precisamos definitivamente mapear como se trabalha na
producao, como se trabalha nos textos e como se trabalha nas leituras para
saber o que realmente se passa ali. Isso porque é muito dificil falar de
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jornalismo, saber de jornalismo, sem ter tido o minimo de experiéncia em
jornalismo.
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