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Midia brasileira:
um peso, duas medidas?

Pamela Aragjo Pinto*

Resumo: Utilizacdo do conceito gramsciano de jornalismo integral
para dimensionar o papel da comunicacao na relacao entre os campos
politico e midiatico. Exposicdo da tensao entre o jornalismo
independente (ou a chamada grande midia) e o jornalismo “de
provincia” no contexto dos jogos de poder no Brasil. Alternativas
contra-hegemonicas sdo uma das possibilidades apontadas como
vetor de mudanca deste cenario.

Palavras-chave: jornalismo; politica; Gramsci

Abstract: Using the gramscian concept of integral journalism to
scale the role of communication in the relationship between the
fields: political and media. Exposition of the tension between
independent journalism (or mass media) and the province journalism
in context of games of power in Brazil. Counter-hegemonic
alternatives are identified as possibilities of changing this scenery.
Keywords: journalism; policy; Gramsci

Introducao

As mudancas em transito na arena politica brasileira, em 2009, formam
um palco privilegiado para observar as relagoes mantidas entre a midia e os
atores politicos. A elei¢cdo de José Sarney para o Senado, ocorrida no dia 02 de
fevereiro, desencadeou uma série de reportagens na imprensa nacional e
internacional, com enfoques diversificados: do fortalecimento do PMDB para
disputa presidencial em 2010 a critica da revista britdnica The Economist sobre
a eleicdo de um “dinossauro feudal”. Este artigo dedica-se a matéria publicada
pela Folha de Sao Paulo, em 08 de fevereiro, sobre o coronelismo eletréonico
praticado pelo presidente do Senado no Maranhao, onde é proprietario de um
conglomerado de comunicacao. A reportagem trouxe trechos de uma conversa
entre Sarney e o filho Fernando, grampeada pela Policia Federal, na qual o pai
orientava o filho acerca da conduta editorial em matérias contra o entdo
governador maranhense Jackson Lago?®, na TV Mirante (afiliada da Rede Globo)
e no jornal O Estado do Maranhao.

' Mestranda em Comunicacdo (Universidade Federal Fluminense). Bolsista da
Fundacao de Amparo a Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico do
Maranhao (FAPEMA) Email: pinpamela@gmail.com.

2 O governador Jackson Lago foi cacado, em 3 de marco de 2009, pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE). O ato foi uma resposta a acdo movida pela coligacdo
“Maranhao A Forca do Povo” (da qual Roseana ¢ a lider), que acusou o pedetista de
abuso de poder econdmico e compra de votos durante o pleito de 2006.
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A naturalidade com que a noticia foi tratada no meio politico e na
imprensa foi contestada por entidades como o Observatério da Imprensa, com
artigos publicados em seu portal na Internet, e em outros espacos como blogs e
jornais. A propria Folha de Sao Paulo negligenciou maiores informacoes na sua
edicao seguinte; O Globo e a TV Globo nao deram a noticia, seguido por outros
veiculos da grande midia. Trata-se de um caso de negligéncia, pois ha
conivéncia dos politicos e de empresarios da midia para fatos como o
monopolio® politico da imprensa efetivado por Sarney no Maranhdo, o
coronelismo eletronico, e o direito a informacao do cidadao, previsto na
Constituicao brasileira.

O conceito gramsciano de imprensa integral sera 1til a este trabalho para
pensar a relacdo da midia com a politica, sua atuacdo como agente simbolico a
servico da hegemonia, bem como suas possibilidades contra-hegemonicas. A
existéncia de coronéis eletronicos na atualidade é prejudicial a democracia
brasileira e impende o amplo desenvolvimento do campo da comunicacao.

Imprensa e poder

Os meios de comunicacio sao uma das formas cotidianas de
convencimento e por este motivo sao apontados por Gramsci como agentes no
jogo politico. Estratégias argumentativas e persuasivas sao aspectos reforcados
por Moraes (2008) para uma direcao ético-politica eficiente, ultrapassando
assim a forca material conferida pelo poder. Indicacdo que acentua a
importancia das midias em uma sociedade movida por imagens e informacao.

Gramsci prega a estratégia e o convencimento continuo para prover
mudancas, o consenso, resultando na conquista da hegemonia. Para Moraes, tal
conquista envolve o convencimento da dimensao cultural como acesso ao
universo de valores e regras de conduta. Gramsci propée um uso racional do
poder, sem violéncia ou explosdao de conflitos. O consenso é uma conquista,
depende do convencimento das classes dominadas. A sociedade civil trabalha
exatamente para converter os diferentes grupos inscritos em um sistema
simbolico. A forga, segundo o pensador italiano, ndo é uma forma de conversao
eficiente para transformar os dominados em for¢a politica ou promotores de
uma unidade de objetivos que resulte na coordenacao de acoes e na articulacao
de principios ideologicos.

Para Gramsci (apud Moraes, 2008), a sociedade politica é o “aparelho de
coercao estatal que assegura ‘legalmente’ a disciplina dos grupos que nao
‘consentem’, nem ativa nem passivamente, mas que é constituido para toda a
sociedade, na previsio dos momentos de crise no comando e na direcao”.
Moraes diferencia as duas esferas pelas fun¢oes que exercem na reproducao das
relacOes de poder e descreve a interacao entre ambas como hegemonia revestida
de coercao. A hegemonia é resultante da tensao entre a busca de consenso da
sociedade civil e a coercao da sociedade politica. Gramsci descreve esta

3 O artigo 220 da constituicdo prevé que os meios de comunicacio social nio podem,
direta ou indiretamente, ser objeto de monopolio ou oligopdlio. A lei 4.117/62 veda o
uso de emissoras de TV que operam por meio de concessao publica para fins politicos.
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interacdo: “A supremacia de um grupo social se manifesta de dois modos, como
‘dominio’ e como ‘direcao intelectual e moral’. Um grupo social é dominante dos
grupos adversarios que tende a ‘liquidar’ ou a submeter também mediante a
forca armada; e é dirigente dos grupos afins ou aliados.”

Os aparelhos privados de hegemonia sdao responsaveis pela organizacao
social e do Estado visto que estimulam as vontades coletivas organizadas — que
disputam entre si a imposicdo de projetos contra-hegemoénicos visando se
tornarem hegemoénicos, (Mendonca, 2006:6). E por meio destes aparelhos que
determinado grupo ganha projecao e a partir dai tenta prevalecer seu discurso,
chegando até mesmo a inserir seus representantes na sociedade politica,
estabelecendo uma relacao entre as duas esferas (atravessadas por tensoes e
conflitos). A alteridade de poder das esferas interfere na formatacao politica
vigente, pois onde a sociedade civil é fraca, antes da tomada do poder, a tarefa
do Estado é fortalecé-la depois, como condicdo para sua propria extincao
enquanto Estado, para sua reabsorcdo pelos organismos autogeridos da
sociedade civil, Coutinho (1989: 85).

Gramsci situou a atuacdo consciente destes diversos suportes na
construcgao simbdlica dos agentes hegeménicos. O funcionamento destas midias
nao se eximia da logica capitalista, sendo o lucro um objetivo atrelado a
questoes politicas. Diante desta perspectiva Gramsci elaborou o conceito de
jornalismo integral observando a utilidade dos meios de comunicacao ainda nos
primeiros anos do século XX para o poder hegemonico:

Gramsci denomina de “jornalismo integral”, isto é, o jornalismo que
ndo somente visa satisfazer as necessidades de seu publico, “mas
pretende também criar e desenvolver estas necessidades e,
conseqiientemente, em certo sentido, gerar seu publico e ampliar
progressivamente sua area” (2000: 197). O jornalismo integral de
Gramsci atua como aparelho privado de hegemonia, na medida em
que procura intervir no plano politico-cultural para organizar e
difundir informacoées e idéias que concorrem para a formacao do
consenso em torno de determinadas concepcoes de mundo. Moraes
(2008: 8-9)

Moraes aponta a atuacao do jornalismo integral como similar a de um
partido ou de um intelectual organico coletivo, no sentido de provocar
necessidades e manipular as existentes. A imprensa como um partido politico
elabora a violéncia simbdlica, instaura os gostos e anseios, descortina o real e
simboliza os mitos, Mendonca (2006: 12). E importante ressaltar que a
imprensa nao é o Gnico instrumento da construcao e manutencao dos discursos
das classes dominantes, mas é aquele que esta legitimado para representar os
demais campos inscritos no campo social*. A medida que a religido deixou de ser
homogénea para totalidade da experiéncia, houve uma autonomizacao da
mesma, que passou a ser constituida de campos autonomos, dotado de
legitimidade para criar, impor, manter, sancionar e restabelecer os valores e as

* O conceito de campo utilizado neste trabalho é baseado na teoria de Bourdieu, que
entende campo como um espago onde se trava uma luta concorrencial entre atores em
funcdo de interesses especificos da area de questao (PINTO, 2007).
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regras, tanto constitutivas como normativas, que regulam um dominio
autonomizado da experiéncia, (Rodrigues, 1999 : 17). O “controle” da sociedade
j& esteve sob a égide de instituicoes normatizadoras e na contemporaneidade,
em meio uma sociedade excessivamente imagética e fluida, é exercido pelo
complexo namero de meios que compode a midia.

Este poder de conexao da imprensa como representante dos outros
grupos sociais e a servico das classes dominantes foi observado por Gramsci,
que a considerava decisiva para manter e desenvolver um suporte ideoldgico do
bloco hegeménico. Os canais massivos de comunicacao sao objeto de disputa
por aqueles que buscam hegemonia e motivo de barganha para aqueles que a
detém. Sua analise vai além da questdo simbdlica, visto que atenta para as
relacoes econdmicas dos veiculos de comunicacao que também visam lucro.
Desta forma, o jornalismo foi dividido em dois tipos: aqueles porta-vozes
oficiais de partidos com opinido explicita e aqueles que primam pela
informacao, ou “sem partido”. Sao os jornais populares e os jornais da grande
imprensa, respectivamente. Ambos legitimando sua atuacdo pela autoridade
jornalistica, mas fazendo usos diferentes desta legitimidade conquistada
socialmente para atingir fins especificos.

Esta dicotomia no jornalismo proporciona um controle ideologico das
classes dominantes por vias duplas, seja pela questao politica ou pela questao
econOmica, sendo a imprensa o local de constru¢io da opinido publica.
Rodrigues (1997: 12) descreve a opinidao publica como uma estratégia de
inculcacdo de produtos de todo o género, tanto de objetos como de mensagens,
com a consequente transformacao do cidadao de produtor de opinido publica
em consumidor de mensagens que se apresentam como reflexos dessa opiniao e
com a inscricao de todas as dimensoes da vida social com as marcas da lei do
mercado. Mendonca (2006: 11) ressalta que a opinido publica é o contetido
politico da vontade politica pablica que pode — e deve — ser discordante. Por
isto, a imposi¢ao de um projeto hegemodnico exige, dentre outros fatores, a luta
pelo monopolio dos 6rgaos formadores da opiniao publica, levando a que s6
uma forca modele a opinido e a vontade politica nacional, ao mesmo tempo em
que desagregando os que discordam numa nuvem de poeira individual e
inorganica. O contetido dos valores que formam esta opiniao estd em sintonia
com os valores hegemonicos vigentes, sendo a midia uma via modeladora, que
repassa ideias por meio de um modo proprio de funcionamento, elegendo
icones, seja pelo entretenimento ou pela imprensa formal.

Para Moraes a midia possui um diferencial em relacdo as outras formas
de producado de sentido, pois pode processar demandas de sua audiéncia que
estdo submetidas a fatores mercadolégicos, socioculturais e politicos. Sua
espontaneidade é uma estratégia para propagacao de tendéncias, atendendo aos
preceitos do mercado, assim como o consumo destes produtos. Mas ¢€
importante ressaltar que os eventos ocorridos neste espaco sao calculados para
atender um fim especifico, sdo também negociados em meio a tensbes e
interesses. Mendonca (2006: 12) lembra que o Estado substitui os grupos
sociais na func¢ao de dirigir uma luta de renovacdo. A imprensa, como parte
integrante do Estado e como partido dos grupos dominantes e hegemonicos,
difundird mais uma vez a mitica da modernidade como indispensavel para a
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construcao de uma nova face para o pais — inserido numa fase do capitalismo
mundial. Mesmo que isso tenha significado o silenciamento dos meios de
comunicacdo com relacdo a censura, as torturas e as praticas disseminadas de
excec¢ao. Por assumir um papel central, a midia acabou por criar uma autonomia
em relacdo ao préprio Estado, chegando a se tornar um Estado dentro do
Estado (Mendonca, 2006).

Este limite ténue entre o controle e producao das informacdes da midia
com os centros de poder proporciona um local proficuo de investigacao para as
Ciéncias Sociais, em especial na Comunicacdo, por desmistificar as relacoes
presentes nas trincheiras da producao de sentido, inclusive para propor
alternativas contra-hegemonicas. Mendonca (2006: 14) acredita que transpor a
teoria da hegemonia para os meios de comunicagdo nao significa apenas
importar as categorias de Marx, Lénin e Gramsci para um universo recoberto
pelo discurso ideolégico. E necessario nio esquecer que quando se fala em
comunicagao fala-se também de um carater simbolico de uma linguagem. Assim
é preciso ver a relacdo comunicacional na sua dimensao politica, incluindo o
simbolismo dos sentidos que criam e seus efeitos imaginarios.

Divisoes do jornalismo brasileiro

A divisao gramsciana da imprensa ganhou novos contornos. O jornalismo
de partido camuflou suas bandeiras e se vale de conceitos éticos para divulgar
suas mensagens em um mercado cada vez mais exigente, enquanto o jornal
empresarial arrenda sua linha editorial “ilibada” em favor de grupos politicos
dominantes. A intensa relacdo de ambos os veiculos com a politica deixou estes
limites ténues.

Grande parte dos tedricos da comunicacao brasileira situa as diferencgas
estruturais e ideologicas da midia em dois blocos: o da “grande” imprensa ou o
jornalismo empresarial e a “pequena” imprensa, na maioria das vezes vinculada
a dominios politicos locais e regionais. Metodologicamente a proposta é viavel,
mas deixa escapar variaveis complexas decorrentes da amplitude da producao
midiatica brasileira. Aponta-se o primeiro grupo como o espago do jornalismo
comprometido com os leitores, enquanto o jornalismo “de provincia” se
configura como instrumento politico. A pluralidade de espacos e de analises €
incontestavel na grande imprensa, assim como sua contribuicao para consolidar
0 espaco publico. Entretanto os lacos com o campo politico também perpassam
os interesses dos grandes veiculos, tendo em vista a propria cultura de
apadrinhamentos politicos na implantacdo dos veiculos midiaticos. Por outro
lado, o jornalismo praticado além do circuito das grandes redes tem dificuldade
para superar os dominios politicos por ser “refém” de seus proprietarios, na sua
maioria representantes publicos e eleitos pelo povo.

Para Gomes (2007: 178), a comunicacao social brasileira que se estende
do interior mais remoto a capital dos Estados, é composta por uma variedade
muito grande de configuracoes situadas entre os dois varios padroes, mas
ousaria dizer que um panorama cuidadoso deveria registrar uma presenca
muito maior de padroes de controle do que de padroes de autonomia. Nesse
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sentido, a malha da comunicacdo de massa brasileira parece repartida em
quinhoes atribuidos a familias e a filiagoes politicas buscando aumentar suas
vantagens no campo politico e aos grupos econémicos que convertem o seu
poder de emitir ou publicar em cacife politico.

Os veiculos da grande imprensa estao ligados a uma rede de contratos
indispensaveis a sua sobrevivéncia empresarial e com a qual respondem com
credibilidade. Mas além dos anunciantes e leitores ha também parcerias
politicas firmadas em consonancia com as conjunturas vigentes. Neste cenario
existe um ator central que promove a diferenciacao entre o vigor dos lacos
politicos assumidos pelos grandes veiculos e o assumido pelos jornais de
“provincia”: a sociedade civil e seu poder de vigilancia decorrente de fatores
socioeconomicos favoraveis para o desenvolvimento de uma cidadania
consciente.

Como consequéncia desta divisdo identificam-se dois polos de
concentracdo de midias hegemonicas: surgiu uma imprensa “auténoma”,
composta por grandes grupos de alcance nacional, gerindo diversos veiculos em
forma de conglomerado como a Editora Abril e a Rede Globo e distribuida em
rede, responsavel pela consolidacao de dois grupos de audiéncia: um massivo,
guiado pelas informacdes televisivas e outro formador de opinido contemplado
com revistas e jornais; do outro lado estd uma imprensa politica, monopolizada
na maioria das vezes por representantes publicos, eleitos pelo voto direto, em
regides nas quais predominam baixos indices socioeconémicos. Trata-se do
coronelismo eletronico, com ocorréncia acentuada nas regioes do interior do
pais, longe dos holofotes da sociedade civil metropolitana. Lima (2008: 27)
descreve o sistema de controle midiatico:

O coronelismo eletrénico ¢ uma pratica antidemocratica com
profundas raizes histéricas na politica brasileira que perpassa
diferentes governos e partidos politicos. Através dela se reforcam os
vinculos historicos que sempre existiram entre as emissoras de radio e
televisao e as oligarquias politicas locais e regionais, e aumentam as
possibilidades de que um nimero cada vez maior de concessionarios
de radiodifusdao e/ou seus representantes diretos se elejam para
cargos politicos, especialmente como deputados e/ou senadores. (...)
O Congresso ¢ a ultima instancia de poder onde sao outorgadas e
renovadas as concessoes desse servico publico e, mais que isso,
aprovadas as leis que regem o setor. Por isso mesmo, a continuidade
do coronelismo eletrénico se constitui num dos principais obsticulos
a efetiva democratizacao das comunicacées no pais.

Um fator determinante para o forte vinculo das empresas midiaticas com
o poder publico foi expansao da infraestrutura necessaria para abrangéncia dos
meios de comunicacao em todo o pais, viabilizada pelo governo durante o
regime militar de 1964, criando-se assim condicoes econémicas e institucionais
para o desenvolvimento de um sistema nacional de telecomunicacoes e de
radiodifusao compativel com as novas exigéncias do capitalismo internacional
(Hertz, 1991). O capital estrangeiro® também foi decisivo para estruturar os

> A parceria previa participacdo do Grupo Time-Life nas acbes da Rede Globo, ato
inconstitucional conforme o artigo 160 da constituicao brasileira de 1946, que vetava
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veiculos de abrangéncia nacional. O aporte® financeiro beneficiou a formacao da
Rede Globo como lembra Hertz (1991: 193): Entre 16 de julho de 1962 e 12 de
maio de 1966, a TV Globo recebeu do grupo Time-Life um total de US$
6.090.730,53. O governo militar idealizou um projeto de integracdao nacional com
incentivo para formacao de grupos midiaticos composto pelas redes de jornais que
sobreviveram as primeiras décadas do século XX, radios e redes de televisao
para formar os grupos de comunicacao de abrangéncia nacional.

O vinculo mais estreito que rege as relacoes entre midia e a politica na
contemporaneidade sao as concessoes de radiodifusdo, com acentuada
distribuicio no governo militar e no periodo poés-ditadura na gestao do
presidente Sarney. No governo do general Figueiredo foram feitas mais de 700
concessoes de radio e televisdo, o que representa mais de 1/3 do total das
emissoras existentes desde o surgimento da radiodifusao no Brasil. Somente no
periodo que vai do inicio do governo Figueiredo até maio de 1984 "foram
outorgadas 295 radios AM, 299 FMs e 40 emissoras de televisao. O que
corresponde, a 23,5, a 56,3 e a 27,3% do total das emissoras existentes no pais".
Boa parte dessas concessoes foi outorgada por motivos politicos e a empresarios
parlamentares ligados ao governo (Hertz, 1991: 51). Lima (2007) considera o
auge das outorgas para politicos o periodo do Congresso Constituinte (1987-
1988), gerido pelo ministro das Comunicacoes Antonio Carlos Magalhaes, em
pleno jogo para permanéncia do presidencialismo como forma de governo e o
mandato de José Sarney. Entre 1985 e 1988 foram assinadas 1028 outorgas, 91
dessas foram dadas para deputados e senadores constituintes. Desse total,
92,3% (84) votaram a favor do presidencialismo e 90,1% (82) votaram a favor
do mandato de cinco anos para o entao presidente da Republica. Lima (2007)
aponta que durante o governo FHC foram vendidas 539 emissoras comerciais; o
presidente autorizou 357 concessoes educativas sem licitacdo. Na gestdo do
deputado federal Pimenta da Veiga (PSDB-MG), como Ministro das
Comunicacoes, foram autorizadas aproximadamente cem TVs educativas. Pelo
menos 23 foram para politicos’.

Os beneficiados diretos com as concessoes estabeleceram sistemas de
comunicagdo regionais, vinculados em sua maioria a grupos midiaticos
nacionais distribuidoras de tecnologica e informacgOes para os grupos locais,
com infraestrutura limitada, visando o publico regional. Santos (2005: 88)
ressalta as limitacoes das empresas de comunicacao controladas pelos coronéis,
segundo a autora elas nao atendem as logicas usuais de mercado: Os veiculos de
comunicacao sob sua propriedade sao financiados por anuncios publicitarios

estrangeiros a participacao na orientacao intelectual e administrativa em empresas
jornalisticas e de radiodifusao do Brasil.

arceria foi coibida por meio da realizacao de uma , aberta em e marco de
CA fi bid d 1 d CPI, abert od d
1966 e encerrada cinco meses depois com punicoes “amenas” e estimulo a criagdo
egislacdo especifica sobre televisdo (incluindo-se também radio e jorna ara
legisl fi bre tel luind tamb d j D),
preservar a sua nacionalizacdo, dada a presenca de capitais estrangeiros nas
organizacgoes que exploram essa atividade (Hertz, 1991).

7 A maioria dos casos detectados em MG, sua base eleitoral, e em estados como SP, RJ,
ES, BA, PB, AL, MA, RR, MS.
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governamentais e os veiculos de comunicacao governamentais sob sua gestao
pelas verbas publicas. A direcio das empresas no ambito local e regional é
usualmente cedida aos parentes ou afiliados, prescindindo dos valores do
capitalismo ocidental como, por exemplo, eficiéncia. Os servicos de
comunicacdo oferecidos pelos coronéis sdo pobres, nao tém condigoes de
competitividade em termos de qualidade de contetdo ou de distribuicao eficaz.

As redes abertas de televisao e radios sintetizam a formacao destas duas
esferas midiaticas, pois a alianca entre afiliada e cabeca-de-rede tem dupla
funcao: garantir a oferta de programacao, agregando o valor da midia nacional
para a audiéncia local — sem desprender muitos recursos e conseqiientemente
expandindo a rede de um grupo nacional de comunicacdo; e garante que a
maquina publica atue pelos radio-difusores (Santos, 2005: 88). A autora
descreve o sistema dos coronéis como economicamente inferiores aos
capitalistas. Boa parte dos negocios a eles relacionados nao é lucrativa por si,
mas pela pujanca e pela intensa rede clientelista de que se serve o coronelismo
eletronico.

Ha um apagamento desta realidade para o restante do pais - o senso
comum ja cristalizou certos estigmas da vida ptiblica como o “politico corrupto e
seus desvios”. Apenas em momentos de crise politicas decorrentes de brigas
entre os caciques do Congresso estas verdades emergem para o grande publico.
Em 2002 o Maranhao foi noticiado ininterruptamente na TV Globo, nO Globo,
na Folha de Sao Paulo, no Estado de Sao Paulo, e tantos outros veiculos
nacionais por causa do Escandalo Lunus, envolvendo a governadora Roseana
Sarney e o marido Jorge Murad numa ac¢do da Policia Federal na qual foram
apreendidos R$ 1,34 milhao e documentos que envolviam a Lunus em fraudes
junto a Sudam® — com o desvio de R$ 44 milhoes, em obras superfaturadas. A
operacao ocorreu em plena corrida presidencial de 2002, na qual Roseana era
pré-candidata do PFL e ameacava a candidatura José Serra. O tucano foi
acusado, juntamente com o presidente FHC, de orquestrar a operacao que teve
o processo arquivado na Justica do Maranhao.

Por que somente em periodos de liminaridade (Turner, 1967) questoes
como o coronelismo eletronico emergem na pauta da grande midia e
escandalizam a opiniao publica? O direito de ser informado do cidadao
brasileiro esta condicionado a vontade politica, oscilando em momentos de crise
e afeto entre os grupos que gerem o poder?

O dono do Mar(anhao)®

“Sarney — Meu filho, esse negocio que eu li hoje do filho do Aderson
Lago e do Aderson Lago, meu filho, esse sujeito foi muito cruel com

¥ Documentos referentes 4 Usimar, uma fabrica de autopecas que estaria sob a
coordenacdo do Estado, cujo projeto custou 1,38 milhoes aos cofres publicos, Pinto
2007.

* O Romance O Dono do Mar foi publicado por Sarney em 1995 e adaptado para filme
em 2005.
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a gente (...). Escreveu outro dia aquele artigo me insultando de uma

maneira brutal. Vamos botar isso na TV.
Fernando — (...) n3o sei por que essa pressa. Fiz isso desde o
comeco, consegui oS documentos.(...)
Sarney — Pde na TV. Manda botar o destino do dinheiro recebido
(...)

Fernando - O cara ja esta aqui, da Globo (...)
Sarney - Falou com ele isso, nao?
Fernando — Falei com ele, mostrei tudo (...). Mas calma, nao precisa
pressa, nao precisa pressao.
Sarney - Pressao, nao rapaz.

Fernando — (...) Passei para o Sérgio, t6 soltando no jornal pouco a

pouco, a vazada foi proposital (...)"*°.

José Sarney instituiu sua oligarquia no Maranhao na década de
1960, perdurando seu poder ao longo de quarenta anos. Sua figura
sustenta a imagem do cla e garante uma conexao “cosmopolita” do
Maranhdao com Brasil, por meio de articulagcées politicas e
midiaticas. A familia Sarney é a afiliada da Rede Globo no Maranhao
e matém contatos com redacoes de veiculos nacionais.

O apice de sua carreira politica foi entre os anos de 1985-1989, periodo
no qual foi Presidente da Republica, diante do falecimento de Tancredo Neves
de quem era vice. Seu mandato foi marcado por uma politica monetaria
conflitante, altos indices de inflacdo e por escandalos como a CPI da
Corrupcao". Candidatou-se em 1990 ao Senado pelo Amap4a, foi eleito pelo
PMDB para representar o estado nas legislaturas de 1991- 1998 e 1999 — 2006.
Foi presidente do Senado no periodo de 1995 a 1996 e 2003 a 2004. Reelegeu-se
em 2007 para mais um mandato pelo Amap4a, com 53,87% dos votos. Em 02 de
fevereiro de 2009 assumiu a presidéncia do senado por mais um biénio.

Paralelamente a sua ascensao politica, Sarney providenciou a construcao
de um poderoso difusor de valores: o Sistema Mirante de Comunicacao. O entao
governador Sarney adquiriu em 1968 o Jornal do Dia — seu primeiro
investimento midiatico — transformando-o no jornal O Estado do Maranhao
lancado em 1° de Maio de 1973. E usado pelos proprietarios como instrumento
de ataque dos adversarios politicos e pessoais. O segundo veiculo a compor o
sistema foi a Radio Mirante FM, em 8 de setembro de 1981. Em 15 de marco de

' Fragmento da conversa entre os Sarney, gravado pela PF em 17/04/2008, publicado
na Folha de Sao Paulo e disponivel no You Tube.

' A CPI foi instalada no Senado em 10/02/1988 para apurar as dentdncias de corrup¢io
contra o ministro do Planejamento, Anibal Teixeira. As investigacoes atingiram varios
setores do governo, inclusive o presidente, que se recusou a responder a CPI. Concluiu-
se que Sarney distribuia o dinheiro ptblico, destinados aos municipios, movido por
interesses politicos. Em 13/12/1988 solicitou a Ulisses Guimaraes o impeachment de
Sarney e o seu enquadramento, com os ministros José Reinaldo Tavares, Joao Batista
de Abreu, Mailson da Nobrega, Antonio Carlos Magalhaes e Saulo Ramos, por crimes
de responsabilidade respondidos criminalmente. O pedido foi arquivado pelo novo
presidente da Camara, Inocéncio Oliveira (PFL-PE), em 22/02/1989, por falta de
"provas conclusivas", CPDOC, 2008.
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1987, foi fundada a TV Mirante®, afiliada do Sistema Brasileiro de Televisao. A
partir de 1991, a TV passou a ser uma emissora da Rede Globo, assumindo o
compromisso de manter a lideranca da TV Globo. Outro veiculo de ampla
cobertura foi inaugurado em 10 de maio de 1988, a radio Mirante AM, atingindo
200 municipios. Em 2000 o grupo criou o portal “Imirante.com”, hospedado no
“Globo.com” integrando informacgoes do Grupo Sarney na Internet.

Somando a abrangéncia de todos estes veiculos citados, tém-se uma
consideravel audiéncia, e a possibilidade de uso para projetar “verdades” na
midia local. A TV Mirante e as Radios AM e FM muitas vezes sao fontes de
informacao primaria no interior do Estado, onde os demais veiculos de
comunicacao produzidos na capital ndo conseguem chegar pelo alto custo que a
infraestrutura demanda. A extensao do poder de comunicacao da familia Sarney
no Maranhao ¢ relacionada com o vinculo mantido com o grupo Marinho. O
envolvimento econdmico dos grupos supera a relacao matriz/filial do sinal Rede
Globo, como evidencia o projeto “Viva Educacdo”, implementado em 2001
(Couto, 2007) para diminuir os baixos indices educacionais através do tele-
ensino. A Fundacao Roberto Marinho e a Editora Globo receberam R$ 114
milhoes para execucao do projeto.

“Para abalar Sarney s6 um tsunami de grandes proporcoes. Sarney é um
poderoso chefao, o capo da midia brasileira. Além de afiliado da Rede Globo é o
queridinho dos demais grupos de midia eletronica e dos respectivos coronéis
interioranos” (Dines, 2009). A conclusao do experiente jornalista Alberto Dines
se torna mais compreensivel apos a explanacao das articulacoes, do curriculum
e do inventirio midiadtico do coronel Sarney e proporcionalmente mais
inaceitavel.

A reportagem da Folha de Sao Paulo [Grampo da PF indica que Sarney
usou jornal e TV para atacar grupo de Lago], cujo trecho foi reproduzido
acima, explicita o abuso de autoridade politica do presidente do Senado ao
ordenar para o filho (gestor do Sistema Mirante) um ataque direto da TV
Mirante e do jornal O Estado do Maranhao contra o chefe da Casa Civil,
Aderson Lago, como forma de ataque ao governador maranhense Jackson
Lago®. O grampo (legal) feito pela Policia Federal “vazou” e foi parar na
imprensa no domingo e no YouTube na segunda-feira. A entrega do material
para o jornal e a preservacao da fonte pelo mesmo denota, mais uma vez, o uso
da imprensa como palco de ataque politico publico. A veiculagdo integral do
grampo no site YouTube demonstra o interesse em abalar a imagem publica de
Sarney. O mesmo engajamento nao foi verificado na edicdo subsequente da
Folha, e muito menos nos jornais O Globo e na TV Globo. O peso dos lacos
politicos e econémicos ¢ verificado em situagoes pontuais como esta. No dia 12
de fevereiro, Sarney utilizou os veiculos hegemonicos da grande midia para se

2 A concessao da TV Mirante foi dada pelo presidente Jodo Figueiredo e a mudanca de
emissora foi determinada por articulagdes politicas e econdmicas.

13 Jackson Lago (PDT) derrotou Roseana nas eleicoes de 2006, no 2° turno, com
1.393.754 votos vélidos (51,82%). Entretanto a Coligacao “Maranhao A Forca do Povo”
entrou com uma acao contra o mandato do governador por abuso de poder econdmico
e compra de votos no Tribunal Superior Eleitoral.
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“defender” dos ataques recentes a sua imagem afirmando que o vazamento da

conversa “de foro intimo” s6 ocorreu porque nao vivemos em uma “democracia
»

plena”.

Consideracoes finais

Barbero (2004: 330) lembra que a cidadania na contemporaneidade
passa pelo reconhecimento reciproco, isto é, pelo direito de informar e ser
informado, de falar e ser escutado, imprescindivelmente para poder participar
das decisoes que dizem respeito a coletividade. Uma das formas, hoje, mais
flagrantes de exclusao cidada se situa na expropriacao ao direito de ser visto e
ouvido, o que equivale ao de existir socialmente, tanto no terreno individual
como no coletivo, no das maiorias como no das minorias. Desta forma a
comunicagdo passa ser formalmente uma das vias de acesso a democracia e ao
mesmo tempo uma arena de embates por visibilidade, e consequentemente,
poder. Ao ocupar um espaco tdo privilegiado, a midia também passa por
intensos conflitos: quem vai ser visto, ouvido e empoderado? Neste contexto, as
relacoes hegemonicas mantidas no seio da midia passam a tensionar entre si. A
midia brasileira vive intensos conflitos quanto o seu papel na sociedade. De um
lado os conglomerados da grande midia, do outro os controles regionais e em
uma terceira via, as midias contra-hegemonicas, representando a comunicacao
alternativa.

No ambito destes conflitos, as organizacoes sao movidas (também) pelo
trabalho intelectual dos jornalistas, enquadrados em rotinas estabelecidas com
vistas aos interesses politicos e econOmicos das empresas de noticias, se
combinam normal e regularmente para privilegiar determinadas versoes da
realidade, preterindo outras (Gitlin, 1980). Para o autor, qualquer abordagem
analitica sobre o jornalismo deve levar em consideracdo o enquadramento dos
veiculos para um dado caso. Os enquadramentos possibilitam aos jornalistas
processar grandes quantidades de informacdo: reconhecé-las como informacao,
designa-las por categorias cognitivas, e acondiciona-las para uma eficiente
transmissao a suas audiéncias. A producao de informacao em escala industrial
obedecendo a padrdes temporais homogéneos resultou no desenvolvimento de
modus operandi padronizados e critérios semi-automaticos de selecio e
organizacao (ou rotinas de producao) para os setores de apuracao e de edicao do
jornalismo empresarial (Gomes, 2007: 67).

Lopes (2008: 11) classifica o jornalista como um intelectual organico da
classe dominante, ou seja, age como aliado dos interesses hegemonicos, exerce
suas atividades de modo a reiterar os valores preponderantes. Como justificativa
para determinadas posturas, a comunidade jornalistica instituiu regras
esotéricas para legitimar os profissionais na interpretacao de eventos publicos,
na definicao do que é noticia (Zelizer, 1993) e garantir a autoridade do grupo.
Tuchman (1993) sublinha a objetividade como uma destas estratégias; Traquina
(2005: 63) destaca a noticiabilidade, descrita por como “um conjunto de
critérios e operacoes que fornecem a aptidao de merecer um tratamento
jornalistico, isto €, possuir um valor como noticia” ao acontecimento. Esta
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credibilidade ganha relevo quando se trata do jornalismo politico, pois segundo
Gomes (2007: 185) objetividade, imparcialidade e neutralidade sao valores
democraticos fundamentais voltados para assegurar ao cidadao a possibilidade
de formar uma opinido politica qualificada e protegida de coacao.

Para Gomes (2007) o jornalismo é socialmente reconhecido como um
sistema de principios, de valores, de relacoes objetivas e de distribuicao de
reconhecimento, como um campo social. Uma arena de controle de poder e, ao
mesmo tempo, caracteriza-se como um sistema de conflito na busca de
distribuicao do capital simboélico do campo. Sendo assim o palco preferencial da
(des)construcao das imagens publicas e dos embates politicos.

Desta forma ha necessidade de fortalecer a critica entre os leitores e
expectadores da midia, por meio de midias alternativas, com olhares que
permitam uma reflexao, para imuniza-los quanto a falta de ética dos veiculos ou
profissionais a servico de interesses politicos/eleitoreiros. Moraes (2008: 11)
propoe a abertura de horizontes de enfrentamento por meio da resisténcia aos
discursos hegemonicos que abrem horizontes de enfrentamentos. “Tanto no
ambito fisico quanto no virtual veiculos alternativos repéem, mesmo que com
raio de abrangéncia muito inferior a dos meios massivos, a circulacao social de
contetidos criticos e contra-hegemonicos.” Ha também que reconhecer brechas
dentro da grande midia, em algumas poucas publicacoes, bem como a expansao
dos limites de expressividade do pensamento proporcionada com a Internet e
seus canais. Moraes também valida a exploracao destas brechas dentro das
organizacoes midiaticas como estratégia.

O papel da midia na sociedade contemporanea, sua penetracio e
influéncia na formacao de consensos e opiniao, principalmente aqueles voltados
para a politica nao podem ser naturalizadas ou simplificadas a ponto de serem
dadas como “normal”. E urgente a superacdo de aspectos naturalizados na
midia brasileira como o coronelismo eletronico praticado por politicos, com a
“concessao” de seus pares no Congresso Nacional e no Sistema Judiciario para
uma comunicacdo mais coerente com o direito que os cidaddaos tém de ser
informados. Ha varios jornalismos praticados no mesmo territério que precisam
sintonizar valores como ética e responsabilidade para contribuir com a
transformacao social e a consolidacao da democracia brasileira.
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