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Jornalismo-Espectaculo e Dramaturgia Politica
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Resumo:Apesar de nem todas as actividades da politica se
desenvolverem como eventos espectaculares, a metafora do teatro
permite-nos descrever, de maneira figurada, as actividades
relacionadas com a administracao da visibilidade puablica dos actores
politicos, assim como as situacGes artisticamente elaboradas pelo
campo mediatico. Efectivamente, os agentes do campo dos media
necessitam de adaptar os seus produtos a légica da industria do
entretenimento, exibindo produtos mediaticos que mais do que
informar, procuram seduzir e entreter. Com efeito, na presente
investigacdo procuraremos sublinhar o modo como as “estorias”
jornalisticas evocam um espectaculo que é uma construcao narrativa
dos acontecimentos da politica. Falamos de técnicas que produzem e
orientam os acontecimentos politicos mediante uma construcao, uma
interpretacdo que reflecte dimensdes emocionais, cognitivas,
sensoriais e linguisticas.
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Parece nao existirem duavidas de que, nas mais recentes décadas, o
padrao dramattrgico permite caracterizar grande parte da comunicacao politica
contemporanea. Apos a adaptacao da politica a logica e caracteristicas do campo
mediatico, os meios de comunicacdao converteram-se numa arena colectiva onde
as qualidades representativas e expressivas dos actores politicos muitas vezes
prevalecem sobre as ideologias partidarias e sobre as categorias discursivas.
Com isto nao pretendemos asseverar que todas as actividades da politica se
desenvolvem como acontecimentos ou eventos marcados pela teatralidade e
pela encenagcdo, mas a dramaturgia permite caracterizar as actividades
expositivas e expressivas do campo da politica, sobretudo no que a intersecgao
com o campo dos media diz respeito. Referimo-nos, por um lado, a construcao
da imagem do actor politico e aos modos de figuracdo presentes no controlo e
administracdo das impressoes que devem chegar ao publico, e, por outro lado,

ao “trabalho plastico” do medium no momento de reconfigurar os
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acontecimentos da politica em forma de narrativas inteligiveis para o leitor ou

espectador.

Apesar do controlo das aparéncias e da imagem do actor politico se ter
transformado com a necessidade actual da politica de se adaptar a gramatica e a
logica dos meios de comunicagio, o tema da aparéncia € um assunto ha muito
tempo presente na historia do pensamento politico. Como se sabe, as categorias
da representacido e da figuracdo marcaram o modelo grego de esfera publica,
pois é a aparicao do actor politico no anfiteatro perante os seus pares que
configura o espaco publico helénico como modelo simboélico de visibilidade, de
aparicao, mas também de figuracao e representacdo. A existéncia publica do
cidadao da polis precisava de ser confirmada, percebida, através do discurso
(lexis) e da accao (praxis), mediante a manifestacdo do homem perante outros
homens, perante espectadores que sdo simultaneamente actores de accdo e de

discurso. Tal como sublinha Hannah Arendt:

[...] aparecer quer sempre dizer parecer a outros e este parecer varia
conforme o ponto de vista e a perspectiva dos espectadores. Por
outras palavras, cada apari¢ao (appearing) adquire por virtude da sua
qualidade de aparecer (appearingness) um tipo de méascara — que
pode mas ndo tem de — escondé-lo ou desfigura-lo. O parecer
corresponde ao facto de que cada aparicao é percebida por uma
pluralidade de espectadores” (ARENDT, 2001, p. 21).

A democracia ateniense fazia depender a condicdo politica do homem da
sua aparicao no espaco publico. O estar e o agir entre os homens (inter homines
esse), implicava a aparéncia da individualidade (epiphanea) com vista a
obtencao do reconhecimento publico. Com efeito, o espago publico grego é a
civilizacado de uma “estética da figuracdo” (FERRY, 1992, p. 16) comprovada
pelas restantes representacoes figurativas e modelos sociais de esteticizacao e
encenacao, como o teatro e a arquitectura.

Também nas épocas Medieval e Moderna se pode falar de controlo
cerimonial e de representacio do poder publico, embora com contornos
bastante distintos da esfera publica ateniense. Enquanto a publicidade helénica
se caracterizava por ser um espaco de comunicacao politica, a publicidade

representativa relacionava-se com a manifestacio publica de aura e de

exuberancia do senhor e do monarca perante os seus subditos. A publicidade
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representativa era algo como um atributo de estatuto social onde os senhores
feudais e os principes se apresentavam, se representavam no sentido teatral,
como um poder transcendente de natureza nobilidrquica. A experiéncia da Corte
de Luis XTIV, no periodo do absolutismo régio, mostra como a fabricacao da
imagem e da opinido publica estd enraizada na histéria do pensamento e da
actividade politica. A Corte de Luis XIV empreendeu, durante décadas, esforcos
na construcdo da imagem publica do rei. Primeiro com o cardeal Giulio
Mazzarino que acompanhou a infancia do jovem Luis XIV e, posteriormente,
devido a accao do ministro Jean-Baptiste Colbert, a corte francesa foi palco de
um conjunto de espectaculos e encenacgdes que tinham como principal objectivo
a glorificacdo do soberano e a fabricacdo da opinido publica. De outro modo,
convém nao esquecer que O Principe (1513) de Maquiavel representa, em
primeiro lugar, um conjunto de conselhos e técnicas de governo que o florentino
deveria seguir para conquistar, conservar e alargar o poder. Maquiavel expos
as formas técnico-instrumentais da arte de governar, mas nao deixou de
enaltecer os artificios inerentes a gestdo da imagem do principe no sentido de
manter o respeito dos subditos, de ganhar o seu amor e benevoléncia ou, pelo

menos, de evitar o seu 6dio.

Apesar de, ao longo da histéria, a arte politica ter recorrido
sistematicamente a mise en scéne como forma de alcancar os seus propositos, as
configuracoes teatrais da politica tornaram-se mais evidentes com a necessidade
presente da politica em se adaptar ao campo da visibilidade controlado pela
esfera da comunicacao. Possivelmente, o Poder em Cena (1980), de Georges
Balandier, é uma das obras mais importantes da antropologia politica que nos
permite compreender a dramaturgia hodierna do poder e a forma como os
meios de comunicacao intensificam as praticas de representacio e organizacao
cerimonial da politica. Segundo o antropodlogo francés, os sistemas de poder
suscitam efeitos comparaveis as ilusoes e aos modos especificos do espectro
teatral e € por isso que podemos falar em manifestacoes dramaturgicas e em
organizacdo ritual da politica. Para Balandier, o actor politico, se quiser
conquistar e conservar o poder, deve criar efeitos de identificacio entre

representante e representado, pois s6 deste modo conseguira obter legitimidade
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e assentimento. Neste sentido, o poder é um jogo dramatico de producao de
imagens, de aparéncias e de manipulacao de simbolos que visam criar efeitos
emocionais comparaveis aos efeitos suscitados pela teatralidade (BALANDIER,
1992, p. 14). O objectivo do autor foi o de tentar compreender de que forma o
poder consegue legitimidade e consentimento mediante o recurso ao simbodlico,
A encenacdlo, A aparéncia e a liturgia. E a “teatrocracia” que possibilita a adesdo
emocional dos representados e a sua identificacio com os representantes. A
aquiescéncia e a legitimidade s6 sao possiveis devido a proliferacao simbodlica,
cognitiva e ritualista que apela ao imaginario e que possibilita a adesao dos
governados. O efeito do poder apenas se reproduz devido ao apelo ao imaginario
e a praticas dramatizadas que garantem a ordem e estimulam o conformismo
social. O autor francés observa que todo o poder politico recorre a encenacao, a
formulas simbolicas e a estere6tipos para obter a subordinacdo dos governados.
Neste sentido, as técnicas dramaéticas proprias do teatro sdo frequentemente
utilizadas por governantes que se convertem em “actores politicos” e que
transformam a actividade politica numa “teatrocracia” (BALANDIER, 1992, p.
164). Balandier conclui que as novas técnicas de publicidade e de propaganda
caracteristicas dos meios de comunicacao sao um poderoso instrumento que
intensifica a encenacdo e a dramaturgia politica, reforcando a criacao da
imagem publica dos actores politicos e a politica de aparéncias.

Porém, foi Roger-Gérard Schwartzenberg, numa obra publicada em 1977,
quem se propds primeiramente a analisar as transformacoes da politica
contemporanea na sua interseccdo com a logica de encenacao e de
espectacularidade caracteristicas da médiapolitique. Segundo o autor de L’Etat
Spectacle, o jogo politico é uma arte dramatica em constante representacao e
producao de simbolos, sendo que a democracia se converteu, definitivamente,
em pura exibicdo e os cidadaos em meros espectadores (SCHWARTZENBERG,
1977, p. 410). A adaptacdo da politica a logica mediatica transformou a politica
num fenémeno “ultra-personalizado” onde os contetidos racionais, intelectuais
e programaticos deram lugar a uma comunicacdo de indole afectiva e centrada
na imagem mediatica das personagens da politica. Neste contexto, a politica

contemporanea adaptou-se ao fenémeno do star system e o Estado converteu-
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se em Estado-Espectaculo (Idem: 191). Schwartzenberg sublinha, justamente,
que as ideias deram lugar ao cultivo da personalidade e que, na légica da politica
mediatica, cada dirigente politico parece escolher um determinado papel,
exactamente como no mundo do espectiaculo (Idem: 7). Por outro lado, a
politica é encenada e figurada no palco dos media e os cidadaos converteram-se
em meros espectadores, em spectatoris da mise en scene politica.
Schwartzenberg considera que o Estado se transformou num produtor
sistematico de espectaculos politicos que tém como objectivo distrair e ludibriar
o publico e é por isso que a sua obra pode ser interpretada como uma critica
severa a transformacao da politica na sua interseccao com o campo dos media.
A luz dos pressupostos da época, o autor reitera que a adaptacdo da politica aos
meios de comunicacdo conduziu a degradacao de uma politica que, outrora,
teria sido menos artificial, com mais substancia e menos encenacdo e que agora

se converteu, justamente, em cena lidica, em teatro de ilusoes.

Nao obstante, é o modelo dramaturgico proposto por Erving Goffman
que tem sido o quadro conceptual mais utilizado no estudo dos rituais
simbolicos da politica. Apesar do objectivo de Goffman ter sido o de enquadrar a
vida social mediante a perspectiva dramattrgica, The Presentation of Self in
Everyday Life (1956) é uma referéncia fundamental da metafora dramatirgica
adaptada a politica. De acordo com Goffman, os individuos pautam as
interaccOes sociais mediante os pressupostos tipicos da representacio teatral,
isto é, actuam tendo em conta as impressoes que desejam suscitar em cada
“situacao” especifica. Neste sentido, os aspectos ou as caracteristicas que os
individuos créem que devem ser destacadas sao projectados nas “regides de
fachada” (stage). De outro modo, os aspectos da personalidade dos individuos
que podem prejudicar a imagem que pretendem projectar publicamente tendem
a ser suprimidos ou ocultados naquilo a que Goffman apelidou de “regiao de
traseiras”, “bastidores” ou backstage (GOFFMAN, 1993, p.135). O autor
considera que nos “encontros” sociais os individuos mobilizam os seus actos
com o intuito de veicular as impressdes que desejam transmitir e que foram

cuidadosamente preparadas numa zona delimitada por barreiras a percepcao:

E evidente que os factos sublinhados pelo actor sio expostos naquilo a
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que chamei uma regiao de fachada; deveria ser igualmente evidente a
possibilidade da existéncia de outra regiao — uma regiao de “traseiras”
ou “bastidores” — na qual reaparecam os aspectos suprimidos da
actividade em causa (GOFFMAN,1993, p. 135).

A perspectiva utilizada por Goffman para caracterizar os encontros
sociais e as situacoes de interaccdo oferece-nos um quadro de analise que nos
ajuda a compreender a maneira pela qual o actor politico se apresenta nos
palcos de visibilidade, os meios pelos quais dirige as impressées que os eleitores
formam a seu respeito, as coisas que pode, ou ndo, fazer enquanto se encontra
nas “regioes de fachada”, e o modo como as suas ac¢oes sdao cuidadosamente
preparadas e verbalizadas nos “bastidores” da accado politica. Tal como na vida
social, a arte de administrar as impressoes na esfera da accao politica assenta
numa disciplina dramética que visa suscitar reaccoes cognitivas e provocar as
respostas pretendidas num processo de representacdo devidamente calculado.
Ao actuar em publico, o actor politico procurara controlar a impressao que os
outros recebem, expressando-se de acordo com a “definicdo de situacao” de
modo a que os individuos se sintam impressionados por ele. Os “passos em
falso”, os “gestos involuntarios” e outras accoes e comportamentos que possam
prejudicar o desempenho do actor, devem ser meticulosamente eliminados
deste espectaculo adulador (PRIOR, 2011, p. 409). Com efeito, podemos afirmar
que a arte de administrar as impressoes em politica assenta numa disciplina
dramatica que visa adaptar o desempenho do actor aos palcos de visibilidade
publica e as expectativas dos espectadores. De certa forma, o desenvolvimento
dos media electronicos, particularmente da televisao, intensificou a necessidade
de manufacturar a forma como os dirigentes politicos se apresentam ao publico,
tornando ainda mais visivel o poder da representacdo e da dramaturgia na
relacao entre o sistema mediatico e o exercicio da accao politica. Uma vez que os
meios de comunicacao funcionam como os principais gestores da visibilidade e
do capital simbélico dos actores politicos, é fundamental que a representacao da
accao politica seja cuidadosamente preparada para ser projectada nas arenas
publicas de competicao entre actores. O capital simbolico dos agentes politicos
s6 pode ser incrementado mediante a promocdo publica e o controlo das

informacOes veiculadas, e, nao obstante as vantagens oferecidas pela
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descentralizacdo dos processos comunicacionais e pelas redes horizontais de
comunicacao (self~media, redes sociais, blogues...), os media tradicionais
continuam a ser os principais gestores da visibilidade dos actores do campo
politico. E por isso que os meios de comunicacio persistem como os
indispensaveis objectos de desejo dos actores politicos e dos seus assessores na
hora de transmitir as mensagens, os programas eleitorais e as propostas
politicas. Por conseguinte, o discurso politico acaba por ser concebido a pensar
na légica e na gramatica dos meios de comunicacgao, facto que reveste ainda
mais a acgdo politica de fortes efeitos cénicos e retoéricos. A exposi¢do politica
integra-se perfeitamente nas estratégias de “divertissement” e entretenimento
proprias do sistema mediatico. O caracter agonistico da politica, os conflitos
permanentes entre dirigentes e partidos, as lutas internas pela disputa do poder,
os congressos electivos, as conferéncias de imprensa, os debates parlamentares
e televisivos, os talk shows e demais cerimonias, sao eventos espectaculares que
se erigem para consumo mediatico. Os meios de comunicacio impoem a sua
linguagem e o seu tempo aos actores da politica e estes nao tém outra
alternativa que nao seja a de adaptar o seu discurso e o seu desempenho as
caracteristicas do ecossistema mediatico. Na adaptacao da politica ao campo da
visibilidade publica onde os seus actores competem por atencao e aclamagao, os
discursos e os contetidos da politica convertem-se em permanente multimédia e
audiovisual. Nesta manufactura do relato politico, os spin doctors emergem
como os especialistas que adaptam a linguagem e o desempenho dos actores
politicos as caracteristicas e as necessidades dos media (AIRA, 2009: 10). No
fundo, emergem como os directores do teatro politico, como os estrategas que
controlam cada frame e cada soundbite do espectaculo protagonizado pelos
seus clientes. As suas tacticas, préoprias da profissionalizacdo ou americanizacao
da politica, converteram-se num elemento indispensavel na hora de conceber
um plano estratégico de comunicacdo politica durante os combates politico-

eleitorais.

A manufactura do relato: spin doctoring e profissionalizacao

da politica
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O debate em torno da “profissionalizacdo” ou “americanizacao” da
politica tem como pano de fundo uma alteracao essencial das técnicas eleitorais
e dos processos de comunicacdo no interior dos partidos politicos: de um
modelo de campanha conduzido por dirigentes partidarios e funcionarios dos
partidos, passamos para um modelo de campanha conduzido por profissionais
ligados a comunicacao e a induastria da informacdo. Com a revolucao poés-
industrial e com a expansdao do sector da comunicacdo, verificaram-se
profundas alteracoes no interior da democracia de partidos. Enquanto na
democracia de partidos o voto era o resultado de um sentimento de pertenca ou
de identidade a uma estrutura organica que representava fracturas essenciais da
sociedade, no modelo actual o especialista em comunicacao e o lider mediatico
ganham preponderancia em detrimento dos homens do aparelho partidario.
Este é o terreno dos profissionais de campanha e assessoria politica. Segundo
Lilleker e Negrine, a expressao “profissionalizacao da politica” refere-se a um
campo especializado que tem competéncia e habilidade para lidar com as

estratégias da comunicacdo contemporanea e com a logica dos media:

Nas democracias contemporaneas focadas nos media, as habilidades
e técnicas especializadas sdo, indiscutivelmente, uma contribuicao
preciosa para as maquinas partidarias, sobretudo quando estas
necessitam de persuadir um elevado ntimero de eleitores volateis”
(LILLEKER; NEGRINE, 2002,p. 100).

Com efeito, a profissionalizacdo da politica refere-se a um modelo de
campanha eleitoral onde os meios de comunicacao, particularmente a televisao
e a Internet, sdo usados como via prioritaria para contactar com o eleitorado e
procurar influir nas crengas dos individuos. Na direccao do processo estao,
habitualmente, “profissionais” alheios a estrutura partidaria que cuidam das
técnicas comunicativas e das estratégias de representacdo publicitaria e
plebiscitaria. Isto significa, ainda segundo Lilleker e Negrine, que para serem
descritos como profissionais os assessores de comunicacao tém de dominar os
skills in handling the media ou, se preferirmos, dominar a linguagem, o ritmo e
a gramatica dos meios de comunicacdo. Como a capacidade de lidar com os
agentes do campo da comunicacio e de ultrapassar as barreiras dos processos

de producdo e circulagio das mensagens da imprensa sdo preocupacoes
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essenciais da esfera politica, os aparelhos partidarios recorrem, frequentemente,
as competéncias de profissionais de comunicacdo, conhecidos por consultores
politicos ou spin doctors, na administracao da imagem dos actores politicos, na
formulacao de mensagens que se devem converter em soundbites mediaticos, na
criacdo e alimentacao de websites e redes sociais, no desenho dos discursos, na
organizacdo de comicios, no desenvolvimento de jornais de campanha e de
outras tarefas relacionadas com a comunicacdo e coordenacio do marketing
eleitoral. Efectivamente, e tal como sublinha Wilson Gomes, “a expertise
técnica em comunicacdo de massa e a formacdo da opinido publica sdo as
propriedades exclusivas da consultoria politica e a razao fundamental da sua
presenca na esfera politica contemporanea” (GOMES, 2004, p. 76). De facto, o
também apelidado “estilo americano de campanha eleitoral” é, actualmente,
visivel na maioria das democracias, até porque a “americanizacio” ou
“profissionalizacao” da politica nao é mais do que um conjunto de técnicas
destinadas a produzir e a difundir as mensagens e as propostas politicas de
forma mais simples, sintética, atractiva, e, sobretudo, eficaz. Apesar de terem
surgido nos Estados Unidos, estas técnicas e estratégias tém sido utilizadas nas
democracias europeias e em sociedades de matrizes sociopoliticas semelhantes.
O termo “americanizacao” é utilizado porque o desejo de usar as habilidades da
comunicacdo para transmitir mensagens politicas surgiu, de facto, nos Estados
Unidos, mas estas técnicas estdo hoje em evidéncia em varios paises,
inclusivamente em paises que s6 recentemente passaram por um processo de
democratizacao (NEGRINE, MANCINI, BACHA, PAPATHANASSOPOULOS,
2007, p. 14). Porém, apesar das novas técnicas de comunicacao eleitoral terem
sido inicialmente usadas nos Estados Unidos, o marketing politico tem hoje um
alcance global, pelo que falar em “americanizacao” para descrever o uso de
técnicas de comunicacao que facilitam a transmissao de mensagens e o contacto
entre eleitores e eleitos, acaba por ser uma simplificacao redutora do fenémeno.

De uma maneira genérica, este modelo caracteriza-se por uma
intensificacdo da personalizacdo politica, pelo cultivo de uma imagem mediatica
atractiva em detrimento, muitas vezes, da substancia discursiva ou fidelidade

ideologica, e pela intensificacio dos espectaculos da politica em prejuizo da
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discussao racional e da cidadania activa. No fundo, a profissionalizacao da
politica é um processo de adaptacao do sistema politico ao sistema mediatico,
por um lado e, por outro, uma consequéncia da relacdo entre os dois campos.
Refere-se, portanto, a um processo de mudanca no campo da comunicacao
politica que, de forma implicita ou explicita, oferece uma melhor e mais
eficiente organizacao dos recursos e estratégias (skills) no sentido de alcancar os
objectivos tracados pelas organizacGes politicas. Estas estratégias e tacticas de
comunicacdo sugerem uma “racionalizacdo da persuasiao”’, uma vez que a
intencdo por detras deste processo é encontrar e utilizar os meios mais eficazes
de convencimento com base nas pesquisas sobre as preferéncias dos eleitores e
na organizacdo de campanhas sistematicas de difusao de mensagens. Trata-se
de uma forma mais racional e estruturada na relacao da esfera politica com os
meios de comunicacdo. Uma vez que os media nao sao meros canais de
comunicacdo entre a politica e o publico, é necessario recorrer a competéncia e
habilidade de profissionais que conseguem adaptar as encenagdes da politica a
logica mediatica, antecipando a seleccdo e o processamento das mensagens
transmitidas pelos media, processo que se convencionou designar por
mediatizacdo da politica. Reflectindo as convergéncias, bem como as
interdependéncias, entre o campo politico e o campo da comunicacio, a
profissionalizagdo ou americanizacdo da politica refere-se, com efeito, ao
crescimento e desenvolvimento de competéncias especializadas que sao
utilizadas na mobilizacdo de individuos enquanto cidadaos, eleitores e
espectadores dos acontecimentos politicos. Falamos da especializacao de papéis
essenciais no ambito de uma campanha e da proliferacio de métodos e
estratégias que exigem habilidades que os voluntarios dos partidos e os seus
membros tradicionais normalmente nao tém.

Num modelo de interseccao entre a esfera politica e o campo da
comunicacdo, é essencial que os actores politicos adquiram um conjunto de
aptidoes e habilidades no momento de actuar na esfera da visibilidade publica,
retirando o maximo de beneficios da gestao da sua imagem. Este processo
implica a participacdo de especialistas ou profissionais que coordenam a

elaboracdo de mensagens e que “treinam” os actores politicos nos estilos de
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campanha, imagem e transmissdo de comunicacdo. A expressao spin doctor
designa, justamente, os técnicos de comunicacao politica que dominam os skills
in handling the media, especialistas na manufactura e, por vezes, na
manipulacido da informacdo em beneficio da imagem dos seus clientes. Em
sentido etimologico, to spin significa “fiar”, “tecer” ou “manufacturar”. Quando
adaptado a politica, o termo adquire a conotacao de “manipular”. No fundo, os
spin doctors representam aquilo a que Walter Lippmann, em 1922, apelidou de
“propagandistas”, os assessores de imprensa responsaveis por filtrar a
informacdo que, segundo os seus critérios e objectivos, deveria chegar ao
publico (LIPPMANN, 2003, p. 279). E, pois, visando este objectivo que os spin
doctors, que normalmente actuam no bastidores da ac¢ao politica, procuram
condicionar cada frame e cada soundbite do relato mediatico. Com o objectivo
de marcar a agenda dos meios de comunicacao, seja através da manipulagao ou
maquilhagem dos factos, seja mediante o recurso a outro tipo de estratégias que
tém como proposito aumentar a notoriedade publica e a aura dos actores
politicos, os spin doctors sao os directores do theatrum politicum e um
importante elo de ligacdo entre a representacao do poder e o sistema mediatico
(PRIOR, 2013). Numa época marcada pelo império da linguagem simples e
directa dos media, os spin doctors sao responsaveis por converter o relato
politico em relato mediatico mediante estratégias comunicativas e habilidades

proprias do campo da comunicacao:

O que claramente emerge da breve discussao acerca da
profissionalizacdo é que o termo profissional é frequentemente
utilizado para descrever graus de especializacao relacionados com o
desenvolvimento de novos conhecimentos ou novas habilidades
(skills) (LILLEKER, NEGRINE, 2002, p. 99).

Com efeito, os spin doctors sao responsaveis pelo “desenho”, pela
“racionalizacao” e pela “transmissao” de uma comunicagdo politica cada vez
mais proxima das técnicas de marketing e relacoes publicas. Como a propdsito
sublinham Lilleker e Negrine, “o papel desempenhado por estes profissionais é
o de analisar o mercado, ajudar na criacdo de politicas, criar veiculos efectivos
para transmitir mensagens e treinar aqueles que estiverem directamente

envolvidos na campanha no que ao estilo, imagem e comunicacdo diz respeito”
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(Idem: 99). Para além de serem responsaveis pela estratégia de encenacao,
constituem, também, os chamados think tanks politicos. Como os partidos
tiveram de se adaptar a logica da politica mediatica, a ac¢do do spin doctor
volta-se para a simplificacio das mensagens e dos argumentos que devem
chegar aos eleitores, ao mesmo tempo que desempenham um importante papel
na orientacdo das directrizes politicas da campanha. Deste modo, podemos
afirmar que os spin doctors provocaram uma alteracdo nas manobras e
processos de comunicacdo da esfera politica. A manufactura do relato deve ser
tecida para que a cobertura dos media seja favoravel a imagem que se pretende
projectar e é por isso que alguns autores sugerem que a profissionalizacao da
politica aumenta a capacidade das elites para manipular o sistema democratico
em beneficio da construcdo e manutencdo da imagem do lider politico
(HAMELINK, 2007: 183). A dramaturgia politica vive, agora, de lideres
cuidadosamente preparados e artificialmente elaborados para serem
legitimados pela opiniao publica e eles, os spin doctors, falam a linguagem
simples e directa que exigem os meios de comunicacao. Como consequéncia, a
politica visual, emocional e simbdlica ganha preponderancia face ao discurso
analitico e racional. A personalizacdo das ideias politicas e das estruturas
partidarias intensificou a criacao de liderancas politicas construidas através de

estratégias e dos lugares comuns das artes cénicas.
A Mediacao Espectacular da Politica

A mise en scéne da politica — as suas astudcias teatrais -, procura criar as
condicoes de noticiabilidade através das quais a politica, e os seus protagonistas,
conseguem ganhar espaco nos palcos de visibilidade puablica. Falamos,
evidentemente, de praticas legitimas e caracteristicas do jogo democratico em
que a esfera politica procura converter os seus acontecimentos, pretensoes e
actores em elementos potencialmente noticiaveis. Para isso, a esfera politica
procura corresponder aos critérios do sistema informativo, concedendo aos seus
eventos, discursos e acgoes, 0 maximo grau de eficacia informativa. Um dos
propdsitos essenciais que caracteriza a eficicia informativa das mensagens é,
naturalmente, o proposito de informar, mas sabemos que um dos objectivos

inerentes quer a esfera politica, quer ao campo dos media, é o de captar e reter a
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atencdo publica (Cf. GOMES, 2004, p. 332). Com efeito, o ambiente da politica
procura dotar os seus acontecimentos e accoes de critérios que obedecam a
logica dos meios, oferecendo e produzindo materiais informativos capazes de se
converterem em noticia. A politica passou a operar com os valores tipicos da
cultura mediatica e quando os factos ou os acontecimentos da esfera politica ndo
se convertem espontaneamente em noticia, 0 campo politico encarrega-se de
produzir acontecimentos simbolicos que sdo elaborados propositadamente para
serem noticiados pelos meios de comunicacao. De acordo com Daniel Boorstin,
um acontecimento elaborado tnica e exclusivamente para se converter em
noticia ¢é denominado de “pseudo-evento” ou “pseudo-acontecimento”.
Normalmente, trata-se de um “nao evento”, ou evento falso, criado por
especialistas em assessoria ou relacoes publicas com o objecto de influir na
agenda mediatica. O seu éxito mede-se pela extensao da cobertura jornalistica e
pela atencdo mediatica que desperta, sendo que a pergunta “é real?” é menos
importante que a pergunta “é de interesse jornalistico?” (BOORSTIN, 1992, p.
11-12). Obedecem, portanto, a légica do ambiente informativo e normalmente
procuram romper a regularidade do quotidiano e activar o sistema da
dramaticidade mediante situacoes ardilosas e artisticamente elaboradas. Ora,

com o objectivo de corresponder aos critérios de noticiabilidade do sistema
informativo, a esfera politica adquiriu uma competéncia dramatica que lhe
permite elaborar composicoes narrativas através da construcao de enredos,
personagens e acontecimentos que facilmente se inserem no circuito
informativo. A estratégia politica procura ser funcional ao espectaculo mediatico
e nas ultimas décadas parece, de facto, ter-se tornado especialista na producao
de eventos, personagens e peripécias. A campanha eleitoral de Fernando Collor
de Mello, por exemplo, foi bastante fértil na producdo de enquadramentos
dramaticos da politica e demonstra como o campo politico também contribui
para produzir personagens e efeitos de sentido. Num video publicado no horéario
eleitoral em 1989, Collor de Mello referiu que durante o seu mandato em
Alagoas travou uma “cruzada que chegou ao Brasil inteiro: a caca aos Marajas!”
e provocou repercussoes bastante positivas na imprensa. A revista Veja

» o«

baptizou-o como “o cacador de Marajas”, “simbolo da luta contra a corrup¢ao na
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administragdo publica” capaz de oferecer uma “vitéria moral contra a
corrupcao”. Collor de Mello assumiu a personagem construida de forma lidica
pelo marketing politico da sua campanha e pelas estratégias do campo da
comunicacao e, depois de eleito, optou por nao habitar nas residéncias oficias da
Presidéncia, o Palacio da Alvorada e a Granja do Torto, por considerar que eram
“escolhas de maraja”. Fixou-se na Casa da Dinda, local que haveria de servir de
palco de varios espectaculos politicos, como as caminhadas matinais de Collor

para gaudio dos jornalistas e dos espectadores que ai se deslocavam.

Figura 1: Revista Veja, 23/03/1988  Figura 2: Collor associado a moralidade ptblica

=% Collor de Mello
& 0 CAGADOR
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Figura 4: O Presidente Collor de Mello ao comando de um caca F-5 com destino a base aérea

de Santa Cruz.

A época de Fernando Collor de Mello foi proficua na producao de
pequenas encenacoes que fizeram as delicias da industria da informacao. Os
espectaculos mediaticos do entdo presidente mostram como a esfera politica se
especializou na criacdo de situacoes dramaticas produzidas para serem
repercutidas na imprensa. E Collor de Mello assumiu, perfeitamente, a
personagem do politico jovem, enérgico e aventureiro que, a0 mesmo tempo,
era capaz de fazer uma verdadeira limpeza na corrup¢ao existente na
administragao publica. Para isso pilotou avides, conduziu um Ferrari, e praticou
varios desportos em publico. Como vemos, os actores da politica recorrem aos
lugares comuns da encenacao e da espectacularidade para actuar no campo da
visibilidade publica controlado pelo ambiente da comunicacdo. Porém, nao
devemos cair no erro de considerar que os media funcionam meramente como
uma arena ou um palco onde os actores politicos colocam em pratica asticias
teatrais para captar a atencdo do campo da comunicacdo e, concomitantemente,
influirem na mente do publico. A partir do momento em que os produtos
informativos se transformaram em mercadorias ou, nas palavras de Thompson,
“em produtos de consumo que se podem comprar e vender no mercado” (1995,
p. 10), os meios de comunicagdo passaram a expor os acontecimentos,
particularmente os acontecimentos politicos, mediante enquadramentos

dramaticos que visam despertar a atencdo e estimular a curiosidade dos
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receptores. A logica do entretenimento e da espectacularidade da informacao
passou a fazer parte da cultura mediatica e € por isso que o campo do jornalismo
recorre, de forma preliminar e permanente, a emocdo e a seducdo, em
detrimento do horizonte critico e cognitivo. De referir que desde o surgimento
do jornalismo como profissao especializada se assumiu a necessidade de
informar sobre os factos de forma amena, entretida e colorida, precisamente no
sentido de aumentar o nimero de vendas dos novos jornais, combinando
factualidade e entretenimento. Paulatinamente, as organizacoes mediaticas
passaram a voltar-se para a producdo de produtos simbolicos capazes de
despertar a atencao da audiéncia, facto que intensificou a narracao de entretidas
“estorias” sobre os actores da politica. Como “o mundo politico ndo se mantém a
margem da seducao” (LIPOVETSKY, 1989, p. 24), os enquadramentos
dramaticos da politica proliferam hoje nos media e, como é 6bvio, a parte
agonistica da politica é aquela que mais facilmente cativa e desperta a atencao
de um publico que é cada vez mais espectador dos conflitos politicos. A formula
do espectaculo é, particularmente, visivel no jornalismo televisivo onde o
publico escolhe, frui e goza dos programas televisivos até se cansar, tal como

uma “plateia teatral”. Como, sobre este ponto, sublinham Calabrese e Volli:

A encenagdo dos eventos, a construcdo dos golpes de cena, a
montagem dos argumentos, a personalidade e o aspecto fisico dos
intérpretes, a “paginacao” e os titulos sedutores, a construcao do
suspense, o trabalho que continuamente o aparelho pée em accao
para construir uma ilusiao de realidade, o prazer da comunicacao
divertida ou da recitaciao de sentimentos, em suma, um verdadeiro
trabalho de palco (...) Em televisao também as noticias existem se se
tornam espectaculo e se se submetem as leis do espectaculo — a
primeira das quais é, naturalmente, que o ptblico tem sempre razao

e, portanto, nao deve nunca aborrecer-se (2001, 86-87 apud
SANTOS, 2012, p.202).

Os talk shows jornalisticos demonstram como a categoria do espectaculo
¢ proeminente na industria da televisao. Nesses espacos, os dirigentes politicos
surgem, por um lado, como celebridades, e, por outro, como pessoas comuns.
Para isso, desnudam as suas vidas privadas, as suas vivéncias intimas, os seus
gostos e hobbies pessoais, as suas preferéncias literarias e cinematograficas,

enquanto os espectadores assistem, confortavelmente, a esse desnudamento nos
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sofas das suas casas. Porém, se o jornalismo televisivo é o que melhor se
enquadra na légica da industria do entretenimento e do espectaculo, é
igualmente possivel encontrar enquadramentos lidicos da politica no campo da
imprensa escrita. Alids, o campo do jornalismo escrito participa, quase
diariamente, na producdo de narrativas dramaticas sobre os acontecimentos
politicos. O “mundo fantasmatico dos mass media” (VATTIMO, 1992, p. 12)
recorre a multiplas imagens, quadros conceptuais, operacbes linguisticas,
estereotipos e enquadramentos para relatar a complexidade da politica e,
simultaneamente, captar a atencdo publica. O processo de mediacio entre os
acontecimentos politicos e o publico esta repleto de dispositivos retoricos e
estilisticos que além de tornarem os acontecimentos inteligiveis, também tém a
funcdo de captar e reter o interesse do leitor. Deste modo, a tessitura jornalistica
da politica recorre a efeitos poéticos ou efeitos ficticios que convidam o leitor a
interpretacoes subjectivas e que, simultaneamente, o amarram a estoria.
Referimo-nos a estratégias que orientam a percepc¢ao do leitor, mas que também
promovem a sua adesdao e distraccdo, o culto do entretenimento, da
espectacularidade, e da fruicdo dos artefactos mediaticos. O proprio jornalismo
destinado a produzir informacoes vinculadas ao interesse publico e aos
interesses da sociedade civil, passou a levar em consideracao o grau de consumo
dos seus produtos. Com efeito, também o jornalismo politico codifica os
acontecimentos recorrendo a gramatica da espectacularidade e do
entretenimento, algo particularmente visivel nos confrontos politico-partidarios
proprios do jogo democratico durante o periodo de eleicbes, momento onde a
necessidade dos actores politicos actuarem na esfera da visibilidade publica
para obterem o apoio dos eleitores é mais evidente.

Mediante estratégias comunicativas que visam suscitar efeitos de
realidade e efeitos de sentido, é visivel como a mediacao espectacular da politica
privilegia, n3o raras vezes, o enquadramento do conflito como elemento
estruturante das narrativas sobre o jogo politico. Como é natural, os enredos
antagonicos que constituem o campo factico da politica sdo aqueles que mais
facilmente seduzem e cativam a audiéncia. Se o campo da politica se constitui,

por si s6, como um espaco de tensdOes permanentes, como campo de

17 Vol.g » n°1 « junho 2015



Revista do Programa de Pos-graduacdo em Comunicacao
Universidade Federal de Juiz de Fora / UFJF LUMIHA

ISSN 1981- 4070

antagonismo e dualidade entre amigo/inimigo, como assinalou Carl Schmitt, os
meios de comunicacdo apropriam-se das disputas do mundo real da politica e
adoptam o conflito como elemento estruturante da tessitura jornalistica no
momento de reconfigurar e instituir a realidade politica.

Efectivamente, o jornalismo apresenta-nos a realidade politica como um
campo de antagonistas que se confrontam mediante sucessivas disputas na
arena mediatica. Neste ponto, o conflito € um dos frames tipicos do jornalismo-
espectaculo, ¢ um modo através do qual a realidade politica é experienciada e
vivenciada pelo leitor. O conflito € um dos enquadramentos dramaéticos mais
utilizados no jornalismo politico, sobretudo na cobertura jornalistica das
campanhas eleitorais. Mais do que discutirem e analisarem as propostas
politicas e os programas dos candidatos, o jornalismo promove os confrontos, as
hostilidades e a troca de acusagbes. Conscientes de que o jornalismo institui a
realidade politica como um campo de actores antagbnicos em permanente
confronto, os dirigentes politicos sabem que quanto maior for o namero de
ataques verbais desferidos, tanto maior é a possibilidade de captarem a atencao
dos media e, mais importante, de assegurarem a sua presenca no campo da
visibilidade publica controlado pelos agentes do sistema informativo. O conflito
aumenta exponencialmente a noticiabilidade e a espectacularidade de um
acontecimento. E algo que é notavel, admiravel, algo que “enche os olhos”.
Neste ponto, o recurso ao léxico “pancadaria”, “combate”, “ataques”, “guerra”,
“troca de acusacgoes”, “confronto”, “artilharia politica”, “adversarios” ou “boxe
eleitoral”, fazem parte do processo de transformacdo dos acontecimentos em
relatos de acontecimentos que geram a interpretacdo e a apreensao do jogo
politico, mas que também despertam a atencdo dos destinatarios das
mensagens. Vejamos, a titulo ilustrativo, alguns enquadramentos lidicos

utilizados durante as eleigoes brasileiras de 2014:

Figuras 5 e 6: Enquadramentos lddicos em operacgao. Ojornal O Globo utilizou a expressio
“pancadaria entreostrés principais candidatos a presidéncia”, enquanto o Diario do Comércio
fala em “boxe eleitoral” para contextualizar e instituir os acontecimentos.
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Figura7: A revista Veja utilizou as expressoes “pancadaria” e “intensificaram os ataques” para

enquadrar os acontecimentos da campanha e colocar as personagens em conflito. Noutras pecas

informativas, foram usadas as expressoes “briga de rua”, “terrorismo politico” , “estratégia do
terror”, “ofensiva”.
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Deste modo, o conflito trata-se de um frame que simplifica 0 mundo da
politica, que permite a sua narragiao, mas que também possibilita o seu desfrute
visual, a sua contemplacdo, a spectatio. Por outro lado, ao enquadrar os
conflitos e os acontecimentos politicos, o jornalismo-espectaculo recorre a
meios técnicos ou artisticos de capitalizacao da atencao publica. O processo de
mediacdo entre os acontecimentos da politica e o puablico estd repleto de
elementos retoricos e estilisticos que enquadram os acontecimentos complexos

da politica recorrendo a férmulas e a estereétipos préprios do mundo da vida
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que geram a interpretacdo, mas que também promovem a adesao e o culto do
entretenimento. A revista brasileira Veja, por exemplo, evoca frequentemente
planos simbolicos que instituem os conflitos da realidade politica, provocando
efeitos de real, mas que também convidam o leitor a interpretacoes subjectivas,
suscitando efeitos de sentido. As imagens, as alegorias, as metaforas, os
pleonasmos, as hipérboles, sdo figuras de linguagem bastante caracteristicas do
discurso figurado e poético do jornalismo impresso. Referem-se a estratégias de
“fabulacdo do mundo”, na terminologia de Vattimo, que permitem a abertura
dos acontecimentos politicos a interpretacao, a construcao de sentidos por parte
do leitor e, consequentemente, a reconfiguracdo desses mesmos

acontecimentos.

Figuras 8 e 9: Na capa da esquerda, a revista compara o Partido dos Trabalhadores (PT) a
uma boca gigante do onde saem “cobras e lagartos”, linguagem figurada que remete para a
tentativa de denegrir aimagem do candidato da oposigdo, neste caso a candidata Marina Silva,
através da difamacdo e da mentira. A ilustracdo da capa da direita, indica que a candidata
Marina Silvavaia frente na “corrida eleitoral”, tal como as sondagens da altura indicavam. Os
opositores Aécio Neves e Dilma Roussefftentam evitar a fuga de Marina Silva, sendo que a
manchete promete explicar ao leitor de que forma, agucando ainda mais a sua curiosidade.

COMO DILMA E AECIO
TENTAM PARAR MARINA. .

Muntan €34 bt o4 Comteadorss vt O3
u::mwcm:‘wuchb.::ipOMMt*{)E
l__‘-I..

Com efeito, o recurso aos tropos oferece a enunciacao jornalistica uma

dimensao poética, ainda que por motivos de economia discursiva sejam

privilegiadas figuras de estilo de caracter mais denotativo do que conotativo. No
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caso da metafora, figura de estilo recorrente na enunciacao jornalistica, ela é
entendida como um jogo de linguagem que possibilita, mediante a transferéncia
de sentido, uma apreensao mais instantanea da mensagem, dai que a sua leitura
deva conter o minimo de ruido possivel. Enquanto na literatura o efeito
metafdrico é descortinado mediante um esforgo conceptual e interactivo entre o
texto e o leitor, a linguagem jornalistica privilegia enunciados que devem ser
facilmente apreendidos pelo publico, mas que também o devem surpreender,
despertando a sua atencdo. Para que a metafora funcione, é essencial que o
leitor compreenda os sentidos comuns entre os dois termos comparados (Cf.
LITS, 2008, p. 167). Se, como referem Lakoff e Johnson, “o nosso sistema
conceptual que nos faz pensar e agir é de natureza fundamentalmente
metaforica” (LAKOFF; JOHNSON, 1985, p.13), entdo é compreensivel que a
informacao jornalistica esteja repleta de metaforas. A este respeito, o seguinte

enquadramento lidico é bastante elucidativo.

Figura10: Gravuraimagética darevista Veja que ilustra a campanha agressiva do PT contra
Marina Silva que, naimagem, apareceem forma de arvore a ser devastada pelo tractor do PT,
numa alusdo as suas preocupac¢oes ambientais. Veja, 17 de Setembro de 2014.
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Como vemos, a dramaturgia politica também se reflecte na linguagem
narrativa dos meios de comunicacao e nos seus processos de reconfiguracao da
actualidade informativa. De forma intencional ou nao intencional, o jornalismo
gera efeitos poéticos que contribuem para a codificacio dos acontecimentos da
politica sob a forma do espectaculo. Tal como sublinhou Murray Edelman, na
obra Constructing the Political Spectacle, as estorias jornalisticas evocam um
espectaculo que é uma construcao, uma interpretacao que espelha dimensoes
emocionais, cognitivas, sensoriais, imagéticas e linguisticas (EDELMAN, 1988:
105). Visando a adesdo do leitor, o enquadramento dos conflitos politicos nao
escapa ao campo ficcional, simboélico e imaginario. O discurso prosaico do
jornalismo combina estratégias proprias do discurso poético para enquadrar os
acontecimentos, numa clara tensao entre objectividade e efeitos de real, e

subjectividade e efeitos de sentido.
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