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Resumo

Neste texto discutimos a relacao contemporanea entre popularizacao do feminismo,
neoliberalismo e contetido midiatico. Debatemos em ambito tedrico como a exposicao das
reivindicacoes feministas em produtos comunicacionais ensejam discussoes ambivalentes,
sobre anecessidade de maiorvisibilidade junto também da possibilidade de despolitizacao das
pautas. Nesse sentido, revisamos criticamente autoras voltadas a preocupante aproximacao
do feminismo com o neoliberalismo, com especial atencao para a vinculacao com o chamado
feminismo de celebridade. Empiricamente, para ilustrar nosso argumento, buscamos
observar os textos em que mulheres sao auto ou heteroidentificadas como feministas em uma
revista brasileira, atualmente digital, voltada para o publico jovem (Capricho), com amplo
lastro historico, entre os anos de 2015 a 2020, a partir da analise do discurso faircloughiana
como base metodologica. Nossos resultados apontam para a forma como discursos feministas
com viés neoliberal circulam nas informacoes selecionadas, a partir de falas voltadas para
realizacoes e comportamentos individuais e nao coletivos. Os textos, com presenca acentuada
de celebridades femininas entre as fontes ouvidas, sao bastante focados na dimensao da
escolha e afastados de pautas mais emancipatorias ou historicas dos feminismos brasileiros.
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Abstract

In this text we discuss the contemporary relationship between popularization of feminism,
neoliberalism and media content. We discussed in theoretical terms how the exposure of
feminist claims in communication products give rise to ambivalent discussions, about the
need for greater visibility along with the possibility of depoliticizing the agendas. In this
sense, we critically review authors focused on the worrying approach of feminism with
neoliberalism, with special attention to the link with the so-called celebrity feminism.
Empirically, to illustrate our argument, we seek to observe the texts in which women are self
or hetero identified as feminists in a Brazilian magazine, currently digital, aimed at young
audiences (Capricho), with ample historical backing, between the years 2015 to 2020, from
the analysis of the Faircloughian discourse as a methodological basis. Our results point to the
way feminist discourses with a neoliberal bias circulate in the selected information, based on
speeches focused on individual and non-collective achievements and behaviors. The texts,
with a strong presence of female celebrities among the sources heard, are very focused on
the dimension of choice and away from more emancipatory or historical claims of Brazilian
feminisms.
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Introducao

As palavras “feminismo” e “feminista” estao visivelmente mais presentes
em varios produtos comunicacionais (BANET-WEISER; GILL; ROTTENBERG,
2020; MENDES; RINGROSE; KELLER, 2019). Nao ¢é possivel dizer que havia uma
invisibilidade anterior total no cenario nacional, ao menos no jornalismo ¢ em parte
do entretenimento, conforme ja demonstramos em outros trabalhos (SARMENTO,
2020), mas ¢ notorio o aumento da presenca midiatica desses termos nos anos mais
recentes.

Varios produtos nacionais de entretenimento trazem a tona, especialmente nas
redes digitais, discussoes sobre a popularizacao do feminismo e de suas pautas. Entre
“rasa demais” e “espaco importante”, a visibilidade midiatica do feminismo expoe um
questionamento pratico e tedrico: quais os limites da massificacao das pautas de um
movimento historico, diverso, plural?

Este texto se insere neste debate. Para isso, como objeto empirico, olhamos
para discursos auto ou heteroidentificados como feministas disponiveis em uma
revista (agora digital) com lastro historico para o publico jovem, a Capricho. Nessa
pesquisa conectamos entao as seguintes dimensoes: a popularizacao do feminismo;
a forma como tal fenomeno esta relacionado a ambiéncia digital e a uma demanda
também geracional; bem como as implicacoes dessa visibilidade para a relacao
entre capitalismo, neoliberalismo e reivindicacoes feministas. O texto divide-se em
duas partes, além desta introducio e das consideracoes finais: i) o debate tedrico
sobre feminismo, neoliberalismo e comunicacao e ii) a analise de discurso de textos
publicados na Capricho entre 2015 e 2020, que traziam discussoes sobre feminismos
e/ou ativistas identificadas com essas reivindicacoes, a fim de ilustrar o argumento
desenvolvido na primeira secao.

Feminismo como “marca’: massificagéo e logica neoliberal

“Furar a bolha”, “deixar de pregar para convertidos”, “conversar com o
publico de massa”. Essas sao algumas das expressoes comuns usadas para dizer da
necessidade de diferentes movimentos sociais ampliarem o escopo de suas narrativas
para além dos espacos internos de atuacdo. A construcao de um problema piblico, com
a desnaturalizacao de praticas historicas ou a partir de uma nova demanda, necessita
de ressonancia na sociedade (GAMSON, 2011). Os meios de comunicacao tradicionais
ainda sao extremamente importantes nesse processo (e também no sentido contrario,
de desmobilizacao de uma causa). Todavia, as redes sociais digitais tém sido o palco
dos embates recentes. Basta ver, no ambito académico, os vigorosos estudos acerca
das préticas de ativismo digital (PRUDENCIO, 2020).

Os feminismos brasileiros pleitearam essa exposicao publica ao longo de toda a
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sua historia. As sufragistas disputavam sentido com a imprensa da época; as mulheres
dos anos 1970 e 1980 pautaram os jornais sustentando que “Quem ama nao mata”, e
a promulgacao e repercussao da Lei Maria da Penha, desafiando a violéncia como
“problema de casal”, pode ser entendida como um caso evidente dessa ressonancia
(PINTO, 2003; SARMENTO, 2014). Vale enfatizar que entendemos feminismo como
um movimento politico plural que combina “a militancia pela igualdade de género
com a investigacao relativa as causas e aos mecanismos de reproducao da dominacao
masculina” (MIGUEL; BIROLI, 2014, p. 17), de forma interseccional, com atencao
sobretudo as dinamicas de raca, geracao, regiao. Nos termos de bell hooks (2019, p.
59), “o feminismo é uma luta para acabar com a opressao sexista [...] e ndo se trata
de beneficiar a mulher em detrimento do homem”. Identificamos como feministas
atrizes politicas organizadas em movimentos sociais mais classicos ou nos formatos
mais contemporaneos, tais como os coletivos (SARMENTO, 2020).

Ao observamos a relacao entre feminismo e midia nos anos de 2010, passamos
a perceber empresas de moda com colecoes sobre o tema, “icones feministas”
estampando diferentes acessorios, campanhas publicitarias focadas no termo
“empoderamento” e o feminismo sendo alcado a uma marca que poderia consumida,
vestida, usada. Esse tipo de publicidade foi chamada de femuvertising, focada no
proprio ativismo — “baseado em uma proposta de emancipacao feminina concebida
como empoderamento” (HAMLIN; PETERS, 2018, p. 168). Campanhas como #/ikeagirl,
da Always [1], sao frequentemente citadas como exemplo dessa utilizacao da ideia
de empoderamento como parte de um produto a ser comprado. Conforme pontua
Banet-Weiser (2018):

A propaganda feminista popular usa um modo afetivo de enderecamento —
sentimento, magoa, raiva, perda — para sinalizar que existe uma crise de género
e que ha uma solucio. A solucao muitas vezes esta atrelada ao consumo e circula
dentro de uma economia de visibilidade, onde os “produtos” feministas tém uma
presenca acentuada [2] (BANET-WEISER, 2018, p. 48) (traducio nossa).

Uma pesquisa rapida na aba de “compras” de buscadores on-line, como o
Google, em lojas de departamento ou mesmo em confeccoes de producao regional
retorna esses resultados que coadunam com o que sustenta as autoras supracitadas.
A publicidade ¢ s6 um dos exemplos de contetidos midiaticos estudados por
pesquisadoras dedicadas a entender essa massificacao dos ideais e slogans feministas.
Preocupada com a expansao do termo e de praticas do feminismo nos tempos
mais recentes, Banet-Weiser (2018) e em conjunto com suas colaboradoras Gill e
Rottenberg (2020) tém sistematizado a forma como tal fenomeno se da, observando
especialmente os meios de comunicacao. A autora cunha o termo popular feminism,
para dizer de trés processos principais: a visibilidade e a circulacao midiatica, a
popularidade, e as disputas por sentido e significado dos feminismos atuais. Para fins
deste texto, traduziremos a expressao da autora como feminismo popularizado, a fim
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de nao incorrermos em confusoes com a ideia de feminismo popular |3], mais atrelada
em nosso pais a movimentos sociais historicos e progressistas.
Banet-Weiser, Gill e Rottenberg afirmam que

[...] o feminismo popularizado existe ao longo de um continuum, onde expressoes
espetaculares e amigaveis a midia, como feminismo de celebridade e feminismo
corporativo, ganham mais visibilidade, e expressoes que criticam a estrutura
patriarcal e os sistemas de racismo e violéncia sao obscurecidos [...|. Em geral, para
mim, feminismo popularizado se refere a praticas e condicoes que sao acessiveis a
um publico amplo, desde marchas organizadas a ativismo hashtag e commodities |4
(BANET-WEISER; GILL; ROTTENBERG, 2020, p. 9) (traducao nossa) (grifo nosso).

Embora desde a ultima década algumas dessas expressoes de popularizacao
estejam visiveis, € com o uso mais continuo das midias digitais que o fenomeno torna-
se adensado. No Brasil, Hollanda e Costa (2018) atribuem também as redes a amplitude
adquirida pelas reivindicacoes contra as diferentes desigualdades de género.

Sem as midias sociais, sem duvida os novos feminismos nao teriam alcancado a
amplitude que liveram. Por outro lado, backslashes, ou conlra-alaques virtuais,
se fazem sentir. [...] mas vale insistir: se algum movimento se beneficiou da
logica descentralizada das redes, sem davida esse movimento foi a insurreicao
feminista. A multiplicacao de vozes ativas proporcionada pelas redes permitiu
um ganho significativo de visibilidade de correntes do feminismo até entio pouco
amplificadas, como o feminismo negro, trans ou léshico. |...] A grande diferenca hoje
nio esta apenas na pauta do feminismo jovem, mas no encaminhamento dessas
questoes através da capacidade multiplicadora e articuladora da internet. Outro
dado importante é que a rede potencializou uma estratégia feminista historica, que
se baseia na forca agregadora do privado e das narrativas pessoais. (HOLLANDA;
COSTA, 2018, p. 59-60) (grifos do autor)

Estudos como os de Mendes, Ringrose e Keller (2018) e Jouet (2018) mostram
como a renovacao do ativismo feminista tem um forte componente digital, proxima
as novas formas de producao e viralizacao de contetdo digital. A possibilidade de
criacao e circulacao de opinioes e produtos em diferentes meios, tangenciando os que
sao considerados tradicionais e até os pautando por meio de campanhas on-line é
fundamental para entender essa popularizacao, sobretudo com o uso muito engajado
de multiplas plataformas.

Esse contetado do feminismo popularizado também é fortemente atrelado
a pessoas célebres. Keller e Ringrose (2015) definem o “feminismo de celebridade”
como “uma forma de feminismo popular tornada visivel recentemente por mulheres
celebridades jovens ansiosas por reivindicar publicamente uma identidade feminista”
[5] (KELLER; RINGROSE, 2015, p. 1) (traducao nossa). Beyoncé e Emma Watson sao as
mulheres famosas mais citadas nas pesquisas dessa area. No Brasil, autodeclaracoes
feministas ja partiram de atrizes como Camila Pitanga, da cantora Pitty, da humorista
Monicalozzi, dentre outras. Mendes, Ringrose e Keller (2018) afirma que as celebridades
adicionam uma certa “validacao” que o movimento rotineiramente nao teria com o
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publico amplo. Discutimos essa questao em Sarmento (2020), a partir da forma como
revistas femininas brasileiras trouxeram narrativas das celebridades para as edicoes
comemorativas de marco, especialmente do dia internacional da mulher. Nao se trata
aqui de construir um indicador do que seria um “bom feminismo”, mas observar as
suas potencialidades e limites.

O estudo de Keller e Ringrose (2015), por exemplo, a partir de entrevistas
com adolescentes, demonstra como tais garotas também interpelam criticamente
o conteudo das celebridades feministas. Além disso, da mesma forma coadunamos
com Franca e Simoes (2014, p. 1078) quando as autoras, ao trabalharem o papel das
celebridades em uma sociedade midiatizada, refletem sobre os valores que emergem
e possibilitam que aquela figura publica estruture “vinculos com os sujeitos na vida
social”.

Hiperconexao, renovacao em termos geracionais, maior visibilidade e
celebrizacao. Esses sao alguns dos elementos centrais para a compreensao desse
feminismo popularizado. Mas eles também so6 se fazem possiveis a partir da vivéncia
em um contexto de capitalismo neoliberal. Assumindo um posicionamento critico,
Banet-Weiser, Gill e Rottenberg (2020) atribuem a visibilidade extrema desse tipo de
feminismo ao fato de ele nao provocar desestabilizacoes nas desigualdades de género
estruturais, ainda que nao possa ser acusado de “politicamente vazio”.

Para além dos estudos de midia, um conjunto de tedricas vem alertando para
a forma como o neoliberalismo tem se apropriado dos debates feministas. Fraser
(20009, p. 12), focada no cenario norte-americano, discorreu sobre a “perturbadora
convergencia” entre as demandas feministas e a ascensiao neoliberal, que traz no
seu bojo, para além de um modelo economico, novas racionalidades (BROWN, 2019:;
DARDOT; LAVAL, 2016). Segundo Fraser (2009, p. 29), ¢ possivel perceber que tendem
a coexistir tanto o sentido do feminismo ligado ao compromisso radical com a justica
de género, quanto a0 mesmo tempo

[...] uma construcao discursiva geral que as feministas no primeiro sentido nio
possuem mais e ja nao controlam — um significante vazio do bem (semelhante,
talvez, a “democracia”) que pode e sera invocada para legitimar uma variedade
de diferentes cenarios, nem todos os quais promotores de justica de género |[...].
Como o discurso se torna independente do movimento, ele ¢ progressivamente
confrontado com uma estranha versao sombria de si mesma, um copia sinistra que
nem se pode simplesmente abracar, nem negar completamente. (FRASER, 20009, p.
29)

O cenario projetado pela autora se relaciona ao entrelacamento da perspectiva
economica neoliberal com as demais arenas da vida social, como o préoprio ativismo.
Acionamos as ideias de Dardot e Laval (2016) que definem o neoliberalismo como algo
que interfere diretamente nas nossas subjetividades. Trata-se de um
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‘[...] conjunto de discursos, praticas e dispositivos que determinam um novo
modo de governo dos homens |e das mulheres| segundo o principio universal da
concorréncia’. Esse modelo concorrencial se torna também uma ‘norma de conduta’.
(DARDOT; LAVAL, 2016, p. 17)

Brown (2019, p. 20) também concorda com essa visao ao afirmar que o
modelo neoliberal — como “conjunto de politicas economicas que promove acoes
sem restricao, fluxos e acumulacoes das industrias, privatizacao de bens e servicos
previamente publicos, desmonte do Estado de bem-estar social” — passa a orientar
como mercados nossas formas de estar no mundo.

Um dos marcos mais evidentes dessa racionalidade neoliberal ¢ a forma como
os sujeitos passam a se constituir dentro da logica concorrencial como empresas,
conforme criticam Dardot e Laval (2016, p. 151): “como empreendedor de suavida”, como
“um capital que devia valorizar-se” (DARDOT; LAVAL, 2016, p. 201). Uma dimensao
bastante impactada por essa cosmovisao ¢ a da liberdade, que “despida de interesses
politicos” passa a ser “completamente identificada com a busca de objetivos privados”
(BROWN, 2019, p. 21). Essa mudanca se relaciona diretamente a essa massificacao da
qual estamos tratando sobre o movimento feminista.

A partir dessa nova racionalidade, pode-se pensar: se a liberdade é uma
“escolha”, ¢ plenamente legitimo nestes tempos escolher exercé-la engajando-se pelo
viés do consumo ativista do que se empenhando diretamente. Ou: se o feminismo ¢é
sobre escolhas individuais, elas podem ser feitas sem projetos revolucionarios, dado
que, como critica bell hooks (2019 [1984], p.62), “uma luta raramente ¢ algo prazeroso”.
Oksala (2019 [2011], p. 135) analisa os perigos dessa vertente para o sujeito do feminismo,
que invadido também pela logica neoliberal pode ter seus objetivos transmutados em
termos de autointeresse. Esse foco na escolha individual, de acordo com a autora,
mascara “uma rede de relacoes de poder altamente desigual”.

Essa é a principal armadilha para o pensamento feminista: saber diferenciar o
que ¢ autonomia do que ¢ empresariamento de si, o que é uma real libertacao das
normas e o que ¢ empoderamento sujeito aos ditames do mercado. Se o feminismo
restringe-se a advogar apenas um universo de livres escolhas para as mulheres
serem o que quiserem, acaba subsumindo-se na logica neoliberal o sujeito egoista
de interesse sem atacar o principal ponto, qual seja, de que tais escolhas nao sao tao
livres como aparentam. (PELLEGRINI, 2019, p. 205)

Dialogando com Brown, Rottenberg (2014) discorre criticamente sobre a
existéncia de um “feminismo neoliberal”, a partir da estruturacao de um sujeito mais
individualizado, que busca padroes de realizacao no trabalho e na familia, o que o
torna também publicamente mais “palatavel”. bell hooks (2019 [1984]), ja nos anos
1980, denunciava processo similar na postura colonizadora que feministas brancas
mantinham com as mulheres negras. A autora critica a celebrizacao e individualizacao
dentro do movimento feminista, alertando para seus perigos.
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A medida que mais e mais mulheres adquiriram prestigio, fama ou dinheiro, quer
com seus escritos feministas quer com ganhos obtidos pelo movimento feminista
em virtude da maior igualdade na forca de trabalho, o oportunismo individual

foi suplantando o apelo coletivo a causa coletiva |...]| muito dessas legitimas
preocupacoes foram copiadas pelo patriarcado capitalista dominante. (hooks, 2019,
D. 35)

E de bell hooks também uma célebre frase sobre esse descolamento da luta
politica: “o feminismo nao é um estilo de vida” (hooks, 2019, p. 59). Como a teodrica
mesmo advoga em varias de suas obras, nao se trata de separar teoria e pratica, mas de
entender o potencial radical, coletivo, desestabilizador das desigualdades de género,
raca, classe, etnia e sexualidade a partir do movimento politico feminista.

Se porum lado todas essas criticas podem ser vislumbradas no correr de um feed
de Instagram, por outro ¢ também importante admitir o quanto a visibilidade (muito
inspirada via consumo) fez com que se comecasse a se falar mais sobre feminismo,
atingindo um publico nao académico ou diferente de um ativismo mais classico em
movimentos. Essa popularizacao com viés individual também ressoou em uma série
de campanhas digitais que trouxeram a publico problemas coletivos das mulheres
bem como suas diferencas.

Por fim, mesmo com esse resgate, ¢ preciso explicitar que nao estamos
resumindo {odo o ativismo feminista a esta face. Concordamos com Matos (2010),
que os feminismos latino-americanos, sobretudo os brasileiros, produziram também
logicas de solidariedade e profunda radicalizacio, além de uma entrada contundente
em estruturas do Estado. A autora brasileira critica diretamente a supracitada
discussao de Fraser, afirmando que é “demasiado limitador problematizar a dinamica
dos feminismos na contemporaneidade, partindo de sua necessaria subjugacao
a chave capitalista liberal e a partir das referéncias ao Norte globalizado” (MATOS,
2010, p. 73). Para usar os termos de Dardot e Laval (2016, p. 400), foi possivel perceber
em nosso contexto uma “subjetivacao por contracondutas”, que parte da “recusa de
se conduzir em relacao a si mesmo como uma empresa de si e a recusa de se conduzir
em relacao aos outros de acordo com a norma da concorréncia”. Nesse sentido, Matos
(2010) advoga que

|...] os feminismoslatino-americanos tém suas propriasvicissitudes e idiossincrasias
historicas e nao foram (ou sao) utilizados ou recrutados (nao por inteiro) pelas
estratégias de cunho neoliberal, pois, conforme é sabido, a forca do Sul global surgiu
exalamente a partir dai: da sua na negacao, sua reacio e oposicao aos avancos do
neoliberalismo. Parte do feminismo latino-americano pode, sim, ter sido “vitima”
de tal efeito perverso, porém parte significativa nao e é a ela que irei me reportar
para demonstrar a contribuicao no sentido, justamente, do desmascaramento
do discurso generificado proposto pelo neoliberalismo, mostrando também aos
feminismos do Norte o rumo equivocado em que estes se encontram. (MATOS,
2010, P. 74)

Nossa reflexao se centra, assim, apenas em uma parte dessas construcoes,
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na face que tem incorporado dinamicas neoliberais na forma de apresentacao,
reivindicacao e entendimento do feminismo; sem desconsiderar, obviamente, todo
o potencial critico e emancipatorio que tem sido construido nos ultimos anos pelos
feminismos brasileiros. A seguir, buscamos ilustrar esses argumentos observando
um produto de comunicacao digital voltado ao publico jovem, a revista Capricho.

“‘Emma-Watson comenta topless em ensaio - feminismo é liberdade”™:
0s discursos sobre o feminismo popularizado em uma revista digital

Entendemos que a reflexao construida anteriormente pode colaborar para
analise de diversos conteudos midiaticos: novelas, séries, filmes, colecoes de
fast fashion, dentre outras. Para fins empiricos deste artigo, observamos os textos
publicados no site de Capricho, que foi, por décadas, uma das revistas femininas
juvenis mais consumidas no pais, desde sua fundacao em 1952, pela editora Abril. Em
2015, sua edicao impressa deixou de circular e a Capricho esta disponivel apenas em
formato digital [6].

A escolha por este produto se da em funcao das reflexoes ja trazidas sobre a
“descoberta” cada vez mais precoce do feminismo e a atuacao e consumo de mulheres
jovens no ambito digital [7]. Além dos posts de noticia, o site da revista também
apresenta um espaco de videos (TV Capricho) e uma loja (Produtos CH) com produtos
majoritariamente escolares (mochilas, estojos, cadernos, dentre outros). A Capricho
como marca também tem uma parceria com uma rede de perfumaria nacional.

Nossa coleta foi realizada em maio de 2020, a partir da palavra-chave
“feminismo” no campo de busca de noticias do site, com o retorno de 265 resultados.
O buscador permite ordenar por “data” ou “relevancia”, mas em ambas as estratégias
foram retornados os mesmos resultados. A ordenacao por data do sistema de busca
nao obedece nenhum critério cronologico. Desta forma, assumimos a aleatoriedade
e delimitamos a analise das primeiras 50 noticias devolvidas pela busca, que se
distribuem entre os anos de 2015 a 2020. As matérias foram coletadas manualmente
e preenchemos um banco de dados com informacoes relativas a publicacao (data,
titulo, links, textos, imagens e videos), fontes mobilizadas, assuntos e a presenca de
celebridades ou marcas mencionadas nos textos.

Para a analise, construimos uma proposta inspirada na analise critica do
discurso tradicao faircloughiana. Nao se trata da aplicacao stricto sensu da ACD aos
moldes dos estudos linguisticos, mas de adaptacoes que colaboram para responder ao
nosso problema de pesquisa. Nesse sentido, coadunamos com Magalhaes, Martins e
Resende (2017, p. 34) que apontam o quanto o campo da analise do discurso se beneficia
do dialogo com outras areas e propoem a construcao de uma “pesquisa etnografico-
discursiva”, que “distingue-se de outras praticas de ACD, que se centralizam na
analise textual do discurso”.
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Para fins deste trabalho, adotamos o conceito de Fairclough (2001, p. 91) para
quemodiscurso ¢ a“formaque as pessoas podem agir sobre o mundo”, sendo entendido
como uma “pratica social”, ndo apenas como realizacado “puramente individual”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 90). Assim, o discurso, nao apenas representa determinado
fenomeno, mas também ¢ parte de sua construcao (MAGALHAES, 2001). O autor tem
por compromisso o enfrentamento de desigualdades sociais que se manifestam no
nivel discursivo. As relacoes de dominacao inscritas e atualizadas por meio discursivo,
bem como a critica e a transformacao das mesmas, integram a agenda dos analistas
criticos dos discursos, que se vinculam a tradicoes pos-marxistas de compreensao da
realidade, vinculadas aos conceitos de ideologia e hegemonia.

Fairclough (2001) dispoe sobre um modelo tridimensional para analise do
discurso que abarca as analises: textual, a da pratica discursiva e a da pratica social.
A primeira se volta para a conformacao dos textos, a partir de categorias como o
vocabulario, a gramatica, a coesio e a estrutura. Ao falarmos de textos ¢ necessario
situar suadiferencacomaideiade discurso. Fairclough (2003, p. 3) afirma que “qualquer
instancia real de linguagem em uso ¢ um texto”, mas o discurso o transcende.

A segunda, analise da pratica discursiva, busca entender processos como a forca
dos enunciados de um texto, os tipos de ato de fala, a coeréncia, a intertextualidade,
bem como consumo e distribuicao. Ja analise da pratica social, nosso foco, observa a
forma como os discursos se inserem em disputas e desigualdades de poder.

Fairclough (2003) também retoma o termo foucaultiano de ordem do discurso,
para entendé-lo composto por trés elementos fenomenos fundamentais: género,
discursos e estilo. O primeiro se relaciona a forma de acao do texto especifico (uma
receita é diferente de uma noticia), o segundo aos modos de representacao e o terceiro
a forma de identificacdo de sujeitos e atores e a relacdo entre eles em um texto.
Cada um desses fenomenos ira ser entendido por categorias bastante especificas do
ambito linguistico. As pesquisas podem se focar em conjuncoes, advérbios utilizados,
a modalizacao verbal, a selecao lexical, bem como a intertextualidade e a polifonia.

Nesse sentido, nossa abordagem metodologica se inspira nos pressupostos
faircloughianos, mas se aproxima mais das sugestoes de Magalhaes, Martins e Resende
(2017), no sentido de buscar por “regularidades discursivas — marcas ou pistas para a
vinculacio dos textos a determinada formacio discursiva” (MAGALHAES; MARTINS;
RESENDE, 2017, p. 43). As autoras apontam para questoes a serem feitas a quem
empreende a analise do discurso como: “Quais praticas sociais? Quem sao os agentes
e como participam na situacio social? Que tipo de textos sio usados?” (MAGALHAES;
MARTINS; RESENDE, 2017, p. 58). Indicam também um passo a passo minimo a ser
feito: identificacao de uma questao problema, a definicao de um corpus, a analise de
aspectos gramaticais e discursivos e analise fundamentada em um contexto social.
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uma analise discursiva critica pode ser considerada eficaz quando possibilita ao/a
analista explorar a materializacao discursiva de problemas sociais, em termos dos
efeitos dos aspectos discursivos em praticas sociais contextualizadas e vice-versa
e assim, realizar a critica social com base no discurso. (MAGALHAES; MARTINS;
RESENDE, 2017, p. 63)

De posse desse quadro, procederemos a analise discursiva critica focada na
forma como o feminismo ¢ enunciado nos textos da Capricho e quais sujeitos sao
apresentados como integrantes ou representantes do feminismo, a partir de uma
analise de base interpretativista. Feitas tais consideracoes, ¢ importante enfatizar que
nao estamos atribuindo a esta publicacao uma “formacao” nesses temas, bem como
entendemos a juventude como um momento de constantes transformacoes. Ainda
assim, parece-nos importante identificar com quais dimensoes dos feminismos as
leitoras/consumidoras jovens de tal produto estao em contato.

Os termos do feminismo e suas atrizes em Capricho

Nos 50 textos coletados do site da Capricho sobre feminismo, um primeiro dado
salta aos olhos: as celebridades sao citadas em 45 deles. Nesse sentido, visualizamos
como o feminismo tematizado pela midia voltada ao publico adolescente se liga
diretamente as falas e experiéncias de pessoas, majoritariamente mulheres, célebres.

Como discutimos nas secoes anteriores, o “feminismo de celebridade” (KELLER;
RINGROSE, 2015) é um fenomeno contemporaneo que colabora para entender como
ideias feministas vém sendo popularizadas. O uso de “ideias” e nao de “movimento”
¢ proposital. Os textos que analisamos se vinculam discursivamente mais a posturas
individuais do que a pautas politicas coletivas. Entre as celebridades mobilizadas
como fontes ou citadas nos textos notamos a presenca marcante de cantoras, atrizes,
youtubers e influenciadoras digitais. Obviamente, tal dado ja ¢ esperado em funcao
do perfil e publico da revista. Emma Watson, Kéfera Buchmann, Whindersson Nunes,
Jout Jout e Pitty foram algumas das pessoas publicas referenciadas nesse corpus de
analise. Nesse sentido, ¢ importante pensar nos célebres, nos termos de Franca e
Simoes (2014, p. 1077), como “estilhacos simbolicos capazes de sensibilizar os sujeitos
contemporaneos no jogo que configura a experiéncia na era da midiatizacao”.
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Imagem 1 - Imagem de uma das noticias analisadas junto com o menu principal do site Capricho

= (J\P@[{) comportamento . entretenimento . moda . beleza . horéscopo . loja capricho fyoea Q
| COMmpOramento: |

Youtubers homenageiam mulheres incriveis
em campanha empoderadora do YouTube

Jout Jout é embaixadora do Brasil em campanha feminista.

PORISABELLA OTTO ATUALIZADO EM 24 AGO 2016, 14H50 - PUBLICADO EM 2 MAR 2016, 20H00

AN

O YouTube preparou uma campanha especial chamada 100 Anos de
Muilheres Incriveis para homenagear as mulheres no més de margo. O video
de estreia foi divulgado nesta quarta-feira, 2, e mostra diversas youtubers
no papel de mulheres icénicas, que foram importantes para a histéria do
feminismo.

Sao 7 embaixadoras no total, cada uma representando um lugarzinho do
mundo. A youtuber escolhida para representar o Brasil e liderar o
projeto por aqui foi a Jout Jout, que, no video da campanha, homenageia
Pagu, mais conhecida como Patricia Rehder Galvéo, jornalista sinénime de
liberdade que transformou a vida das brasileiras dos anos 30. Amelia
Earhart, Yoko Ono e Frida Kahlo foram outras mulheres icénicas
homenageadas.

00000

Fonte: Capricho (2016)

Em uma das noticias coletadas, sob o titulo “20 vezes que Emma Watson foi a
melhor pessoa do mundo” (2o VEZES..., 2017, On-line), a atriz ¢ definida como “linda,
talentosa, inteligente, girlpower” e é tida como “uma das responsaveis por mostrar ao
mundo que a palavra ‘feminismo’ nao ¢ ruim”, em referéncia a um discurso de Emma
na ONU Mulheres, em 2014, na qual ¢ Embaixadora da Boa Vontade.

Na analise a seguir, discutiremos especificamente um dos discursos mais
acionados nos textos: o feminismo como escolha. Na esteira de Fairclough (2001, p.
109), a analise critica do discurso, se propoe assim a “fazer conexoes explanatorias
entre a natureza dos processos discursivos em instancias particulares e a natureza
das praticas sociais de que fazem parte”.

Em Capricho, a referéncia ao feminismo como um padrao de vida e nao
necessariamente a um movimento politico com lastro historico é bastante recorrente.
Assim, a revista traz ao seu publico formas de ser feminista, a partir de uma série de
comportamentos. Um deles tem a ver com um assunto bastante atrelado pelo senso
comum as mulheres feministas: a depilacio — ou sua auséncia. E preciso retomar
como ao longo do tempo uma descaracterizacao e deslegitimacao do movimento
feminista passou pela construcao de imagens “degradantes”, conforme atestam Matos
(2008) e Soihet (2013). “Feias”, “mulher-macho”, “queimadoras de sutia” foram alguns
desses adjetivos, bastante vinculados a ideia de que feministas sao antidepilacao.

Essa discussao volta nas publicacoes do produto teen a partir da fala de uma
famosa youtuber, Jout Jout. Ela afirma: “Feminismo nao tem nada a ver com pelos,
tem a ver com: ‘eu quero ter pelos no meu sovaco ou nao?”” (JOUT JOUT..., 2017, on-
line) [8]. O texto aciona um discurso bastante vinculado ao que viemos discutindo
anteriormente, sobre individualizacao. Assim, nesses textos, o feminismo tem a ver
com “querer’.

A discussao apareceu também ligada a celebridades internacionais. Um texto
repercute o fato de Rowan Blanchard (de Girl Meets World) “ter decidido nao se depilar”
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para a sessao de fotos de uma capa de revista. A noticia informa que “apesar de ter
completado ha pouco tempo seu 18” aniversario ja faz um tempo que Rowan se envolve
com o ativismo feminista” [9] (GIMENEZ, 2020, On-line). Na mesma publicacao, ha
uma declaracao da atriz afirmando que a “sessao de fotos foi como uma maravilhosa
celebracao da autonomia que sinto pelo meu corpo no momento”. A noticia encerra
lembrando suas leitoras que “muitas pessoas ainda criticam e dizem que se trata de
falta de higiene, mas 0: se alguém comentar algo, lembre que o corpo ¢ seu e ninguém
tem o direito de opinar sobre ele” (GIMENEZ, 2020, On-line).

Na mesma esteira sobre escolha e liberdade, em uma entrevista, a atriz Alice
Wegmann, que a época interpretava uma moca ingénua em uma minissérie, afirmava
que “sou feminista e me considero uma mulher independente. Nunca seria obrigada
a casar com alguém, como a Cecilia. Sou livre e tenho minhas vontades” [10](ALICE...,
2016, on-line). O texto de Capricho terminava aplaudindo a jovem celebridade: “QUE
MULHER! ~clap, clap, clap~" [sic].

Outro tema para além do corpo e relacionamentos que aciona o discurso da
escolha individual esta relacionado ao trabalho, mais especificamente a exemplos de
sucesso profissional. Capricho reproduz uma entrevista de Kylie Jenner a Glamour
britanica, para qual afirmou:

‘Eu me considero uma feminista. Sou uma mulher jovem e nao dependo de um
homem nem de nenhuma outra pessoa. Ganho meu proprio dinheiro e comeco
meus proprios negocios. Sinto que sou uma inspiracao para muitas outras garotas
que querem conquistar suas coisas sozinhas’, disse.

Lacradora, hein?

(ZOCCHI, 2016, On-line).

Os trechos que trouxemos para exemplificar um dos discursos que atravessam
a definicao do feminismo em Capricho nos ajudam a entender uma das formas de
popularizacao das reivindicacoes, conforme discute Banet-Weiser (2018). No corpus
analisado, esse tipo de feminismo aparece ligado a celebridades bem-sucedidas,
trazido como sinonimo de independéncia, sucesso e “lacracao”, mas sobretudo ligado
a possibilidade de “escolher” a vida que se deseja. Se por um lado, foi a partir dessa
chave que varias meninas jovens tiveram contato com pautas do movimento; por outro,
¢ impossivel deixar de olhar seus limites. Nao € nosso objetivo aqui “culpabilizar”
uma revista adolescente por sua abordagem, mas enquanto um produto de circulacao
ampla é interessante notar como ele reverbera a tematica feminista. Além disso, como
ja pontuamos, esses discursos podem ser também visualizados em outros artefatos
midiaticos. Chama atencao ainda os discursos sempre em primeira pessoa e pouca
referéncia a um “nos” coletivo.

Rottenberg resume a preocupacao que compartilhamos ao sustentar que,
conjugado a ideais neoliberais, o sujeito feminista ¢ “mobilizado para converter a
desigualdade de género continua de um problema estrutural em uma questao
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individual” [11] (ROTTENBERG, 2014, p. 420) (traducao nossa). Capricho nao é a tinica
responsavel por isso, mas se soma um fenomeno de popularizacao que implica certa
despolitizacao da perspectiva coletiva em que se constroi o feminismo.

Consideracoes Finais

De forma exploratoria, buscamos discutir neste texto como a linha entre
popularizacao e despolitizacao do feminismo é extremamente ténue. Essa relacao se
da, conforme aponta a literatura atualizada, em torno da midiatizacao do feminismo
via redes sociais, a sua relacao com as celebridades e seu evidente componente
geracional (BANET-WEISER; GILL; ROTTENBERG, 2020; KELLER; RINGROSE, 2015;
MENDES; KELLER; RINGROSE, 2018). Esse processo se liga também a forma como a
racionalidade neoliberal se insere nas nossas diferentes formas de estar no mundo,
incluindo assim praticas que se consideram ativistas. O ativismo pelo viés do consumo
¢ um dos exemplos dessa mudanca, marcada pela individualizacio crescente (BROWN,
2019; DARDOT; LAVAL, 2016).

E evidente que hi experiéncias feministas radicais e de aprofundamento
democratico experienciadas no Brasil que estao longe do diagnostico acima,
conforme bem explicita Matos (2010), mas é impossivel desconsiderar o quanto
essa popularizacao via mercado, celebridades e experiéncias individuais também
vem ganhando espaco. Aqui se trata de uma diferenca entre olhar para o movimento
feminista e sua agéncia e olhar para o espraiamento de ideias referendadas como
feministas em produtos comunicacionais. Nesse sentido, ao investigarmos os 50 textos
de Capricho entre 201522020, informadas pelaanalise critica do discurso, visualizamos
apresenca forte de mulheres célebres e de um discurso pautado na escolha individual.
Siléncios sobre desigualdade de renda e raca, por exemplo, sao notaveis na publicacao
adolescente, até mesmo pelo seu perfil editorial. Pelos textos analisados, as feministas
escolhem, conquistam, decidem e constroem individualmente seu lugar no mundo.

Aesserespeito, tomando a Capricho como exemplo, nao como tnicaresponsavel,
vale o alerta, acerca do feminismo liberal, de Aruzza, Bhattacharya e Fraser (2019, p.
39): “seu caso de amor com o avanco individual permeia igualmente o mundo das
celebridades das midias sociais, que também confunde feminismo com ascensao de
mulheres enquanto individuos”, experenciado como “um veiculo de autopromocao,
menos aplicado a libertar a maioria do que promover a minoria”.

Notas

[1] Video da campanha. Disponivel em: <https://bit.ly/3yKq48V>. Acesso em: 17 abr. 2021.

[2] “Popular feminist advertising uses an affective mode of address —sentiment, hurt, anger,
loss — to signal both that a gendered crisis exists, and that there is a solution. The solution
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is often tied to consumption, and circulates within an economy of visibility, where feminist
‘products’ have a heightened presence”. (BANET-WEISER, 2018, p. 48)

[3] Uso aqui aacepcao de Medeiros (2018, p. 2): “O “feminismo popular” consiste em associacoes
e movimentos de mulheres fundados nas décadas de 1980-1990, por aquelas nascidas nas
décadas de 1940-1960, a partir de suas experiéncias nas Comunidades Eclesiais de Base (CEB’s),
em movimentos sociais populares urbanos (lutas por moradia, saude e creche) e no contato
com assessorias de Organizacoes Nao Governamentais (ONGs) feministas, e cuja principal
pratica foi o atendimento juridico e psicologico de mulheres em situacao de violéncia.

[4] “]...] popular feminism as existing along a continuum, where spectacular, media-friendly
expressions such as celebrity feminism and corporate feminism achieve more visibility,
and expressions that critique patriarchal structure and systems of racism and violence are
obscured [...]. In general, for me popular feminism refers to practices and conditions that are
accessible to a broad public, from organising marches to hashtag activism to commodities”.
(BANET-WEISER; GILL; ROTTENBERG, 2020, p. 9)

[5] “a form of popular feminism made visible recently by young celebrity women eager to
publicly claim a feminist identity”. (KELLER; RINGROSE, 2015, p. 1)

[6] Disponivel em: <https://bit.ly/3yGYw43>. Acesso em: 17 abr. 2021.

[7] Este texto se insere na ampla pesquisa — Internet e trajetorias feministas no Brasil —
que realizou entrevistas com jovens feministas brasileiras a fim de compreender a relacao
de suas trajetorias ativistas com a internet. A pesquisa ¢ apoiada pelo Edital Universal da
Fapemig (APQ 02821-18) e com bolsas de iniciacao cientifica do CNPq. As discussoes deste
texto se beneficiam ainda do dialogo travado com as integrantes da Rede Interinstitucional
de Acontecimentos e Figuras Publicas, com gratidao especial a Paula Simoes. Grata ainda a
Jalia Bigao pelo suporte na coleta do material analisado.

[8] Jout Jout rebate comentarios classicos feitos por antifeministas, 25 set. 2018.
[o] Rowan Blanchard aparece sem se depilar e manda recado girl power!, 13 fev. 2020.

[10] Alice Wegmann fala sobre feminismo em entrevista: ‘temos um pensamento retrogrado’,
11 jan. 2016.

[11] “to convert continued gender inequality from a structural problem into an individual
affair”. (ROTTENBERG, 2014, D. 420)
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